Strategia rozwoju Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Medialnej
prowadzacego badania naukowe w dyscyplinie
komunikacji spolecznej i nauk o mediach

na lata 2020-2025

Czes$¢ opisowa:

Wizja stanu dyscypliny w roku 2025:

Instytut powinien skupi¢ si¢ na badaniu wptywu nowych technologii i narzedzi na proces
komunikacji w réznych obszarach, przede wszystkim nalezaloby si¢ rozszerza¢ umiejetnosci
ilosciowych i jako$ciowych analiz mediow w $rodowisku cyfrowym. Obecnhie badania nad
mediami ida w kierunku wykorzystywania mediow spoleczno$ciowych. Watek ten jest juz
podejmowany w badaniach niektdrych pracownikow IDKM, co odzwierciedla trendy §wiatowe.
Instytut z pewnoscia wyrdznia si¢ dtugoletnim do$wiadczeniem badan nad komunikowaniem
lokalnym, a takze podmiotowoscia komunikowania jednostek. Jednak od pewnego czasu
zaprzestano zajmowac si¢ tematyka lokalna ze wzgledu na braki kadrowe. Warto bytoby wiec
powrdci¢ do tej kwestii, gdyz byta to swoista marka katowickich prasoznawcéw na tle innych
osrodkow krajowych. Badania te mozna prowadzi¢ rowniez w skali migdzynarodowej (np. w
potaczeniu z badaniami nad mediami regionalnymi w innych krajach, co byloby doskonata
okazja do podjecia badan porownawczych z wykorzystaniem dotychczasowych doswiadczen w
tej materii).

Kolejnym wyrdznikiem sa badania nad mediami i religia. W tym zakresie mozna mowi¢ o
wpasowaniu si¢ w ogélno§wiatowe trendy nad badaniem tozsamosci i badaniami kulturowymi.
Badania nad relacjami elit medialnych i politycznych rozwijaja si¢ nadal, bez wzgledu na typ
badanych mediow, jak i obszary geograficzne, ktoérych dotycza. Wobec tego warto byloby
podja¢ probe nawigzania wspotpracy z osrodkami zagranicznymi jako partner w projekcie
porownawczym dotyczacym badan nad dziennikarstwem.

Nawigzanie wspotpracy z osrodkami z Europy Potnocnej (Szwecja) i Potudniowej (Hiszpania) w
przysztosci pozwoli na wyjscie poza obszar Europy Srodkowo-Wschodniej.

Zespot Instytutu jest mtody, ale pod wzgledem zainteresowan badawczych bardzo roznorodny, co
umozliwia organizowanie projektow multidyscyplinarnych. Problemem jest niewielka liczba
pracownikow, ktorzy sa bardzo obcigzeni dydaktycznie. Z pewnoscia atutem Zespotu jest zasob
kontaktéw miedzynarodowych (Szwecja, Wielka Brytania, Hiszpania, Rosja, Stowacja, Niemcy,
Szwajcaria i Holandia), ktore w przysztosci moglyby zosta¢ wykorzystane dla rozwoju jednostki,
pod warunkiem mozliwos$ci finansowania niektorych wspolnych inicjatyw.

Najwazniejsze obszary badawcze w dyscyplinie, w ktorych zamierza si¢ ona rozwija¢:

1. Podmiotowos$¢ komunikacyjna (réwniez retoryka lokalnosci)

2. Kartografia informacji w przestrzeni cyfrowej (wptyw technologii na komunikowanie i
tozsamosc)

3. Komunikowanie miedzynarodowe (badania nad systemami medialnymi na $wiecie, W
szczeg6lnosci nad radiem)

4. Badanie dyskursu medialnego (retoryka agresji, komunikacja wyborcza, religia, ekologia i
zmiany klimatyczne w dyskursie medialnym, imigranci)

5. Badania nad dziennikarstwem i relacjami mediow i polityki

Relacja pomiedzy ww. obszarami badawczymi dyscypliny, a Priorytetowymi Obszarami
Badawczymi wskazanymi w Strategii Rozwoju US:

POB Obszary badawcze dyscypliny Uzasadnienie
POB 1: Harmonijny rozwoéj | Obszar nr 1 e Poczucie
cztowieka — troska o ochrong | Obszar nr 3 podmiotowosci
zdrowia i jakos¢ zycia; Obszar nr 4 komunikacyjnej

koreluje z aktywnoscia
przejawiang w réznych
obszarach, stad jej
zbadanie i wskazanie




mankamentéw moze
by¢ punktem wyjscia
dla poprawy kondycji
cztowieka w r6znych
obszarach.

Badania nad mediami
migdzynarodowymi (w
szczegoblnosci radiem)
i ich roliw
upowszechnianiu
zachowan
prozdrowotnych,
informowaniu o
epidemiach i
zagrozeniach
zwigzanych z
chorobami,
podnoszenie
swiadomosci
zwigzanej z higieng i
zdrowym
odzywianiem si¢ w
krajach o stabiej
rozwinigtym zapleczu
medycznym i
sanitarnym.

Badania mediéw pod
katem tresci
dotyczacych klimatu i
zmian srodowiska.

POB 2: Nowoczesne materiaty

i technologie oraz ich
spoteczno-kulturowe
implikacje;

Obszar nr 2
Obszar nr 3
Obszar nr 4
Obszar nr 5

Potrzeba analizy, jak
wykorzystanie nowych
technologii przez
nadawcow
(medialnych i
politycznych,
religijnych) zmienia
komunikacje
spoteczne, polityczne,
demokratyczng
polityke, kulture i
jezyk elit medialnych i
politycznych, kulture
spoleczenstw na
Swiecie, a takze
samych odbiorcow.
Badania nad
bezpieczenstwem
informacyjnym
przyczyni¢ si¢ moga
do poprawy
bezpieczenstwa
spotecznego.




Badanie wykorzystania
nowych technologii w
dziennikarstwie
wojennym i
pokojowym.
Dokonanie analizy
aktualnych rozwigzan
prawnych i
istniejacego
orzecznictwa
sadowego,
zaproponowanie
regulacji
umozliwiajacych
ochrone wizerunku
ludzkiego w sposob
adekwatny do tatwosci
jego naruszania
spowodowanego
nastepstwami czwartej
rewolucji
przemystowej
(zwlaszcza
powstaniem sieci
Internet oraz
rozpowszechnieniem
umozliwiajacych
utrwalenie wizerunku
ludzkiego
potaczonych
bezprzewodowo z
Internetem cyfrowych
urzadzen mobilnych).

POB 3: Zmiany S$rodowiska
i klimatu wraz z
towarzyszacymi im
wyzwaniami spotecznymi;

Obszar nr 4

Rola mediow
masowych i masowej
komunikacji
zindywidualizowanej
w informowaniu i
upowszechnianiu
wiedzy o zagrozeniach
klimatycznych, o
negatywnym wplywie
cztowieka na
srodowisko naturalne
oraz o mozliwych
sposobach
przeciwdziatania
niekorzystnym
zmianom
klimatycznym,
ksztattowanie postaw
proekologicznych.

POB 4: Humanistyka dla przy-
sztosci — interdyscyplinarne
bada-nia kultury i cywilizacji;

Obszar nr 2
Obszar nr 3
Obszar nr 4

Srodki przekazu
stanowig istotny




Obszar nr 5

instrument
upowszechniania
kultury w obrgbie
danego narodu, a
zarazem promowania
jej poza granice
narodowe,
przyczyniaja si¢ do
wymiany elementéw
kultury pomigdzy
odmiennymi grupami
etnicznymi, wptywajac
na zmiang kulturowa, z
drugiej strony
pomagaja w
kultywowaniu wtasnej
tozsamosci kulturowe;.
Badania nad
gatunkami
medialnymi, nad
nadawcami
medialnymi, nad
odbiorem mediow to
badania
interdyscyplinarne,
ktére pokazuja
kontekst mediow oraz
obraz wspoélczesnej
kultury. Badania nad
retoryka lokalnosci.
Zmiany w komunikacji
wyraznie warunkujg
zmiany w
ksztaltowaniu si¢ oraz
artykutowaniu
tozsamosci.

Badania poréwnawcze
nagtosnienia
medialnego wojen i
konfliktow zbrojnych
oraz sytuacji
kryzysowych (badania
zawartos$ci mediow),
zwlaszcza w aspekcie
wykorzystywania
przez media z r6znych
krajow wybranych
narzedzi
dziennikarstwa
wojennego i
pokojowego (b. nad
dziennikarstwem —
badania kultury
dziennikarskie,




badania nad systemami
medialnymi etc).

POB 5: Badanie
fundamentalnych wtasciwosci
natury.

Relacja pomi¢dzy ww. obszarami badawczymi dyscypliny, a Celami Zréwnowazonego Rozwoju

ONZ:

Cele Zrownowazonego
Rozwoju ONZ

Obszary badawcze dyscypliny

Uzasadnienie

Cel 1. Wyeliminowa¢ ubdstwo
we wszystkich jego formach
na catym §wiecie

Cel 2. Wyeliminowaé gtod,
osiagnad bezpieczenstwo
zywnosciowe i lepsze
odzywianie oraz promowaé
zréwnowazone rolnictwo

Obszar nr 5

Badania nad
udomowieniem przez
media (zwlaszcza
mechanizmami
domestykacji) zdarzen
zagranicznych
odnoszacych si¢ m.in.
do problemow
swiatowego gtodu —w
tym badania nad tzw.
aid-driven
domestication
(dziennikarze
zachgcajg czytelnikow
do niesienie pomocy),
wiktymizacja i
mechanizmami
dziennikarstwa
pokojowego (skupienie
na problemie i
propozycji jego
rozwigzania oraz na
,ofiarach” zjawiska.




Cel 3. Zapewni¢ wszystkim
ludziom w kazdym wieku
zdrowe zycie oraz promowac

dobrobyt

Obszar nr 1

Poznanie
mechanizmow
komunikacyjnych w
r6znych obszarach
zycia oraz wskazanie
zrddet asymetrii tej
komunikacji i ich
zwigzku z kondycja
cztowieka w rdéznych
dziedzinach zycia
moze przektadac si¢ na
wypracowanie takich
mechanizméw
porozumiewania sig,
ktore beda sprzyjaty
rozwojowi jednostki,
jej aktywnosci i
poczuciu
sprawiedliwosci
spotecznej.




Cel 4. Zapewni¢ wszystkim
edukacje  wysokiej jakosci
oraz promowac uczenie si¢
przez cate zycie

Obszar nr 1
Obszar nr 3
Obszar nr 5

Edukacyjna funkcja
medidw (szczegblnie
radia) — badanie oferty
programowej w
zakresie tresci
edukacyjnych
dostarczanych przez
media i ich wplyw na
upowszechnianie
wiedzy i stymulowanie
potrzeb edukacyjnych
odbiorcow.
Profesjonalizacja i
mediatyzacja kampanii
wyborczych sprzyjaé
moze m.in
symbolizacji
(emocjonalizacji),
urozrywkowieniu,
personalizacji
(celebrytyzacji),
negatywizacji tresci
komunikatow
politycznych,
zagrazajac tym samym
wysokiej jakosci
edukacji
obywatelskiej. Na ile
stosowanie mediow
stuzy edukacji
obywatelskiej. W
analizach zachowan
komunikacyjnych
nadawcow medialnych
brany jest pod uwage
typ mediéw oraz typ
kanatu medialnego.
Badania nad
dziennikarstwem i
poziomem oferowanej
edukacji akademickiej
sa niezbedne do
wypromowania
$wiadomych i
odpowiedzialnych
absolwentow —
dziennikarz,
pracownikow mediow
i komunikacji.




Cel 5. Osiagna¢ réwnos¢ pici
oraz wzmocni¢ pozycje kobiet
i dziewczat

Obszar nr 1
Obszar nr 3
Obszar nr 4
Obszar nr 5

Wskazanie obszarow
nier6wnosci
komunikacyjnej,
dyskryminacji piciowe
i wynikajacych z tego
konsekwencji moze
przetozy¢ si¢ na
zmiany komunikacyjne
na przykltad w
organizacjach réznego
rodzaju.

Rola mediow (w tym
mi¢dzynarodowych) w
upowszechnianiu
wiedzy o prawach
kobiet, zasadzie
réwnosci pici oraz we
wzmacnianiu ruchow
spotecznych
dziatajacych na rzecz
ochrony interesow
kobiet i dziewczat.
Szczegodlng role
odgrywaja media
mig¢dzynarodowe,
upowszechniajace
prawa kobiet w
krajach, gdzie praw
tych nie przestrzega
sie.

Cel 6. Zapewni¢ wszystkim
ludziom dostep do wody
i warunkow sanitarnych
poprzez Zrownowazona
gospodarke zasobami wodnymi

Cel 7. Zapewni¢ wszystkim
dostep do stabilnej,
zroOwnowazonej i Nowoczesnej
energii po przystepnej cenie

Cel 8. Promowac¢ stabilny,
zrownowazony 1 inkluzywny
wzrost  gospodarczy, pelne
i produktywne zatrudnienie
oraz godng prace dla
wszystkich ludzi

Cel 9. Budowa¢ stabilng

infrastrukture, promowac
zrOwnowazone
uprzemystowienie oraz

wspiera¢ innowacyjnosé




Cel 10. Zmniejszy¢
nierownosci w krajach i miedzy
krajami

Obszar nr 4
Obszar nr 5

Dzigki
zweryfikowaniu
medialnego obrazu
uchodzcow i
imigrantow stanie si¢
mozliwe okreslenie, na
ile media masowe
Polski, ale takze
innych krajow
realizuja zadania
dyplomacji medialnej,
przyczyniajac si¢ do
wzrostu zrozumienia
problematyki
zZwigzanej z
migracjami ludnosci,
nie tylko zwigzanymi z
dziataniami
wojennymi na
poszczegblnych
obszarach, ale takze
tymi determinowanymi
ekonomicznie,
religijnie czy
kulturowo
Prowadzenie badan
nad naglto$nieniem i
domestykacja wojen,
konfliktow
zbrojnych/sytuaciji
kryzysowych (w tym
katastrof, klgsk
zywiotowych czy
problemu gtodu) i
poprzez to zwrdcenie
uwagi na sposéb
ukazywania tych
zjawisk w mediach
narodowych.

Cel 11. Uczyni¢ miasta i osiedla
ludzkie bezpiecznymi,
stabilnymi, zréwnowazonymi
oraz sprzyjajacymi  wigczeniu
spolecznemu

Cel 12. Zapewni¢ wzorce
zrownowazonej  konsumpcji
i produkgji




Cel 13. Podja¢ pilne dziatania
W celu przeciwdziatania
zmianom klimatu i ich skutkom

Obszar nr 4

Medialny sposéb
przedstawiania
zagadnien zwigzanych
z ochrong $rodowiska,
szczegolnie w czasie
ich podejmowania w
kampaniach
wyborczych moze
przektadac si¢ na
postawy spoteczne
wzgledem zachowan
proekologicznych, na
przyktad zero waste
czy chocby zrodet
energii w codziennym
zyciu. Szczegblnie
wazne jest to w
regionie tradycyjnie
opartym na weglu,
jakim jest Gorny
Slask. Zbadanie
sposobu, w jaki
relacjonuje si¢
problemy niskiej
emisji, wykorzystania
wegla w gospodarce
oraz jakosci powietrza
ma stac si¢ punktem
wyijscia do badania
postaw wzgledem tej
problematyki oraz
okreslenia, na ile sa
one zbiezne z
proponowanymi w
mediach regionalnych
zmianami, na ile za$
ugruntowane w
tradycyjnych
przekonaniach
Slazakow.

Cel 14. Chroni¢ oceany,
morza i zasoby  morskie
oraz wykorzystywa¢ je w
sposob zrownowazony

Cel 15. Chroni¢, przywrocié
oraz promowaé zrdwnowazone

uzytkowanie ekosystemow
ladowych, zrOwnowazone
gospodarowanie lasami,
zwalczac pustynnienie,

powstrzymywaé i odwracad
proces degradacji gleby oraz
powstrzymac utrate
roznorodnosci biologicznej




Cel 16. Promowac pokojowe
i inkluzywne  spoteczenstwa,
zapewni¢ wszystkim ludziom
dostep do wymiaru
sprawiedliwosci oraz budowac
na  wszystkich szczeblach
skuteczne i odpowiedzialne
instytucje, sprzyjajace
wlgczeniu spotecznemu

Obszar nr 1
Obszar nr 3
Obszar nr 4
Obszar nr 5

Badania nad inkluzja
oraz roznorodnoscig w
obszarze mediow i
komunikacji.

Rola mediow
masowych w
upowszechnianiu praw
cztowieka, praw
obywatelskich, zasad
demokratycznych i
promowaniu
zaangazowania
spotecznego,
nagtasnianiu istotnych
dziatan
podejmowanych przez
ruchy spoteczne,
kontrolna funkcja
mediéw wobec
instytucji publicznych,
wspomaganie dziatan
oddolnych w zakresie
wplywania na
przestrzeganie przez
wtadze publiczne regut
panstwa prawa.
Badanie szczegolnej
roli mediow
spotecznych jako
reprezentantOw
réznych mniejszosci i
srodowisk
spotecznych.

Badanie tresci mediow
stuzy diagnozie
realizacji przez nie
tych zadan,
wynikajacych z norm
prawnych (misja
publiczna mediow
publicznych) oraz
wiasciwych dla
wspotczesnych,
wysokorozwinietych
demokracji koncepcji:
mediow
odpowiedzialnych
spotecznie oraz
profesjonalizmu
medidw.




