V Uniwersytet Slaski w Katowicach

CZESC A: PROGRAM STUDIOW

Zatacznik CM.11.1.2022.ang. do uchwaly nr ... Senatu US z dnia ... .

1. | Nazwa kierunku Creative management in new media
[Creative management in new media]

2. | Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

3. | Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)

4. | Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia

5. | Profil ksztalcenia ogoélnoakademicki

6. | Forma prowadzenia studiow stacjonarna

7. | Kod ISCED 0211 (Techniki audiowizualne i produkcja mediow)

8. | Zwigzek kierunku studiow ze strategig | Studia na kierunku ,Zarzadzanie kreatywne w nowych mediach” sa zgodne z celami strategicznymi Uniwersytetu Slaskiego w

rozwoju, w tym misja uczelni Katowicach, zapisanymi w Strategii rozwoju Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach na lata 2012-2020 oraz ze strategig i misja Szkoty

filmowej. im. K. Kieslowskiego pod nazwg Sztuka-cyfra-nauka. Studia te wpisuja sie rowniez w zatozenia projektowanej strategii
Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach na kolejne lata oraz strategii Szkoty filmowej im. K. Kieslowskiego na lata 2020-2024.
Podstawowym celem strategicznym jest innowacyjne ksztalcenie i nowoczesna oferta dydaktyczna. W zwigzku z powyzszym zostata
przygotowana oferta dydaktyczna w postaci kierunku studiéw ,Zarzgadzanie kreatywne w nowych mediach” odpowiadajgca potrzebom
rynku w zakresie kinematografii, telewizji, nowych mediéw i innych dziedzin produkcji uwzgledniajacych zmiany technologiczne i
organizacyjne, zachodzgce w wymienionych obszarach.
Studia ,Zarzgdzanie kreatywne w nowych mediach” realizujg szczeg6towe cele operacyjne ww. strategii rozwoju, obejmujace state
dostosowywanie programéw ksztatcenia do zmieniajgcych sie potrzeb rynku audiowizualnego, pozyskiwanie do pracy dydaktycznej
wybitnych twércow o dorobku ponadnarodowym oraz specjalistow o wysokich kwalifikacjach zawodowych, a takze aktywne
wspétdziatanie uczelni z otoczeniem.
W przypadku Szkoty filmowej im. K. KieSlowskiego szczegolnie istotne jest wspoétdziatanie dydaktyczno-programowe z potencjalnymi
pracodawcami, w tym Telewizjg Polskg S.A., instytucjami filmowymi i instytucjami kultury, nadawcami telewizyjnymi, Polskim Instytutem
Sztuki Filmowej, Krakowska Fundacjg Filmowag oraz podmiotami publicznymi, lokalnymi i regionalnymi o charakterze gospodarczym i
kulturalnym.
Realizacja celéw strategicznych ma na celu wszechstronne przygotowanie absolwentéw kierunku ,Zarzgdzanie kreatywne w nowych
mediach” do podejmowania skutecznych decyzji i dziatarn na rozwijajgcym sie dynamicznie i podlegajacym wptywom nowych technologii
informacyjnych rynku.

9. | Liczba semestrow 4

10.| Tytut zawodowy magister

11.| Specjalnosci nie dotyczy

12.| Semestr od ktérego rozpoczyna sie nie dotyczy

realizacja specjalnosci
13.| Procentowy udziat dyscyplin e [dyscyplina wiodgca] sztuki filmowe i teatralne (dziedzina sztuki): 58%

naukowych lub artystycznych w
ksztatceniu (ze wskazaniem

e nauki o zarzadzaniu i jakosci (dziedzina nauk spotecznych): 13%
¢ nauki o komunikacji spotecznej i mediach (dziedzina nauk spotecznych): 12%
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dyscypliny wiodace))

sztuki muzyczne (dziedzina sztuki): 6%

nauki prawne (dziedzina nauk spotecznych): 5%

psychologia (dziedzina nauk spotecznych): 4%

informatyka techniczna i telekomunikacja (dziedzina nauk inzynieryjno-technicznych): 2%

L] L] L] L]

14.

Procentowy udziat liczby punktéw
ECTS dla kazdej z dyscyplin
naukowych lub artystycznych do
ktorych odnoszg sie efekty uczenia
sie w fgcznej liczbie punktéw ECTS
(ze wskazaniem dyscypliny wiodacej)

[dyscyplina wiodgca] sztuki filmowe i teatralne (dziedzina sztuki): 58%

nauki o zarzadzaniu i jakosci (dziedzina nauk spotecznych): 13%

nauki o komunikacji spotecznej i mediach (dziedzina nauk spotecznych): 12%

sztuki muzyczne (dziedzina sztuki): 6%

nauki prawne (dziedzina nauk spotecznych): 5%

psychologia (dziedzina nauk spotecznych): 4%

informatyka techniczna i telekomunikacja (dziedzina nauk inzynieryjno-technicznych): 2%

L] L] L] L] L] L] L]

15.

Liczba punktow ECTS konieczna dla
uzyskania kwalifikacji
odpowiadajgcych poziomowi studiow

120

16.

Procentowy udziat liczby punktéw
ECTS uzyskiwanych w ramach
wybieranych przez studenta modutéw
ksztatcenia w tacznej liczbie punktow
ECTS

30%

17.

taczna liczba punktow ECTS, ktorg
student musi uzyskac na zajeciach
wymagajacych bezposredniego
udziatu nauczycieli akademickich (lub
innych os6b prowadzgcych zajecia) i
studentéw

120

18.

Liczba punktéw ECTS, ktéra student
musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z
dyscyplin w ramach dziedzin nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych, nie mniejsza niz 5
punktow ECTS — w przypadku
kierunkéw studiéw przypisanych do
dyscyplin w ramach dziedzin innych
niz odpowiednio nauki humanistyczne
lub nauki spoteczne

19.

Warunki wymagane do ukonczenia
studiéw z okreslong specjalnosciag

nie dotyczy

20.

Organizacja procesu uzyskania
dyplomu

Studia konczg sie ztozeniem i obrong pisemnej pracy dyplomowej (magisterskiej) podejmujacej wybrany problem teoretyczny lub
praktyczny zwigzany z planem studiéw. Po zdaniu egzaminu dyplomowego studenci otrzymujg tytut magistra. Praca dyplomowa
zwigzana jest z projektem multimedialnym w nowych mediach, ktéry studenci przygotowuja od 1 do 3 semestru studidw, a realizujg go w
4 semestrze studiow.

Organizacja procedur formalnych uzyskania dyplomu pozostaje w zgodzie z odpowiednimi paragrafami Regulaminu studiow w
Uniwersytecie Slaskim w Katowicach (Zatacznik do Uchwaty nr 127 Senatu Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach z dnia 24 kwietnia
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2012 rok, rozdziat IV § § 29, 30; Rozdziat VII § § 31,32,33).

Warunkiem przystgpienia do egzaminu magisterskiego jest przedstawienie pracy teoretycznej zwigzanej tematycznie z projektem
multimedialnym przygotowywanym w toku studiéw i zrealizowanym w ostatnim semestrze studiéw. Studenci sg zobowigzani do wyboru
promotora pracy teoretycznej w 2 semestrze studiéw. Seminarium magisterskie prowadzone jest w 3 i 4 semestrze studiow.

21.

Wymiar, zasady i forma odbywania
praktyk zawodowych dla kierunku
studidw o profilu praktycznym, a w
przypadku kierunku studiéw o profilu
ogoblnoakademickim — jezeli program
studidw na tych studiach przewiduje
praktyki

nie dotyczy

22.

taczna liczba punktow ECTS, ktorg
student musi uzyska¢ w ramach
praktyk zawodowych na kierunku
studidw o profilu praktycznym, a w
przypadku kierunku studiéw o profilu
ogoblnoakademickim — jezeli program
studidw na tych studiach przewiduje
praktyki

23.

taczna liczba punktéow ECTS,

wieksza niz 50% ich ogdlnej liczby,

kt6rg student musi uzyskacé:

¢ nakierunku o profilu
ogolnoakademickim w ramach
modutdw zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dyscyplinach
naukowych lub artystycznych
zwigzanych z tym kierunkiem
studiow;

e nakierunku o profilu praktycznym

w ramach modutéw zajeé
ksztattujgcych umiejetnosci
praktyczne

70

24,

Ogdlna charakterystyka kierunku

Charakterystyka kandydata na studia:

Studia sg propozycja dla os6b, ktére posiadajg stopien licencjata (Bachelor) lub magistra (Master of Science) i chcg wzmocnié swoje
kompetencje w obszarze komunikacji w mediach spotecznosciowych, a takze poszerzy¢, uporzadkowac i ugruntowac wiedze o nowych
narzedziach i technikach wykorzystania mediéw spotecznosciowych. Grupa docelowa studiéw:

a)rodzaj wyksztalcenia lub zainteresowan zawodowych

- absolwenci dziennikarstwa, sztuk teatralnych i filmowych, marketingu, PR, organizacji produkcji, fotografii,

- osoby tworzace kreatywne komunikaty sieciowe i dziatajace w obszarze komunikacji w wirtualnej przestrzeni za pomocg obrazu
filmowego,

- osoby, ktére zamierzaja uruchomié wtasnag firme lub ja prowadza branzy filmowej, telewizyjnej lub social media,
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b)kraj pochodzenia i warunki studiowania
- 0soby z Polski i z zagranicy (kraje Unii Europejskiej, jak réwniez z innych rejonow Swiata
- moggce studiowac odpfatnie (wstepna cena za 1 semestr studiéw prowadzonych w jezyku angielskim to 2500 Euro).

Charakterystyka absolwenta studiow:

Celem studiow jest wyksztatcenie profesjonalistow w dziedzinie cyfrowej sztuki filmowej z uwzglednieniem wszystkich aspektow
skutecznej komunikacji w wirtualnej przestrzeni. Po ukonczeniu studiéw absolwent bedzie specjalista ds. komunikacji wizualnej,
specjalistg z zakresu kreowania tresci w portalach spotecznosciowych, analitykiem z obszaru social media.

Niezaleznie od tego, czy absolwent bedzie prowadzi¢ wtasnego bloga, video bloga, profile w mediach spotecznosciowych, obstugiwac
sklep internetowy, pracowac w agencji kreatywnej, dziale e-marketingu, czy prowadzi¢ firme w branzy medialnej — bedzie zrozumiec,
czym jest komunikacja za pomocg nowoczesnych srodkéw przekazu oraz jak osiggac cele biznesowe, przy uzyciu mediéw cyfrowych,
oraz jak wykorzystywac zjawisko konwergencji mediow wykorzystujgc warsztat filmowy i telewizyjny.

Sposoby ksztalcenia studentdéw i uzyskania efektow uczenia sie:

Gléwnym zatozeniem studiéw jest przekazanie niezbednej wiedzy i umiejetnosci przez:

- twlrcdw i artystéw zatrudnionych w Szkole filmowej im. K. Kieslowskiego w dyscyplinie sztuki teatralne i filmowe z wykorzystaniem tych
kompetencji do tworzenia tresci w zakresie nowych mediéw,

- praktykow, ktérzy sami zbudowali wtasne e- firmy i z powodzeniem je prowadzg, jak réwniez przez osoby tworzace wartosciowe tresci w
mediach spotecznosciowych.

Studia w kompleksowy sposdb przygotujg do pracy w epoce konwergencji mediéw oraz sprawnego poruszania sie w swiecie mediow
cyfrowych. Starannie opracowany program zaje¢ pozwala zdoby¢ wiedze o warsztacie filmowym w stopniu umozliwiajgcym realizacje
whasnych samodzielnych projektow filmowych, promocyjnych i reklamowych lub produkcyjnych, a takze wyrabia umiejetnosci kierowania
zespotem i zdolnosci twoércze. Na studiach przekazywana jest usystematyzowana teoretyczna i praktyczna wiedza o wszystkich etapach i
aspektach powstawania utworow filmowych, telewizyjnych i reklamowych. Studenci poznajg technologie i techniki stosowanej w produkgciji
filmoéw i multimediéw. Studenci nie tylko poznajg narzedzia, ale przede wszystkim zdobywaja wiedze jak, i w jakim kontekscie
wykorzystac¢ zdobyta wiedze oraz jak mierzy¢ skutecznos$¢ swoich dziatan.

Z tego powodu absolwenci beda sie sprawnie porusza¢ w obszarze mediéw cyfrowych, tworzac wartosciowe tresci na potrzeby
wspotczesnej komunikacji oraz posiadajg wiedza, jak efektywnie promowac¢ marke, firme, ale réwniez swojg wtasng osobe w obszarze
mediow cyfrowych.

Organizacja studiéw i tematyczne obszary ksztatcenia:

Program studiéw obejmuje 1200 godzin zaje¢ ujetych w programie studiéw i 240 godzin warsztatow prowadzonych przez wyktadowcéw z
zagranicy, finansowanych z programu POWER 3.5 edycja 2018. Wszystkie przedmioty majg po 30 godzin lekcyjnych, w semestrze
znajduje sie po 10 przedmiotéw. Liczba punktéw ECTS jest zr6znicowana w zaleznosci od naktadu pracy studenta w ramach danego
semestru. Studia beda sie konczy¢ obrong pracy magisterskiej potaczonej z pokazem zrealizowanego projektu multimedialnego w
ramach studiéw. Program studidw zostat tak zaprojektowany, aby w toku 3 semestrow studidw studenci przygotowali i utworzyli swoj
wiasny projekt multimedialny, ktory zweryfikuja pod wzgledem ogladalnosci, efektywnosci dziatania itp. na 4 semestrze studiéw.
Nastepnie podczas obrony pracy magisterskiej (zaktadamy, Ze jej temat bedzie zwigzany z ich projektem medialnym) przedstawig droge,
ktoérg pokonali, aby stworzy¢ ten projekt i przez 1 semestr studidéw go realizowaé. Kierunek bedzie prowadzony réwniez w jezyku
angielskim. Ze wzgledu na zaktadana mata liczbe studentéw w grupie (15 oso6b) i waska specjalizacje samego programu studiéw
kierunek nie bedzie posiadat odrebnych specjalnosci.
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Studia obejmujg 1200 godzin dydaktycznych w 4 obszarach tematycznych (zagadnienia):

- obszar artystyczno-kreacyjny (techniki pisania scenariusza, film animowany, teledysk, film reklamowy, gatunki telewizyjne i flmowe,
dziennikarstwo nowych mediéw, montaz filmu, realizacja dzwieku, podstawy sztuki operatorskiej, podstawy rezyserii, wspétpraca z
aktorem, podstawy grafiki projektowej, historia filmu i telewizji, muzyka w filmie),

- obszar social media (copywriting, technologia medidw spotecznosciowych, zarzadzanie projektem medialnym, kierunki rozwoju nowych
mediow, techniki autopromocji w mediach spotecznosciowych, zarzadzanie trescig w mediach spotecznosciowych, marketing w mediach
spotecznosciowych, analiza mediéw spotecznosciowych, e-Commerce),

- obszar biznesowy (biznesplan przedsiewziecia medialnego, podstawy psychologii spotecznej, zarzadzanie zespotem produkcyjnym,
prowadzenie negocjacji biznesowych, budzet projektu multimedialnego, techniki sprzedazy dzieta multimedialnego, pozyskiwanie srodké
finansowych i sponsoring, techniki twérczego myslenia),

- obszar prawny (prawo autorskie, ochrona whasnosci intelektualnej w sieci, zarzgdzanie bezpieczenstwem informacji)

- warsztaty filmowe, telewizyjne i nowych mediéw (po 30h na semestr) prowadzone w ramach programu studiéw,

- warsztaty prowadzone przez wyktadowcéw zagranicznych (po 60h na semestr) w ramach programu POWER 3.5 edycja 2018.

Mozliwos¢ realizacji kierunku w oparciu o posiadane zasoby kadrowe, lokalowe, materialne:

1.Program studiow (1200 godzin dydaktycznych w temacie studiéw) zostanie zrealizowany w nastepujacy sposoéb:

- 75% godzin dydaktycznych (900) bedzie prowadzonych przez pracownikéw Szkoty filmowej im. K. Kieslowskiego lub innych Wydziatow
Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach,

- 25% godzin dydaktycznych (300) bedzie prowadzonych przez specjalistow z zakresu nowych mediéw, praktykdw, YouTuberdw itp.
2.Szkofa filmowa im. K. Kieslowskiego dysponuje najnowoczesniejszym budynkiem i sprzetem dydaktycznym, ktéry umozliwia realizacje
wszystkich zaje¢ na najwyzszym poziomie merytorycznym na terenie siedziby Szkoty filmowej im. K. Kieslowskiego.

3.Sprzet dydaktyczny, bedacy w posiadaniu Szkoty filmowej im. K. Kieslowskiego, obejmuje kompletne wyposazenie niezbedne do
nauczania wszelkich aspektow kreowania tresci w nowych mediach, realizacji obrazu i dzwieku, rezyserii, wspotpracy z aktorem i pionem
scenograficznym, a takze umozliwia aktywne nauczanie zarzadzania procesem produkcyjnym, zarzadzania zespotem i trescig w nowych
mediach.

Prognozowane mozliwosci zatrudnienia i dalszego ksztatcenia absolwentow:

1.Absolwent studidéw ,Creative management in new media” moze pracowac w:

- agencjach digitalowych i PR przy tworzeniu tresci multimedialnych,

- w dziatach marketingu firm,

- telewizji, radiu, portalu internetowym lub innym ,tradycyjnym” medium wykorzystujgcym zjawisko konwergencji mediow,

- prowadzi¢ wtasng dziatalnos¢ w wirtualnej przestrzeni w branzach kreatywnych (blogger, YouTuber itp.).

2.Dalsze ksztalcenie absolwentéw moze odbywac sie w ramach planowanych kurséw e-learningowych, bedacych jednak osobnym
projektem edukacyjnym.

25.

Ogolna charakterystyka specjalnosci

nie dotyczy
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CZESC B: EFEKTY UCZENIA SIE

1. |INazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiéw stacjonarna
Kody charakterystyk Il
Kod efektu uczenia sie Efekty uczenia sie stopnia PRK do ktérych
kierunku Po ukoriczeniu studiéw drugiego stopnia o profilu ogélnoakademickim na kierunku studiéw Creative management in new media absolwent: odnosi sie efekt
kierunkowy
WIEDZA

K_wWo01 Student posiada wiedze z zakresu medidw, Internetu oraz sztuki i estetyki; zna i rozumie problematyke wspétczesnej estetyki; Swiadomie porusza sie [2018_P7S_WG,
we wspotczesnych zjawiskach artystycznych i dyskusjach teoretycznych dotyczacych kultury wizualnej oraz ewolucji mediéw masowego przekazu. 2018 _dz.szt._ P7S_WG

K_wWo02 Student posiada wiedze dotyczgca zasad percepcji wizualnej, sposobow notacji obrazu, budowy obrazu, oraz kreacji w powigzaniu ze sztuka. 2018_dz.szt._P7S_WG

K_W03 Student posiada wiedze w zakresie: technologii i zasad funkcjonowania serwiséw i przegladarek internetowych; projektowania stron WWW - ich 2018_P7S_WG,
funkcjonalnosci, sfery prezentacji wizualnej; ma wiedze z zakresu wspotczesnych standardéw sieciowych w dziedzinie projektowania aplikaciji 2018 _dz.szt._ P7S_WG
internetowych i mobilnych.

K_Wo04 Student zna produkcyjne, finansowe, marketingowe aspekty produkcji sieciowych; potrafi pozycjonowaé nowe produkcje i uwzgledni¢ ich aspekt 2018_P7S_WK,
budzetowy. Ma wiedze dotyczaca cyfrowej sztuki filmowej z uwzglednieniem wszystkich aspektow skutecznej komunikacji w wirtualnej przestrzeni. 2018_dz.szt._P7S_WG

K_WO05 Student ma wiedze na temat historii sztuki, teatru i dramatu; zna i rozumie problematyke wspétczesnego dzieta multimedialnego, posiada wiedze, z  [2018_dz.szt._P7S_WG
zakresu spotecznych i kulturowych kontekstow mediéw audiowizualnych.

K_W06 Student zna i definiuje cele i role budzetowania w zarzgdzaniu przedsiebiorstwem, w tym rozumie i potrafi stosowa¢ metody nowoczesnego 2018 _dz.szt._ P7S_WG
budzetowania, zna rodzaje kosztow i zasady sporzgdzania kosztoryséw w produkcji projektu audiowizualnego.

K_wo7 Student ma wiedze na temat fachowej terminologii dotyczacej montazu, potrafi wykorzysta¢ wtasng wyobraznie i ekspresje artystyczng do montazu  (2018_dz.szt._P7S_WG
w projektach indywidualnych oraz zespotowych, posiada wiedze o warsztacie operatorskim i fotograficznym, aktorskim oraz dzwiekowym i
muzycznym.

K_W08 Student zna i rozumie pojecia dotyczgce ochrony wtasnosci intelektualnej, charakteryzuje prawa osobiste i majgtkowe. Identyfikuje zasady prawa 2018_P7S_WK,
autorskiego w powigzaniu z obowiazujacym w tym zakresie prawem Wspdlnoty Europejskiej, rozumie pojecie ochrony praw autorskich, czas trwania |2018_dz.szt._P7S_WG
praw, rozumie kategorie dozwolonego uzytku i udzielenia licencji, rozumie pojecie umowy.

K_W09 Student posiada wiedze z zakresu analizy rynkowej projektu multimedialnego, uwarunkowan biznesowych, opisu produktu projektu, prowadzenia 2018 P7S_WG,
negocjacji z potencjalnymi inwestorami. 2018 _dz.szt._ P7S_WG

K_wW10 Student zna zasady prowadzenia negocjacji biznesowych i pracowniczych, zna podstawy psychologii, w tym psychologii Internetu, ma wiedze na 2018 P7S_WK,
temat uwarunkowan funkcjonowania sieci. 2018 dz.szt. P7S WG

K_W11 Student ma wiedze na temat zarzadzania zespotem, planowania pracy zespotu, budzetowania, zarzgdzania projektem multimedialnym, w tym 2018_P7S_UK,
technik wspomagania kreatywnosci wiasnej i zespotu. 2018_P7S_WK,

2018 dz.szt._P7S_WG

K_W12 Student ma wiedze z zakresu muzyki filmowej i realizacji dzwieku w utworach multimedialnych, wykorzystywanych w social media. 2018_dz.szt._P7S_WG

UMIEJETNOSCI

6 /90




V Uniwersytet Slaski w Katowicach

K_Uo01 Student posiada umiejetnosci umozliwiajgce realizacje wtasnych samodzielnych projektow filmowych, promocyjnych i reklamowych lub 2018_P7S_UU,
produkcyjnych. 2018 dz.szt. P7S_UW
K_U02 Student ma umiejetnoéci w zakresie projektowania statycznych i multimedialnych elementéw graficznych przeznaczonych do publikacji w Internecie; |2018_dz.szt._P7S_UK
posiada umiejetno$ci samodzielnego tworzenia stron WWW z wykorzystaniem technologii HTML, CSS oraz wspomagajacych.
K_U03 Student posiada umiejetnos$¢ kreowania wtasnej wypowiedzi artystycznej z uzyciem narzedzi charakterystycznych dla mediéw interaktywnych. 2018 P7S_UK,
2018_dz.szt._P7S_UK
K_Uo4 Student posiada umiejetnosci kierowania zespotem. Potrafi myslec i dziata¢ w spos6b przedsiebiorczy — co umozliwia samodzielne prowadzenie 2018_dz.szt._P7S_UW
dziatalnos$ci gospodarczej.
K_U05 Student potrafi rozpoznaé dzieto filmowe oraz przeprowadzi¢ jego krytyczng analize i interpretacje z zastosowaniem typowych metod w celu 2018_dz.szt._P7S_UK
okreslenia jego znaczen i funkcji, a takze oddziatywania kulturowego.
K_U06 Student ma umiejetnos¢ obstugi sprzetu i oprogramowania stuzacego do rejestracji obrazu i dzwieku i prezentacji multimedialnych. Potrafi 2018 dz.szt._P7S_UW
obstugiwac¢ programy edycyjne oraz swiadomie wybrac¢ formy i techniki obrazowania w zaleznosci od wiasciwej charakterystyki realizowanego
projektu.
K_U07 Student potrafi samodzielnie tworzy¢, realizowac i publicznie prezentowac wlasne zatozenia estetyczne i autorskie koncepcje artystyczne w zakresie |2018_dz.szt._P7S_UW
rezyserii.
K_U08 Student ma umiejetno$¢ ochrony danych, nadaza za szybkim rozwojem technologii zwigzanej z bezpieczehstwem w sieci. 2018 _P7S_UK,
2018 _dz.szt._P7S_UW
K_U09 Student posiada umiejetnosci pozwalajgce na zbudowanie zespotu projektowego o wysokiej kreatywnosci dziatania, potrafi réwniez wykorzystac¢ 2018_P7S_UO,
techniki budzetowania i planowania biznesu w social media. 2018 dz.szt. P7S_UW
K_U10 Student potrafi tworzy¢ utwory multimedialne do zastosowania w social media, potrafi wykorzysta¢ w tych utworach muzyke i efekty dzwiekowe, 2018 P7S_UW,
wykorzystuje przy tym najnowsze technologie informatyczne. 2018 dz.szt._P7S_UW
K_U11 Student posiada umiejetnos¢ pisania biznesplanu z zakresu projektéw multimedialnych, potrafi analizowa¢ aktywnos¢é uzytkownikéw serwiséw 2018 P7S_UK,
Internetowych oraz narzedzi social media. 2018 P7S_UO,
2018 dz.szt._P7S_UW
K_U12 Student posiada umiejetnosci negocjowania kontraktow z innymi podmiotami i swoimi pracownikami, potrafi wykorzysta¢ zasady wptywu 2018_P7S_UO,
spotecznego i zasady psychologii Internetu. 2018 dz.szt. P7S_UW
K_U13 Student po ukonczeniu studiéw porozumiewa sie w jezyku obcym postugujac sie komunikacyjnymi kompetencjami jezykowymi w stopniu 2018_P7S_UK
zaawansowanym na poziomie B2+. Posiada umiejetno$¢ czytania ze zrozumieniem skomplikowanych tekstéw naukowych oraz pogtebiong
umiejetnos¢ przygotowania réznych prac pisemnych (w tym badawczych) oraz wystgpien ustnych dotyczacych zagadnien szczegétowych z zakresu
danego kierunku w jezyku obcym.
K_U14 Student posiada umiejetnosci wspoétpracy z twércami form audiowizualnych, wykorzystuje w praktyczny sposob zdobytg wiedze teoretyczng w 2018_dz.szt._P7S_UK,
dziataniach w zakresie wspétpracy artystycznej, wykazuje umiejetno$¢ kreatywnego modyfikowania zatozen zaréwno tworczych, jak i biznesowych.  (2018_dz.szt._P7S_UW
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K_KO01 Student posiada kompetencje w obszarze sztuki mediéw w zakresie rozumienia oraz krytycznej oceny specyfiki medidéw interaktywnych we 2018_P7S_KK,
wspotczesnej kulturze, sztuce i biznesie; potrafi zbiera¢ i analizowac niezbedne dla projektu informacje, pracowac i komunikowac sie w zespole. 2018_dz.szt._P7S_KO
K_KO02 Student posiada kompetencje w zakresie rozumienia specyfiki kreacji przestrzeni multimedialnej, potrafi tworzy¢ i komunikowaé niezalezne idee. 2018_P7S_KO,
Rozumie potrzebe ustawicznego ksztalcenia sie z racji szybkiej ewolucji technologii realizacji form audytywnych i audiowizualnych, potrafi inspirowa¢ |2018_dz.szt._ P7S_KK
i organizowac proces uczenia sie innych oséb.
K_KO03 Student posiada kompetencje w zakresie rozumienia mechanizmdw procesu twdrczego oraz kreatywnej pracy w zespole. 2018_P7S_KR,
2018 dz.szt._P7S_KK
K_Ko04 Student potrafi budowaé spotecznosé internetowg wokét sieciowych projektéw artystycznych i biznesowych oraz umie udostepniac¢ i propagowa¢ w  [2018_dz.szt._P7S_KO
Internecie tworzone przez siebie utwory multimedialne.
K_KO05 Student wykazuje kompetencje spoteczne zwigzane z wystepami publicznymi i prezentacjg wtasnych dokonan twérczych, wspétpracuje i jest 2018_P7S_KR,

odpowiedzialny za swojg prace, wykazuje zdolnos$¢ do krytycznej oceny whasnych i cudzych dziatar i dokonan artystycznych, opinii i postaw
tworczych i intelektualnych.

2018 dz.szt._ P7S_KO
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K_K06 Student jest nastawiony na ciggty rozwdj i samodoskonalenie oraz inspiruje i organizuje proces uczenia innych, jest zdolny do pogtebiania wiedzy i 2018 dz.szt._P7S_KR
rozszerzania horyzontow poznawczych w ramach ustawicznego samoksztatcenia i weryfikowania przyjetych zatozen oraz postaw intelektualnych i
artystycznych.
K_KO07 Student ma $wiadomos$¢ odpowiedzialnosci cywilnej za naruszenia prawa wtasnosci intelektualnej, wskazuje wybrane przyktady z orzecznictwa 2018_dz.szt._P7S_KO
prawnego.
K_K08 Student dyskutuje na temat mozliwosci unowoczesnienia i usprawnienia systemu wsparcia i efektywniejszego pozyskiwania srodkéw finansowych 2018 P7S_KO,
UE. 2018_dz.szt._P7S_KO
K_K09 Student posiada kompetencje w obszarze zarzgdzania zespotem projektowym, takie jak motywowanie, rozwigzywanie konfliktow, prowadzenie 2018 _P7S_KR,
rozméw oceniajacych, planowanie pracy, budzetowanie i organizacja czasu pracy. 2018 P7S_UK,
2018 dz.szt._ P7S_KO
K_K10 Student posiada kompetencje w zakresie nawigzywania relacji handlowych z partnerami zewnetrznymi, poszukiwania inwestoréw, rozumienia 2018 _P7S_KR,
aktywnosci uzytkownikow social media wykorzystujgc do tego dane wtérne i pierwotne. 2018 dz.szt._P7S_KO
K_K11 Student posiada wrazliwo$¢ muzyczng oraz rozeznanie w dominujacych trendach w realizacji muzyki filmowej ukierunkowanej na wzbudzanie 2018 dz.szt._P7S_KO
pozadanych emocji u odbiorcy.
K_K12 Student posiada potrafi wykorzysta¢ technologie internetowe do budowania pozytywnych relacji z odbiorcami swoich dziet, majac na uwadze 2018 _P7S_KR,

ograniczenia techniczne serwiséw spotecznosciowych.

2018 dz.szt. P7S_KK
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CZESC C: PLAN STUDIOW

1.

Nazwa kierunku Creative management in new media

2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)

4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia

5. |Profil ksztalcenia ogoélnoakademicki

6. |Forma prowadzenia studiéw stacjonarna

7. |Rok akademicki od ktérego —

obowigzuje zmieniony
plan studiéw
A 1 rok Il rok
rodzaj zaje¢ semestr 1 | semestr 2 | semestr 3 | semestr 4

Lp. Nazwa modutu Jﬁ;{:‘ E/z|Razem| W | 1 r‘éag.?g’ wlir|e|w|li|e|w|i1]|e|w|[I]|E
1 [Analiza medioéw spotecznosciowych EN | E 30 15 | 15 3 15]15] 3

2 |Film animowany EN E 30 15| 15 3 15115 3

3 |Film Development (rozwo6j projektu filmowego) EN | E 30 15 | 15 4 15]|15] 4

4 |Podstawy rezyserii EN | E 30 15 | 15 3 15]15] 3

5 |Podstawy sztuki operatorskiej EN | E 30 15 | 15 3 15]15] 3

6 [Prawo autorskie EN | E 30 15 | 15 2 15]15] 2

7 |Problemy sztuki wspétczesnej EN | E 30 15 | 15 2 15]15] 2

8 |Produkcja gier video EN | E 30 15 | 15 2 15]15] 2

9 |Techniki pisania scenariusza EN | E 30 15 | 15 3 15]15] 3

10 [Warsztat 1 (do wyboru jeden przedmiot: Warsztat pitchingu 1 lub Warsztat producencki 1) EN E 30 15 | 15 5 15]115] 5

11 |Budzetowanie projektu (do wyboru jeden przedmiot: Budzetowanie projektu audiowizualnego lub Budzetowanie wydarzenia) EN E 30 15 | 15 3 15]115] 3

12 | Copywriting EN E 30 15 | 15 2 15|115] 2

13 | Dzwigk w filmie i nowych mediach EN E 30 15 | 15 3 15]115] 3

14 |Kierownictwo post-produkciji EN E 30 15 | 15 3 15|115] 3

15 |Kierownictwo produkcji EN E 30 15 | 15 3 15|115] 3

16 |Pitching (publiczna prezentacja projektu filmu) EN E 30 15 | 15 3 15115 3

17 |Post-produkcja EN E 30 15 | 15 3 15115 3

18 |Pozyskiwanie $rodkéw finansowych i sponsoring EN E 30 15 | 15 2 15115] 2

19 |Prowadzenie negocjacji (do wyboru jeden przedmiot: Prowadzenie negocjacji biznesowych lub Prowadzenie negocjacji pracowniczych) EN E 30 15 | 15 3 15|15 3

20 |Warsztat 2 (do wyboru jeden przedmiot: Warsztat pitchingu 2 lub Warsztat producencki 2) EN E 30 15 | 15 5 15|115] 5

21 |Montaz filmu (do wyboru jeden przedmiot: Montaz filmu fabularnego lub Montaz filmu dokumentalnego) EN E 30 15 | 15 3 15115 3
22 [Muzyka w sztuce audiowizualnej (do wyboru jeden przedmiot: Muzyka w filmie fabularnym lub Muzyka w filmie dokumentalnym) EN E 30 15| 15 3 15115 3
23 |Ochrona wiasnoéci intelektualnej EN E 30 15| 15 2 15|115]| 2
24 |Projektowanie gier wideo - logika i mechanika gier EN E 30 15| 15 3 15115] 3
25 [Seminarium magisterskie 1 EN E 30 30 5 30| 5
26 | Techniki autopromocji w mediach spotecznos$ciowych EN | E 30 15 | 15 2 15]15] 2
27 | Technologia mediéw spotecznosciowych EN | E 30 15 | 15 2 15]15] 2
28 [ Technologie rozszerzonej rzeczywistosci EN | E 30 15 | 15 3 15]15] 3
29 [Warsztat 3 (do wyboru jeden przedmiot: Warsztat operatorski 1 lub Warsztat rezyserski 1) EN | E 30 15 | 15 5 15]15] 5
30 |Wspétpraca z aktorem EN | E 30 15 | 15 2 15]15] 2
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A 1 rok Il rok

rodzaj zaje¢ semestr 1 | semestr2 | semestr 3 | semestr 4
Jezyk Razem
Lp. Nazwa modutu Wykd. ElZ|Razem| W 1 ECTS W(I|[E[W|[I|[E[W|[I[E[W|[I|E
31 |Film reklamowy EN E 30 15 | 15 3 15]15]| 3
32 |Kierunki rozwoju nowych mediow EN E 30 15 | 15 2 15|115] 2
33 |Marketing w mediach spotecznosciowych EN E 30 15 | 15 2 15|115] 2
34 |Psychologia spoteczna i kognitywna EN E 30 15 | 15 3 15|115] 3
35 | Seminarium magisterskie 2 EN E 30 30 6 30| 6
36 | Techniki sprzedazy dzieta multimedialnego EN E 30 15 | 15 2 15|15 2
37 | Techniki twérczego myslenia (do wybor jeden przedmiot: Techniki twérczego myslenia — indywidualne lub Techniki twérczego myslenia — grupowe) EN E 30 15| 15 3 15|15 3
38 |Warsztat 4 (do wyboru jeden przedmiot: Warsztat operatorski 2 lub Warsztat rezyserski 2) EN E 30 15| 15 5 15|115]| 5
39 [Wspbipraca rezysera z producentem EN | E 30 15 | 15 2 15]15] 2
40 | Zarzadzanie zespotem (do wyboru jeden przedmiot: Zarzadzanie zespotem multimedialnym lub Zarzadzanie zespotem produkcyjnym) EN | E 30 15 | 15 2 15]15] 2
RAZEM A:| 1200 | 570 ( 630 | 120 |150{150( 30 (150|150| 30 |135|165| 30 [{135]|165| 30
RAZEM SEMESTRY:| 1200 | 570|630 | 120 300 30 300 30 300 30 300 |30
OGOLEM 1200

Studia koncza sie nadaniem tytutu zawodowego magistra na kierunku Creative management in new media.

Legenda:
Kazdy semestr sktada sie z 15 tygodni
E/Z - egzamin/zaliczenie
E - punkty ECTS
W - wykiad, | - pozostate formy zaje¢ rézne od wykiadu (éwiczenia, laboratorium, konwersatorium, seminarium, proseminarium, lektorat, ¢wiczenia terenowe, warsztat, praktyka, tutoring)
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CZESC D: OPIS MODULOW

1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)

4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia

5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki

6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia: Analiza mediow spotecznosciowych

Kod modutu: W8-ZN-S2-AMS

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
AMS 1 Student rozumie podstawowe pojecia i kategorie zwigzane z analizg i monitoringiem social mediéw, posiada wiedze na temat K_Wo3 5

metod badawczych w ramach ktérych wykorzystuje sie monitoring i analize social mediow, posiada wiedze na temat polskich i
zagranicznych narzedzi analitycznych.

AMS 2 Student zna ograniczenia analizy i monitoringu social mediéw, ma wiedze o celowos¢ i zakresie badan rynkowych i K_Wo04 4
marketingowych, zna podstawowe narzedzia i metody opisu oraz zna zasady gromadzenia danych na temat rynku i dziatalnosci
marketingowej przedsiebiorstwa za posrednictwem Internetu.

AMS_3 Student potrafi postugiwac sie narzedziami analitycznymi i monitorujgcymi social media, potrafi samodzielnie zaprojektowac i K_U03 4
przeprowadzi¢ badanie z wykorzystaniem narzedzi analitycznych/monitorujgcych, potrafi wybraé narzedzia analityczne, ktére
pomoga mu w mierzeniu i ocenie efektéw komunikacji biznesowe;j.

AMS 4 Student identyfikuje/rozpoznaje szereg miernikdw opisujgcych funkcjonowanie rynku oraz dziatalnos¢ marketingowag podmiotow |K_U04 5
gospodarczych, posiada umiejetnos¢ oceny sytuacji rynkowej przedsiebiorstwa oraz jest w stanie przedstawi¢ ocene jego dziatan
marketingowych - jest w stanie samodzielnie wycigga¢ wnioski, potrafi zaprojektowac i przeprowadzi¢ badania Internetu, badania
przez Internet i badania o Internecie jako medium.

AMS_5 Student jest zdolny krytycznie ocenia¢ przedstawiany materiat faktograficzny, posiada zdolnosci komunikowania sie z K_Ko01 3
otoczeniem gospodarczym, potrafi inspirowac inne osoby do odkrywania nowych dla nich prawidtowosci funkcjonowania zjawisk
rynkowych.

AMS 6 Student potrafi komunikowacé sie z innymi uczestnikami projektu badawczego zaktadajacego wykorzystanie danych z analityki/ K_K02 4

monitoringu social medidw, jest przygotowany do wspoétpracy z personelem organizacji i personelem zewnetrznym swiadczgcym
ustugi analityczne/monitoringowe, potrafi prawidtlowo obserwowac, interpretowac i wyjasnia¢ zjawiska z zakresu badan
rynkowych i marketingowych.
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3. Opis modutu

Opis

Celem zajec jest poznanie podstawowych pojec i kategorii zwigzanych z analizg i monitoringiem social mediéw, zdobycie kompetencji postugiwania sie
narzedziami analitycznymi i monitorujgcymi social media, jak réwniez zdobycie umiejetnosci samodzielnego zaprojektowania i przeprowadzenia badania
z wykorzystaniem narzedzi analitycznych. Celem zajec jest wyposazenie absolwentow w praktyczng wiedze i umiejetnosci z zakresu wykorzystania
mediéw spotecznosciowych w komunikacji marketingowej, monitoringu social mediéw, analizy danych biznesowych oraz potencjatu badan mediow
spotecznosciowych w nowoczesnej organizacji. Student nabedzie umiejetnosci zwigzane z funkcjonowaniem, mediéw interaktywnych oraz rynku reklamy
internetowej i badan marketingowych w Internecie. Pozna narzedzia monitorowania mediéw spotecznosciowych, zasady budowania strategii w social
mediach, budowania i analizowania spotecznosci internetowych, wykorzystania pozyskiwanych danych z Internetu do rozwoju organizacji, monitorowania
zasobow internetowych (informacyjnych, dziennikarskich i spotecznosciowych), korzystania z narzedzi online do pomiaru stron internetowych, analizy
mediéw spotecznosciowych oraz monitoringu mediéw, analizy danych biznesowych, prognozowania proceséw i zjawisk zachodzacych we wspéiczesnym
spoteczenstwie i gospodarce na podstawie gromadzonych i przetwarzanych danych z Internetu. Bedzie miat znajomos¢ i zdolno$¢ zastosowania
narzedzi badan rynkowych do prowadzenia dziatan marketingowych w Internecie.

Student pozna zasady gromadzenie i przetwarzanie informacji oraz danych, jak réwniez przygotowanie sprawozdan i tworzenie raportow.

Wymagania wstepne

Student powinien posiadac silnie rozwiniete umiejetnosci analityczne, umiejetnosci sprawnego przeszukiwania publicznych baz (np. Internet), wiedze z
zakresu funkcjonowania systemow bazodanowych oraz wyszukiwarek internetowych, bardzo dobrze rozwiniete umiejetnosci komunikacyjnych
znajomos¢ obstugi programéw komputerowych firmy Microsoft. Znajomos$¢ jezyka angielskiego.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
AMS_w_1 Sprawdzian Weryfikacja stopnia osiggania przez studentdw zatozonych efektow ksztatlcenia bedzie AMS_1, AMS 2
realizowane przy zastosowania egzaminu ustnego oraz koncowej oceny projektu grupowego.
AMS w_2 Ocena ciggta Ocena koncowa modutu stanowi bedzie Srednig wazong z poszczegdlnych sposobow AMS 3, AMS 4, AMS 5,
weryfikacji efektow ksztalcenia. AMS_6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢ praca wiasna studenta .
kod opis (z uwzglednieniem metod liczba liczba SI:OEODy weryfikac]|
i efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
AMS fs 1 wyktad Wyktady potaczone z dyskusijg oraz 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 15 AMS_w_1
prezentacjg multimedialng. Stosowana wyktadu, poszukiwanie przyktadéw w
bedzie ponadto metoda przypadkoéw, praktyce, samodzielna realizacja
dyskusja dydaktyczna, metody praktyczne, wskazanych partii materiatu z
metoda projektow. uwzglednieniem literatury przedmiotu.
AMS fs 2 ¢wiczenia Przygotowanie analizy badan rynkowych 15 Samodzielna realizacja wskazanych w 15 AMS w_2
produktow z uwzglednieniem wskaznika sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
CTP. Cwiczenia — metoda aktywizujgca — przez wyktadowce przyktadow, powtdrzenie i
praca w matych grupach. ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajec.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Budzetowanie projektu (do wyboru jeden przedmiot: Budzetowanie projektu audiowizualnego lub Budzetowanie

wydarzenia)

Kod modutu: W8-ZN-S2-BPM

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
BPM 1 Student posiada podstawowg wiedze z rachunkowosci, a takze na temat rodzajow kosztéw, stosowanych w przedsiewzieciach K_WO06 5
medialnych.
BPM_2 Student potrafi zaplanowac¢ koszty przedsiewziecia medialnego i zna wpltyw budzetu na jako$¢ swojego projektu. K_wWo07
BPM_3 Student posiada umiejetnos¢ negocjowania stawek, zatlozenia potencjalnego niedoszacowania w budzecie, profesjonalnego K_U05
budzetowania swojego projektu.
BPM 4 Student posiada umiejetnos$¢ poruszania sie w sferze rachunkowosci i ksiegowosci, a takze pracy z zaplanowanym budzetem. K_Uo07
BPM_5 Student nabywa swiadomosci, czym jest pienigdz w projekcie medialnym. Uczy sie wydatkowania pieniedzy, na podstawie K_KO06
planowanego kosztorysu.
BPM_6 Student nabywa odpowiedzialnosci za swoje plany, decyzje i wykonanie budzetu. K_KO08 4

3. Opis modutu

Opis Przedmiot do wyboru:
*Budzetowanie projektu audiowizualnego
*Budzetowanie wydarzenia

Opis przedmiotu: Budzetowanie projektu audiowizualnego

Celem tego przedmiotu jest posiadanie umiejetnosci, kosztorysowania, tj. planowania kosztow zwigzanych z dziatalnoscia tworczg i producencka w
branzy medialnej. Zagadnienia, ktére zostang poruszone w ramach modutu to planowanie, tworzenie, zatwierdzanie i kontrola budzetu. W ramach
przedmiotu prezentowane beda podstawy tworzenia kosztorysu, zwyczajowe stawki, rodzaje kosztow i ich wyliczenie. Celem modutu jest pozyskanie
przez studenta wiedzy o sktadowych kosztach przedsiewziecia czy projektu, dyscyplinie finansowej oraz planowaniu. Student nabedzie wiedze o
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sposobach ksztattowania przeptywow pienieznych, umiejetnos¢ analizy finansowej projektu oraz kompetencje niezbedne do oceny proporcji kosztow i
przychodow.

Opis przedmiotu: Budzetowanie wydarzenia

Celem tego przedmiotu jest posiadanie umiejetnosci, kosztorysowania, tj. planowania kosztow wydarzen artystycznych i innych zwiagzanych z branza
nowych mediéw. Zagadnienia, ktore zostang poruszone w ramach modutu to planowanie, tworzenie, zatwierdzanie i kontrola budzetu. W ramach
przedmiotu prezentowane bedg podstawy tworzenia kosztorysu, zwyczajowe stawki, rodzaje kosztéw i ich wyliczenie. Celem modutu jest pozyskanie
przez studenta wiedzy o sktadowych kosztach wydarzenia, dyscyplinie finansowej oraz planowaniu. Student nabedzie wiedze o sposobach ksztattowania
przeptywow pienieznych, umiejetnos¢ analizy finansowej przedsiewziecia i monitorowania wykonywanych zadan oraz kompetencje niezbedne do oceny
proporcji kosztow i przychodéw oraz kontroli kierownictwa nizszego szczebla.

Wymagania wstepne

Student powinien zna¢ podstawy rachunkowosci oraz obstugi MS Excela. Powinien zna¢ podstawy negocjaciji oraz umiejetnosci kontaktow
miedzyludzkich. Powinien by¢ Swiadomy potencjalnych zagrozen, w przypadku ztego skalkulowania swojego projektu.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
BPM_w_1 Sprawdzian Sprawdzian wiadomosci w formie pisemnej lub ustny polegajacy na weryfikacji nastepujacych [BPM_1, BPM_2
kompetencji: umiejetnos¢ zaplanowania kosztéw przedsiewziecia, umiejetnos¢ wydatkowania
i rozliczenia kosztow.
BPM_w_2 Ocena ciggta Ocena potowiczna za przygotowanie budzetu planowanego oraz koncowa za przygotowanie [BPM_3, BPM_4, BPM_5,
budzetu wykonawczego, stosunek oszczednosci oraz nieprzekraczalnosci budzetu BPM_6

wynikowego do planowanego.

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé praca wiasna studenta L
kod obi lednieni d liczb liczb sposo'by weryfl_kac_jl
nazwa pis (z uwzglednieniem meto Iczba opis Iczba | efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
BPM fs 1 wyktad Interaktywny wyktad, w ramach ktérego 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 15 BPM_w_1
wprowadzone zostang elementy dyskusji, wyktadu, poszukiwanie przyktadow w
studium przypadku, gry oraz techniki praktyce, samodzielna realizacja
tworczego myslenia. wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
BPM_fs 2 ¢wiczenia Dyskusja, objasnienia i wyjasnienia, 15 Samodzielna realizacja wskazanych w 15 BPM_w_2
prezentacje multimedialne, metoda sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
aktywizujaca lub gra sytuacyjna i przez wyktadowce przyktadéw, powtdrzenie i
dydaktyczna, metoda zadaniowa oraz ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
analiza materiatu Zrédiowego. zdobytych w trakcie zajec.

14 / 90




V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia: Copywriting

Kod modutu: W8-ZN-S2-C

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
Cc1 Student ma podstawowg wiedze z zakresu funkcjonowania jezyka w przestrzeni medialnej, ma wiedze dotyczaca technik K_wo1 5
tworzenia i realizacji kampanii reklamowych.
cz2 Student zdobywa wiedze z zakresu ekonomii, psychologii i socjologii pracy, komunikacji i Srodkéw przekazu w procesie K_Wo04 4
organizacji skutecznej komunikaciji.
C.3 Student ma umiejetnos¢ krytycznej analizy przykladéw poszczegolnych reklam, nabywa umiejetnosci stosowania metod badan K_Uo01 5
rynku reklamy w codziennej pracy.
C 4 Student potrafi stworzy¢ skuteczne i kreatywne hasto reklamowe lub scenariusz spotu TV. K_U03
C5 Student posiada umiejetnosci asertywne i umiejetnosci komunikacyjne. K_KO1
C_ 6 Student posiada kompetencje do sprawnego ksztattowania pozytywnych relacji reprezentowanej organizacji z otoczeniem K_K04
biznesowym i spotecznym, zdaje sobie sprawe z etycznych i prawnych aspektéw funkcjonowania w wirtualnej rzeczywistosci, w
szczegolnosci w komunikacji pomiedzy odbiorcami.

3. Opis modutu

Opis Celem przedmiotu jest prezentacja podstawowych tresci z zakresu opracowywania tekstu i przygotowywania go do poprawnego wyswietlania w
Internecie. Kolejnymi celami zaje¢ jest ksztatcenie umiejetnosci prowadzenia wlasnej witryny internetowej, zapoznanie studentéw z mechanizmami
pozwalajgcymi na umieszczenie i rozpropagowanie tekstu w Internecie, oméwienie umiejetnosci i kompetencji webwritera, przedstawienie
funkcjonowanie tekstu w mediach spotecznosciowych np. w Facebook, Twitter, Google+.

Kolejnymi zagadnieniami, przedstawionymi na zajeciach, beda: tgczenie tekstu z elementami graficznymi i multimedialnymi, pisanie tekstéw do publikacji
i sloganéw reklamowych. Zajecia odbeda sie w grupach projektowych, gdzie kazda z os6b ma delegowany inny zakres pracy. W ramach zaje¢ pisane
beda teksty wykorzystywane w reklamach prasowych, radiowych, telewizyjnych i wszelkich innych materiatach promocyjnych, takich jak ulotki, broszury,
katalogi, strony internetowe, itp. Studenci uczestniczg w catym procesie kreacji, zaczynajac od ustalenia tresci graficznego motywu ogtoszenia czy ulotki,
poprzez tworzenie tekstow, pisanie scenariuszy filmoéw reklamowych, spotéw radiowych, wyszukiwanie muzyki do reklam, itp.
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Wymagania wstepne

Pozgdana jest znajomos$¢ mechanizméw marketingowych, wyobraznia i kreatywnos$¢, wysokie zdolnosci komunikacyjne, umiejetnos¢ wyszukiwania i
weryfikowania informacji, znajomos$¢ angielskiego, podstaw psychologii. Niezbedna jest dobra organizacja pracy, systematycznos¢ oraz umiejetnosé
szybkiego pisania na klawiaturze komputera.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod

nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
Cwli1 Sprawdzian Test z zagadnien teoretycznych, aktywno$¢ na zajeciach (udziat w dyskusji i rozwigzywaniu c1,C2
zadan/problemow), kolokwium, przygotowanie prezentacji tematycznych.
Cw2 Ocena ciggta Aktywnosc¢ na zajeciach (udziat w dyskusji i rozwigzywaniu zadan/probleméw), studium

przypadku, praca projektowa, prezentacja.

C3,C4,C5C6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zajeé¢

praca wiasna studenta

- — - - sposoby weryfikacji
kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§1 opis Ilczbg efektow uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
Cfs 1 wyktad Wykiady potaczone z dyskusja oraz 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 15 C w1
prezentacjg multimedialna. wyktadu, poszukiwanie przyktadéw w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
C fs 2 ¢wiczenia Zajecia dydaktyczne o charakterze 15 Samodzielna realizacja wskazanych w 15 C w2

praktycznym prowadzone ze wzgledu na
swojg specyfike w mniejszych grupach,
wymagajgce specjalistycznego
oprogramowania dostepnego wylacznie w
pracowniach komputerowych. Cwiczenia —
metoda aktywizujgca — praca w matych
grupach.

sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przykltadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajeé.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia: Dzwiek w filmie i nowych mediach

Kod modutu: W8-ZN-S2-RD

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
RD 1 Student posiada wiedze z podstawowych zagadnien zwigzanych z akustyka i elektroakustyka. K W12 5
RD 2 Student posiada wiedze o realizacji dzwieku w programach typu DAW, wiedze o miksowaniu $ciezek dzwiekowych, wiedze o K_W10 4
strukturze dzwieku w filmie i grach video.
RD_3 Student posiada umiejetnosci postugiwania sie elementarnymi funkcjami programu do edycji dzwieku. K U12
RD 4 Student posiada podstawowe umiejetnosci z zakresu miksowania i zgrywania materiatu dzwiekowego. K_U10
RD_5 Student jest Swiadomy zaawansowanych technik edycji oraz nagrania materiatu audio i docenia wartos¢ dobrze zgranego K K11
dzwieku w Sciezce filmowej.
RD_6 Student rozpoznaje sprzet rejestrujacy zjawiska dzwiekowe i rozréznia poszczegolne elementy Sciezki dzwiekowe;. K_K12 3

3. Opis modutu

Opis Cele przedmiotu to poznanie wybranych elementéw z Akustyki i Elektroakustyki, poznanie terminologii zwiazanej z technikg audio, wprowadzenie do
systeméw DAW na przyktadzie Pro Tools, zapoznanie z elementarnymi funkcjami programu do edycji dzwieku, nabycie wiedzy niezbednej do tworzenia
sesji oraz rejestracji dzwieku, poznanie sprzetu rejestrujgcego zjawiska dzwiekowe, poznanie struktury dzwieku w filmach i grach video, poznanie
narzedzi niezbednych do importowania oraz zarzgdzania plikami, zapoznanie z funkcjami zwigzanymi z nagrywaniem oraz edycjg MIDI, opanowanie
technik umozliwiajgcych dokonywanie montazu dzwieku, nabycie wiedzy z zakresu miksowania oraz zgrywania materiatu dzwiekowego, zapoznanie z
zaawansowanymi technikami edycji oraz nagrania materiatu audio, zapoznanie sie z elementami synchronizacji obrazu i dzwieku w filmie zapoznanie sie
z elementami post-produkcji dzwieku.

Wymagania wstepne Znajomosc¢ obstugi komputera systemow Windows i OS X, ogdélna wiedza z fizyki na poziomie licealnym, ogélna wiedza z zagadnien dzwieku w obrazie
filmowym.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod

nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
RD w 1 Sprawdzian Test kontrolny obejmujacy zagadnienia omawiane na zajeciach oraz wskazane studentom do [RD_1, RD 2
opracowania w ramach pracy wiasnej.
RD_w_2 Ocena ciagta Praca semestralna oceniania jest pod katem technicznym i merytorycznym.itiKryteria

_____

oceniania praktycznej pracy semestralnej: wprowadzanie do realizacji kreatywnych metod
pracy, wieksza pomystowos¢ i wynalazczos¢ przy realizacji zadan, duza samodzielno$¢ przy
wykonywaniu zadan, realizowanie kilku wariantéw danego zagadnienia, wkasne poszukiwania
i inwencja tworcza.

Ze wzgledu na szczegdblng niewymiernosé oceniania w dziedzinie sztuk pieknych, kryteria te w

uzasadnionych przypadkach moga ulec zmianom. Ocena koncowa jest $rednig wazona z
pisemnego testu kontrolnego (waga 3) oraz z praktycznej pracy semestralnej (waga 2).

RD_3, RD_4, RD_5, RD_6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zajeé praca wiasna studenta .
kod oni lednieni d liczb liczb sposqby weryfl_kac_jl
nazwa pis (z uwzglednieniem meto iczba opis iczba | efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
RD fs 1 wyktad Wykiad prezentujgcy teoretyczne i 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 45 RD_w_1
praktyczne zagadnienia z przedmiotu przy wyktadu, poszukiwanie przyktadow w
pomocy prezentacji multimedialnych. praktyce, samodzielna realizacja
Prezentowane sa takze fragmenty audio wskazanych partii materiatu z
Sciezek dzwiekowych oraz audio-video dziet uwzglednieniem literatury przedmiotu.
filmowych wraz z wgladem w partytury
muzyczne i inne przyktady muzyczne.
RD_fs_2 ¢wiczenia Cwiczenia prowadzone sg w pracowni 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 45 RD_w_2
komputerowej z zastosowaniem programu zajec, usystematyzowanie materiatu
typu DAW (Pro Tools), mikrofonéw. przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektow - takze grupowych.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia: Film animowany

Kod modutu: W8-ZN-S2-FA

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
FA 1 Student ma wiedze¢ na temat roli i znaczenia technologii internetowych i audiowizualnych w odniesieniu roli i miejsca animacji we |K_W02 5
wspotczesnej kulturze.
FA 2 Student zna whasciwe dla nauk humanistycznych i spotecznych teorie i koncepcje zmian zachodzacych we wspofczesnej kulturze | K_wWo01 4
zwlaszcza w sferze audiowizualnosci w odniesieniu do animacji.
FA 3 Student potrafi samodzielnie dokonaé krytycznej analizy artefaktéw kultury audiowizualnej zwtaszcza animacji w kontekscie K_U02 4
odpowiednich teorii i koncepcji humanistycznych i spotecznych wykorzystujgc wtasciwag dla nich terminologie. Potrafi zrealizowad
samodzielnie projekt audiowizualny z zakresu animacji, postugujac sie technikami komputerowymi i odpowiednimi narzedziami.
FA 4 Student rozumie i potrafi scharakteryzowac przemiany zachodzace we wspéiczesnym spoteczenhstwie i kulturze pod wpltywem K_Uo01 5
nowoczesnej technologii, zwlaszcza w odniesieniu do roli i znaczenia animacji w dzisiejszym Swiecie.
FA 5 Student samodzielnie rozwigzuje zadania teoretyczne i praktyczne zwigzane z krytyczng analizg wspotczesnej kultury w K_Ko01 4
odniesieniu do roli i znaczenia animacji wspotczesnie.
FA 6 Student ma swiadomos$¢ znaczenia animacji we wspotczesnej kulturze. K_K02 3

3. Opis modutu

Opis Celem zaje¢ jest okreslenie miejsca filmu animowanego w kulturze przetomu wiekéw. Poznanie filmu animowanego od strony artystycznej oraz technik
animacji. Wskazanie tendencji w obszarze animacji, gdyz wspélczesnie coraz czesciej stosuje sie grafike i animacje wspomagang komputerowo.
Animacja stawia przed uczestnikami kursu cele propedeutyczne w obszarze wiedzy z dziedziny historii i teorii filmu animowanego oraz praktycznej
znajomosci podstawowych technik realizacji filmu animowanego. Pierwsza teoretyczna czes$¢ stawia zadanie umiejscowienia filmu animowanego w
dziejach kina popularnego i artystycznego od pionierskich prob J. Stuarta Blacktona, Winsora McCaya, Emile’a Cohla oraz Wtadystawa Starewicza,
przez zawrotne osiggniecia wielkich producentéw amerykarskich (bracia Fleischer, Walt Disney), az po powojenny triumf konkurujacych z amerykarnska
kinematografig europejskich szkét narodowych: szkoty zagrzebskiej (Borivoj Dovnikovi¢ Bordo, Nadeljko Dragi¢, DuSan Vukoti¢), polskiej (Jan Lenica,
Walerian Borowczyk), czeskiej (Jifi Trnka) itd. Szczegdélny nacisk zostanie potozony na animacje autorska Il pot. XX wieku, ktérej idee kontynuowane sg
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przez kolejne pokolenia artystow dziatajacych wspoéitczesnie oraz perspektywy wykorzystania osiggnie¢ kina autorskiego dla potrzeb animacji uzytkowe;j.
Zajecia realizowane sg w grupach projektowych.

Wymagania wstepne

Zalecany jest udziat uczestnikow zaje¢ w projekcjach filméw animowanych w trakcie festiwali flmowych.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
FA w 1 Sprawdzian Weryfikacja wiedzy teoretycznej i praktycznej nastepuje poprzez realizacje projektow z FA 1,FA 2
obszaru animacji. Sposob weryfikacji pracy wlasnej studentéw: zaliczenie/egzamin koncowy
(test prawda-falsz, pytania otwarte).
FA w 2 Ocena ciggta Weryfikacja wiedzy teoretycznej i praktycznej nastepuje poprzez realizacje projektow z

obszaru animacji. Ocena koricowa stanowi sumaryczng ocene udziatu w konwersatoriach
(kolokwium 50%) oraz w warsztatach animacji (ocena projektu wykonanego pod kierunkiem
prowadzgcego zajecia praktyczne 50%).

FA 3,FA 4,FA 5 FA 6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba liczba sposoby weryfikacii
i efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
FA fs 1 wyktad Wykitady potaczone z dyskusja oraz 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 30 FA w_1
prezentacja filmow. wyktadu, poszukiwanie przyktadéw w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
FA fs 2 ¢wiczenia Zajecia w czesci warsztatowej poswiecone 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 30 FA w_2

zostang prezentacji podstawowych technik
filmu animowanego: animaciji rysunkowej,
przedmiotowej (w tym lalkowej), animaciji
materiatdw plastycznych (zwtaszcza
plastelina) oraz sypkich, piksylacji oraz
animacji wycinankowej, a takze najbardziej
dynamicznie w ostatnich latach rozwijajgcej
sie animacji 3D. Uczestnicy beda mogli
zapoznac sie ze sposobami wykorzystania
podstawowych technik realizacji filméw
animowanych, z kolejnymi etapami ich
powstawania zaréwno w technikach
klasycznych (od pomystu, przez scenariusz,
storyboard, faze zdjeciowg, montaz,
udzwiekowienie, az po finalny efekt), jak i
komputerowych.

zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektow - takze grupowych.
Samodzielna realizacja wskazanych w
sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przyktaddw, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajec.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Film Development (rozwdj projektu filmowego)

1. Liczba punktéw ECTS: 4

Kod modutu: W8-ZN-S2-FD

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
FD 1 Student ma wiedze z zakresu planowania i realizacji Film Developmentu. K_Wo09 5
FD 2 Student ma wiedze z zakresu metod i technik stosowanych w trakcie rozwoju projektu flmowego oraz ma wiedze o istotnych K W11 4
dziataniach w fazie developmentu.
FD_3 Student potrafi zaplanowac projekt filmowy, okresli¢ jego warunki finansowo-organizacyjne, zdefiniowa¢ strukture organizacyjng |K_U09 5
projektu filmowego, stworzyé plan wykorzystania zasobow oraz tworzy¢ wstepne umowy.
FD 4 Student potrafi wykorzystywaé oprogramowanie komputerowe, w tym prace z aplikacjami w trybie on-line do zarzadzania K _U11 4
pracami koncepcyjnymi, rozwojem projektu filmowego i opisem tego rozwoju.
FD 5 Student ma kompetencje do petnienia roli lidera projektu filmowego przy jednoczesnym weryfikowaniu przyjetych wczesniej K_K06 3
zalozen oraz postaw intelektualnych i artystycznych.
FD_6 Student posiada zdolnosc¢ tworzenia zespotu filmowego, ma swiadomos¢ znaczenia wspoétdziatania, rozwijania relacji K_KO09 4

miedzyludzkich i profesjonalnych.

3. Opis modutu

Opis

umoéw producenta z rezyserem, charakterystyka i opis rozwoju projektu oraz sposoby rozwoju postaci w scenariuszu.

procesu produkcji filmowej.

Celem modutu jest zapoznanie studentdw z praktyczng wiedzg zwigzang Film Developmentem oraz nabycie niezbednych umiejetnosci podczas prac
koncepcyjnych i rozwoju projektu filmowego. W szczegdlnosci studenci zdobeda umiejetnosci i kompetencje zwigzane z pracg wstepng prowadzaca do
wyprodukowania filmu fabularnego, dokumentalnego i animowanego, przygotowaniem i pisaniem scenariusza oraz poprawek scenariuszowych,
wspoOtpracy ze script doctorem, poszukiwaniem inwestorow i koproducentéw, przygotowaniem plandw finansowych, tworzeniem dokumentaciji
scenograficznej. Modut ten obejmuje nastepujgce zagadnienia: development scenariuszowy, development produkcyjny, tworzenie uméw w celu
przygotowania produkgcji filmowej, skosztorysowania prac wstepnych, przygotowanie finansowo-organizacyjne produkgcji filmowej, rodzaje wstepnych

Finalnym celem modutu jest zdobycie umiejetnosci, dzieki ktorej student oceni szanse powodzenia i mozliwosci realizacji projektu jako kontynuacja

Wymagania wstepne Student powinien posiadac¢ podstawowag wiedze z zakresu proceséw i etapéw tworzenia dzieta filmowego.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
FD_w_1 Sprawdzian Weryfikacja stopnia osiggania przez studentéw zatozonych efektéw ksztatcenia bedzie FD 1,FD 2
realizowane przy zastosowania egzaminu ustnego oraz koficowej oceny projektu grupowego.
FD w_2 Ocena ciggta

Film Developmentem.

Ocena prac czgstkowych majacych na celu nabycie przez studenta umiejetnosci zwigzanych z

FD_3, FD_4,FD_5,FD_6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wlasna studenta

- . - - sposoby weryfikacji
kod hazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§l opis Ilczbg efektow uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
FD fs 1 wyktad Wyktad teoretyczny, wyktad aktywizujacy, 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 45 FD w_1
prezentacja multimedialna, dyskusja. wyktadu, poszukiwanie przyktadow w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
FD_fs_2 ¢wiczenia Studia przypadkow, ktére majg skionic 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 45 FD_w_2

studentéw do samodzielnego zarzadzania
procesem w ramach Film Developmentu.
Cwiczenia aktywizujace, gra, symulacja
biznesowa. Praca w grupach.

zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektéw - takze grupowych.
Samodzielna realizacja wskazanych w
sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przykltadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajec.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia: Film reklamowy

Kod modutu: W8-ZN-S2-FR

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
FR_1 Student posiada wiedze z zakresu ekonomii, psychologii i socjologii pracy, komunikacji i Srodkéw przekazu w procesie K_Wo04 4
organizacji reklamy, posiada wiedze o wykorzystaniu réznych technik w realizacji kampanii reklamowych.
FR_2 Student ma szczegdbtows i uporzadkowang wiedze z zakresu historii reklamy i mediéw. Zna i rozumie podstawowe pojecia i K_wo1 5
zasady z zakresu prawa autorskiego i koniecznos¢ ich przestrzegania.
FR_3 Student posiada umiejetnosci korzystania z roznych zrédet informacji oraz z doradztwa. Specjalistycznego, sytuowania aktow K_Uo04 4
reklamowych w obszarze kultury wspotczesnej, wykorzystania tekstéw poszczegoélnych reklam w dziataniach stuzgcych
budowaniu wizerunku marki.
FR_4 Student posiada umiejetnos¢ krytycznej analizy przyktadéw poszczegdlnych reklam. Ma pogtebiong umiejetnosé postugiwania K_Uo01 5
sie pojeciami i paradygmatami badawczymi w zakresie medioznawstwa oraz umiejetnosc¢ integrowania wiedzy z ré6znych
obszaréw.
FR_ 5 Student rozwija Swiadomos¢ odpowiedzialnosci za wspdlnie realizowane zadania zwigzane z praca zespotowa, potrafi K_KO03 4
odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace realizacji okreslonych zadan i uja¢ je w konspekcie, ktory potrafi zrealizowa¢ w praktyce.
FR_6 Student zdaje sobie sprawe z etycznych i prawnych aspektéw funkcjonowania w wirtualnej rzeczywistosci, w szczegolnosci w K_KO01 3
komunikacji pomiedzy odbiorcami, potrafi krytycznie analizowac oraz interpretowac reklamy, wtasciwie wykorzystujac pojecia i
terminologie. Posiada umiejetnos$¢ analizowania zjawisk spotecznych i formutowania wnioskéw przyczynowo-skutkowych.
3. Opis modutu
Opis Celem zajec jest poznanie zasad realizacji komunikatu reklamowego jako formy kreatywnej promocji biznesu, a takze technik i regut obowigzujgcych w

skutecznym komunikacie reklamowym, jak réwniez psychologicznych aspektéw odbioru tresci reklamowych przez odbiorcéw. Cho¢ spot reklamowy
kojarzy sie gtownie z telewizjg, od kilku lat rynek reklamy internetowej rozwija sie w dynamicznym tempie. Yotubizacja rynku reklamy stafa sie faktem.
Tak wiec nabycie kompetencji skutecznej komunikacji w sieci jest bardzo istotne. Zajecia stuzy¢ beda poznaniu specyfiki i miejsca reklamy prasowej oraz
audiowizualnej we wspotczesnej kulturze i rynku mediéw, zapoznaniu sie z budowa reklam jako komunikatow perswazyjnych, analizie warstwy
werbalnej, graficznej i audiowizualnej reklam.
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Dla realizacji programu powotane zostang zespoty kreatywne. Z pewnoscig tgczac kompetencje praktyczne bazujgce na zrealizowanych projektach i
kampaniach z gruntowng wiedzg w obszarze reklamy mozliwe bedzie stworzenie reklamy graficznej bez koniecznosci angazowania profesjonalnego
grafika. Odbiorcy najlepiej reaguja na tresci wizualne, czyli grafiki i wideo. Dlatego dla marketeréw obowigzkiem jest dbanie o sfere wizualng przekazu.
W trakcie zaje¢ studenci przekonajg sie, ze najsilniejszy efekt daje wykorzystanie zaufania juz istniejgcych klientéw. Mnogos¢ kampanii i strategii, ktre
nalezy stworzy¢, przeanalizowac i koordynowac, nie pozwala na powielanie schematéw. Zajecia stanowi¢ beda kompilacje wiedzy teoretycznej,
poznanie mechanizméw stosowanych w przekazach reklamowych, jak réwniez weryfikacje tej wiedzy poprzez realizacje praktycznych projektéw.

Wymagania wstepne

Otwarty umyst i che¢ nauki nowych rzeczy. Wazne jest silne zainteresowanie tym tematem. Doskonaty kontakt z innymi osobami, Tworcy reklam
komunikuja sie z innymi firmami, z klientami. Odbiorca musi wiedzie¢, ze jest stuchany i otrzymywac¢ zrozumiate komunikaty, a dodatkowo nie czu¢ zbyt
duzego dystansu. Obstuga narzedzi marketingowych.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
FR w_ 1 Sprawdzian Zaliczenie przedmiotu na ocene: ustalenie oceny zaliczeniowej ha podstawie obecnosci ha FR_1,FR_ 2
zajeciach, oceny za wykonanie projektu grupowego, oceny ze sprawdzianu praktycznego i
odpowiedzi ustnej.
FR w_2 Ocena ciggta Ocena koncowa modutu stanowi $rednig wazong z poszczegoélnych sposobow weryfikaciji FR_3,FR_4,FR_ 5 FR 6

efektéw ksztatcenia.

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wiasna studenta

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba liczba sposoby weryfikacji
i efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
FR fs 1 wyktad Wykitad problemowy, metody aktywizujace: 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 30 FR_w_1
metoda sytuacyjna, dyskusja dydaktyczna wyktadu, poszukiwanie przyktadow w
(zwigzana z wyktadem). praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
FR fs 2 ¢wiczenia Prezentacja poszczegoélnych zadan w formie 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 30 FR_w_2

prezentacji.

zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektéw - takze grupowych.
Samodzielna realizacja wskazanych w
sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przyktadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajec.
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5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia: Kierownictwo post-produkcji

Kod modutu: W8-ZN-S2-KPP

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)

KPP_1 Student ma wiedze o zarzadzaniu procesami i pracy w zespole post-produkcyjnym. K_Wo04 5
K_W11 5
KPP_2 Student zna rodzaje kosztéw planowanych i ponoszonych w okresie post-produkcyjnym form audiowizualnych. K_WO06 4
KPP_3 Student potrafi kierowac zespotem post-produkcyjnym. K_Uo4 4
KPP_4 Student potrafi planowaé dziatania zespotu post-produkcyjnego i zna specyfike pracy poszczegéinych wspétpracownikdw. K_U09 5
KPP_5 Student posiada kompetencje zwigzane z rozumieniem procesOw pracy i kreacji w zespole post-produkcyjnym. K_KO03 4
KPP_6 Student jest zdolny do zarzgdzania zespotem i etapami procesu post-produkciji. K_K09 4

3. Opis modutu

Opis

Celem modutu jest zgtebianie zagadnien dotyczacych pracy w zespole post-produkcyjnym, rozwijanie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji w kluczowych
elementach pracy zarzadzania procesem post-produkcji. Studenci pogtebia swojg wiedze z zakresu faz towarzyszacych etapowi post-produkcji. Studenci
poznaja techniki pozwalajgce prowadzi¢ tworcze dyskusje zwigzane z post-produkcjg obrazu i dzwieku tak, aby przynosity one najlepsze rezultaty. W
ramach modutu uzyskajg wiedze na temat r6znych probleméw towarzyszacych post-produkcji filmowej i nowych mediéw. Prezentowane studia
przypadku bedg elementem wzmacniajagcym kompetencje i pogtebiajacym wiedze przysztego kierownika post-produkcji czy post supervisora. W ramach
modutu studenci bedg doskonali¢ umiejetnosci: prowadzenia spotkan post-produkcyjnych, negocjacji, szacowania czasu spotkan i moderowania
dyskusiji, komunikowania sie z grupa wspotpracownikéw, tworzenia plandw spotkan post-produkcyjnych i opisu celéw kierownictwa post-produkcji. Modut
ten obejmuje takie zagadnienia, jak kwestie organizacyjne, kwestie techniczne i kwestie finansowe zwigzane z post-produkcjg filmowag i nowych mediow.

Wymagania wstepne Student powinien mie¢ wiedze o etapach produkc;ji filmowej i nowych mediéw oraz zarzgdzaniu zasobami ludzkimi.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
KPP w 1 Sprawdzian Weryfikacja stopnia osiggania przez studentow zatozonych efektow ksztatcenia bedzie KPP_1, KPP_2
- realizowana przez wykonanie pracy pisemnej zawierajgcej dokumentacje zwigzang z
dziataniami podejmowanymi przez kierownictwo post-produkciji.
KPP_w_2 Ocena ciggta Weryfikacja stopnia osiggania przez studentéw zatozonych efektéw ksztatcenia umiejetnoscii |KPP_3, KPP_4, KPP_5,
kompetencji bedzie realizowana przy zastosowania kolokwiow ustnych z tematyki zwigzanej z [KPP_6
Kierownictwem post-produkciji.
5. Rodzaje prowadzonych zaje¢
rodzaj prowadzonych zajeé praca wiasna studenta sposoby weryfikacji
kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod Iiczbg opis Iiczbg efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
KPP fs 1 wyktad Metoda problemowa (wykfad problemowy i 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 30 KPP_w_1
interaktywny). wyktadu, poszukiwanie przykliadow w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
KPP_fs 2 ¢wiczenia Studia przypadkow, ktére majg skionic 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 30 KPP_w_2

studentéw do samodzielnego zarzadzania
procesem w ramach przysziej pracy
kierownictwa post-produkcji. Praca w
grupach.

zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektéw - takze grupowych.
Samodzielna realizacja wskazanych w
sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przykltadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci

zdobytych w trakcie zajec.
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Modut ksztatcenia: Kierownictwo produkcji

Kod modutu: W8-ZN-S2-KP

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
KP_1 Student zna techniki pracy kierownictwa produkcji: planowania, organizowania pracy, podejmowania decyzji, prowadzenia K w11 5
zebran i zarzadzania czasem.
KP_2 Student posiada wiedze z zakresu technik podejmowania decyzji i uwarunkowan ich podejmowania. Zna mechanizmy K_W10 4
popetniania bledéw podczas podejmowania decyzji.
KP_3 Student potrafi zaplanowac proces produkcji filmu, audycji telewizyjnej i widowiska stosujgc wybrane techniki planowania i K_Uo04 5
umiejetnie kieruje zespotem.
KP_4 Student posiada umiejetnosci budowania zespotdw ludzkich oraz kompetencji wymagane w zarzadzaniu wieloosobowymi K_U09 4
zespotami ludzi.
KP_5 Student posiada zdolnos¢ twérczego poszukiwania rozwigzan problemoéw producenckich i weryfikacji przyjetych zatozen w K_K06 4
trakcie realizacji etapow procesu produkcji.
KP_6 Student jest zdolny do zarzgdzania zespotem i etapami procesu produkc;ji. K_KO09 4

3. Opis modutu

Opis Celem modutu jest zgtebianie zagadnien dotyczacych pracy w zespole produkcyjnym, rozwijanie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji w kluczowych
elementach pracy kierownictwa produkcji. Studenci pogtebig swojg wiedze z zakresu etapu procesu produkcji. Studenci poznaja techniki pozwalajgce
prowadzi¢ twércze dyskusje tak, aby przynosity one najlepsze efekty. W ramach modutu uzyskajg wiedze na temat réznych probleméw towarzyszacych
produkc;ji filmowej i nowych mediow. Prezentowane studia przypadku bedg elementem wzmacniajgcym kompetencje i pogtebiajacym wiedze przysziego
producenta. W ramach modutu studenci bedg doskonali¢ umiejetnosci: prowadzenia spotkan produkcyjnych, negocjacji, szacowania czasu spotkan i
moderowania dyskusji. Modut ten obejmuje takie zagadnienia, jak: rodzaje umow rynkowych, sposoby komunikowania sie, tworzenie planu spotkania,
rodzaje celéw kierownictwa produkcji, wyodrebnionych w oparciu o rézne kryteria, zréznicowanie celéw wyznaczonych w etapach produkcji
(development, preprodukcja, produkcja i postprodukcja), zasady ustalania celow i tworzenie harmonogramaéw.

Wymagania wstepne Student powinien mie¢ podstawowag wiedze o branzy filmowej i zarzgdzaniu zasobami ludzkimi.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
KP_w_1 Sprawdzian Weryfikacja stopnia osiggania przez studentéw zatozonych efektéw ksztatcenia bedzie KP_1,KP_2
realizowana przez wykonanie pracy pisemnej zawierajgcej dokumentacje zwigzang z
dziataniami podejmowanymi przez kierownictwo produkcji.
KP_w_2 Ocena ciggta

Kierownictwem produkciji.

Weryfikacja stopnia osiggania przez studentéw zatozonych efektéw ksztatcenia umiejetnosci i
kompetencji bedzie realizowana przy zastosowania kolokwidw ustnych z tematyki zwigzanej z

KP_3, KP_4, KP_5, KP_6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé¢

praca wlasna studenta

- . - - sposoby weryfikacji
kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§1 opis Ilczbg efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
KP fs 1 wyktad Metoda problemowa (wyktad problemowy i 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 30 KP_w_1
interaktywny). wyktadu, poszukiwanie przyktadow w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
KP_fs_2 ¢wiczenia Studia przypadkow, ktre maja sktonic¢ 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 30 KP_w_2

studentéw do samodzielnego zarzadzania
procesem w ramach przysziej pracy
kierownictwa produkcji. Praca w grupach.

zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektéw - takze grupowych.
Samodzielna realizacja wskazanych w
sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przyktadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajeé.
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Nazwa kierunku

Creative management in new media

Wydziat

Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

Cykl rozpoczecia

2022/2023 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

olo|s|wvik

Forma prowadzenia studiéw

stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Kierunki rozwoju nhowych mediow

1. Liczba punktéw ECTS: 2

Kod modutu: W8-ZN-S2-KRNM

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
KRNM_1 Student zna zaleznosci, jakie zachodzg pomiedzy ideami i teoriami zmiany spotecznej pod wptywem nowych technologii K_wo1 5
komunikacyjnych i medialnych, a tworzeniem sie howego typu spoteczenstwa i przemian dokonujacych sie wspotczednie w
komunikacji i biznesie, ma wiedze na temat nowych technologii komunikacyjnych i mozliwosci ich wykorzystania w
przygotowywaniu i prezentowaniu analiz zjawisk, procesow i przemian zachodzgcych wspoétczesnie.
KRNM_2 Student ma wiedze na temat przemian zachodzacych we wspétczesnym spoteczenstwie pod wptywem nowych technologii K_Wo04 4
medialnych, ma pogtebiong wiedze na temat organizacji i funkcjonowania mediéw w aspekcie zmian technologicznych, ktére
wplywaja na ich funkcje i znaczenie we wspotczesnym Swiecie.
KRNM_3 Student potrafi samodzielnie dokona¢ analizy zasad funkcjonowania nowych mediéw wspotczesnie i ich przemian pod wptywem |K_UO01 5
nowych technologii, ma umiejetnos¢ samodzielnego projektowania i przeprowadzania projektéw badawczych z zakresu nauk
spotecznych z wykorzystaniem zaawansowanych technologicznie technik badawczych.
KRNM_4 Student potrafi samodzielnie wykona¢ prezentacje multimedialng wykorzystujac interdyscyplinarne zrddta, aby przedstawic K_U03 4
przemiany zachodzace we wspoétczesnym swiecie pod wptywem nowych technologii medialnych oraz w obrebie samych mediéw.
KRNM_5 Student jest gotowy do wspétpracy w grupie przy realizacji projektow i przyjmowania w nich réznych rél, uczestniczy w sposob K_KO01 4
Swiadomy i odpowiedzialny w rzeczywistosci wirtualnej.
KRNM_6 Student samodzielnie przygotowuje prezentacje, dobierajgc problem do analizy i jest otwarty na krytyczna dyskusje wokét K_KO04 3
prezentowanych tematéw oraz aktywny w niej udziat.

3. Opis modutu

Opis

Celem zajec jest ponadto poznanie podstawowych pojec i kategorii zwigzanych z rozwojem nowych technologii. W ramach zaje¢ analizie zostang
podane najpopularniejsze oraz najbardziej efektowne i efektywne kampanie w mediach spotecznosciowych, jak réwniez zbadany wptyw social mediéw
na ksztattowanie sie relacji i stosunkéw miedzyludzkich w teorii i praktyce. Studenci poznaja najistotniejsze cechy charakterystyczne nowych mediow:
indywidualizacje— dotarcie ze spersonalizowang informacjg do konkretnej grupy odbiorcéw, dostosowanie komunikatu do potrzeb informacyjnych
indywidualnego odbiorcy (personalizacja urzadzania, zawartosci komunikatu oraz formy), interaktywnos$¢ - mozliwos¢é wygenerowania sprzezenia
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zwrotnego (tzw.feedbacku) w czasie rzeczywistym, gromadzenie informaciji przez nadawce o reakcjach na przestany komunikat do odbiorcy,
przenosnosc¢ (wielofunkcyjnosé) — wielosé platform korzystania z tresci cyfrowej, komputer, tablet, telefon) i tatwo$¢ w kopiowaniu zawartosci komunikatu
bez utraty jakosci informaciji, trwatos¢ komunikatu - cykl zycia informaciji jest bardzo dtugi, dostepnos¢ - korzystanie z informacji w czasie i miejscu,
(mobilnos¢) dogodna dla odbiorcy, brak ograniczen czasowych i przestrzennych w konsumpcji informacji przez odbiorce. Charakter zaje¢ bedzie
potaczeniem wiedzy teoretycznej z praktycznymi dziataniami zespotéw kreatywnych powotanych dla potrzeb realizacji programu.

Wymagania wstepne

Student winien mie¢ wiedze na temat tzw. nowych mediéw i ich roli w tworzeniu, transmisji i reprodukowaniu wspétczesnej komunikaciji. Ten aspekt
koresponduje w duzym stopniu z kompetencjami technologicznymi.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
KRNM_w_1 Sprawdzian Sposoéb weryfikacji pracy wlasnej studentow: egzamin koncowy (test, pytania otwarte - w KRNM_1, KRNM_2
formie pisemnej lub ustnej), studium przypadku.
KRNM_w_2 Ocena ciggta Podstawowym wymogiem umozliwiajgcym zaliczenie przedmiotu jest obecnos¢ i aktywnos¢  |KRNM_3, KRNM_4,

podczas zaje¢ praktycznych. Kolejnym wymogiem bedzie praca w zespotach polegajaca na
opracowaniu projektu na temat wskazany przez prowadzacego. Oceniane bedzie
kompleksowe podejscie do tematu oraz kreatywnos$¢. Sposéb weryfikacji pracy wlasnej
studentéw: aktywnos$¢ na zajeciach (udziat w dyskusji i rozwigzywaniu zadan/problemoéw),
referat, studium przypadku, raport, budowanie i analiza modeli prognostycznych.

KRNM_5, KRNM_6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

kod

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wlasna studenta

sposoby weryfikacji

nazwa opis (z uwzglednieniem metod Iiczbg opis Iiczbg efektow uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
KRNM_fs_ 1  |wyktad Wykiady potaczone z dyskusja oraz 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 15 KRNM_w_1
prezentacjg multimedialna. wyktadu, poszukiwanie przyktadéw w

praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.

KRNM_fs_2 |Céwiczenia Podczas ¢wiczen studenci bedg mieli okazje 15 Samodzielna realizacja wskazanych w 15 KRNM_w_2

zdobyc¢ solidne podstawy dotyczace
skutecznych i efektywnych form komunikaciji
we wspotczesnej gospodarce elektronicznej
oraz nowoczesnych narzedzi do
wspotdzielenia i udostepniania danych przez
uzytkownikéw. Nabeda praktyczng wiedze i
umiejetnosci z zakresu zastosowania poczty
elektronicznej, systeméw
wideokonferencyjnych, chatbootow oraz
szeroko pojetych zasobdw Internetu w
zarzadzaniu relacjami z klientami.

sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przyktadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajeé.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia: Marketing w mediach spotecznosciowych

Kod modutu: W8-ZN-S2-MWMS

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
MWMS_1 Student zna zasady planowania i realizacji kampanii marketingowo sprzedazowych z wykorzystaniem social media, ma K_Wo04 5

pogtebiong wiedze z zakresu funkcjonowania medidw spotecznosciowych i determinant majacych wptyw na ekonomiczne
aspekty zarzadzania firma.

MWMS_2 Student potrafi dobierac i efektywnie wykorzystywac poszczegolne narzedzia informatyczne w rozwigzywaniu konkretnych K_Wo3 4
probleméw, z jakimi mozna sie spotkac¢ w dziataniach dotyczacych obszaru marketingu. Swobodnie porusza sie w ramach nauk
o nowych mediach i potrafi je wykorzysta¢ w r6znych wymiarach zycia spotecznego: potrafi prowadzi¢ badania w tym zakresie,
opracowact je i przedstawic.

MWMS_3 Student realizuje zadania w sposOb zapewniajgcy bezpieczenstwo, zdaje sobie sprawe z konsekwencji wykorzystywania K_U02 4
nielegalnego oprogramowania, a takze akceptuje i stosuje sie do regut panujacych w czasie komunikowania sie w sieci.

MWMS_4 Stuchacz ma umiejetnos¢ wykorzystania zasobow internetowych w dziataniach marketingowych organizacji, rozwija Swiadomos¢ |K_U03 5
odpowiedzialnosci za wspolnie realizowane zadania zwigzane z praca zespotowa.

MWMS_5 Student potrafi poddac krytycznej analizie informacje pochodzace z réznych zrédet oraz formutowac na ich podstawie K_Ko01 4
samodzielne wnioski.

MWMS_6 Student posiada umiejetnos¢ analizy procesow zachodzacych w srodowisku cyfrowym. K_K02 3

3. Opis modutu

Opis Celem zajec jest nabycie przez studentéw poznanie metod zarzgdczych stuzacych skutecznej komunikacji, aktualizacja i rozwiniecie wiedzy oraz
umiejetnosci stuchaczy niezbednych do efektywnego stosowania nowoczesnych technologii z uwzglednieniem aktualnych warunkéw ekonomicznych
oraz konkurencyjnego otoczenia.

Zajecia stuzy¢ beda zdefiniowaniu procesu sieciowej komunikacji i nakresleniu najwazniejszych elementéw dialogu klient-firma oraz sposobom
budowania zaufania i lojalnosci klienta wobec firmy za pomoca wymiany informacji. Przedmiot realizowany bedzie w matych grupach projektowych i
stuzy¢ bedzie praktycznej ocenie skutecznej komunikacji w cyfrowym srodowisku z wykorzystaniem technik stosowanych w marketingu sieciowym.
Studenci poznajg nowoczesne techniki sieciowej komunikacji ze wskazaniem réznic komunikacyjnych oraz narzedzi w zaleznosci od zdefiniowanych
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grup docelowych. Nabeda kompetencje w tworzeniu komunikatéw z obszaru content marketingu, marketingu partyzanckiego, memaéw oraz marketingu w
czasie rzeczywistym. Poznajg narzedzia komunikacji z klientem w Internecie z wyszczegdlnieniem: poczty elektronicznej (e-mail), grup dyskusyjnych,
komunikacji bezposredniej - chat, kartek wirtualnych z zyczeniami, sposobow wspéttworzenia strony www, gier i gadzetéw elektronicznych,
wideokonferencji.

Wymagania wstepne

Student powinien dysponowac¢ podstawowa wiedzg na temat funkcjonowania cyfrowej komunikacji. Wykazywac sie kreatywnoscig myslenia zna¢
podstawowe narzedzia wykorzystywane w komunikacji: jezyk, obraz, znac jezyk angielski.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
MWMS w_1 |Sprawdzian Egzamin ustny - dyskusja otwarta, w trakcie ktérej analizowane sg poszczegdlne projekty MWMS_1, MWMS_2
przygotowane przez studentéw. Po zakonczeniu dyskusji na dany temat prowadzacy
dokonuje krotkiego podsumowania obejmujgcego ocene wypowiedzi dyskutantdw oraz ocenia
projekty przygotowane przez zespoty powotane przez studentéw.
MWMS w_2 |Ocena ciggta Ocena koncowa modutu stanowi $rednig wazong z poszczegoélnych sposobdow weryfikaciji MWMS_3, MWMS 4,

efektéw ksztatcenia.

MWMS_5, MWMS_6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 o o
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin efektow uczenia sig
MWMS_fs_1 |wykiad Wyktad problemowy, metody aktywizujgce: 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 15 MWMS_w_1
metoda sytuacyjna, dyskusja dydaktyczna wyktadu, poszukiwanie przyktadéw w
(zwigzana z wyktadem, panelowa) metody praktyce, samodzielna realizacja
praktyczne: ¢wiczenia przedmiotowe. Zajecia wskazanych partii materiatu z
prowadzone sg w formie konwersatoryjnej. uwzglednieniem literatury przedmiotu.
W trakcie zaje¢ prowadzacy przedstawia
studentom problem. Studenci powotujg grupy
do realizacji konkretnych zadan.
Przygotowujg prezentacje, ktére sg oceniane
na kolejnych zajeciach. Analizowane sg
mozliwe warianty rozwigzania problemu.
MWMS _fs 2 |céwiczenia Prezentacja poszczegélnych zadan w formie 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 15 MWMS_w_2

prezentacji.

zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,

przygotowanie indywidualnych projektéw.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Montaz filmu (do wyboru jeden przedmiot: Montaz filmu fabularnego lub Montaz filmu dokumentalnego)

Kod modutu: W8-ZN-S2-MF

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
MF_1 Student zna zasady wplywu montazu na rodzaj opowiesci, a takze techniki taczenia obrazu z muzyka. K_Wo07 5
MF_2 Student ma wiedze, jak opowiedzie¢ dang historie montazem, zna podstawy techniczne pracy montazysty. K_W05 4
MF_3 Student posiada umiejetnos¢ w warunkach domowych montazu swojego krotkiego materiatu audiowizualnego. K_WO06 5
MF_4 Student posiada umiejetno$¢ opowiedzenia montazem historii, np. poprzez ciecia montazowe, przenikania itp., a takze K_W07 4
wykorzystania utworu muzycznego w montazu, jako dodatkowego tgcznika w filmie.
MF_5 Student nabedzie $wiadomos¢, w jaki sposdb montazem mozna wptyngé na zmiane gatunku materiatu filmowego. K_KO05
MF_6 Student poprzez odpowiedni montaz bedzie mogt wyprobowac zrealizowany materiat w kilku wariantach montazowych, majacych | K_K06
rézny charakter i wydzwiek spoteczny.

3. Opis modutu

Opis Przedmiot do wyboru:
*Montaz filmu fabularnego
*Montaz filmu dokumentalnego

Opis przedmiotu: Montaz filmu fabularnego

Celem modutu jest wyksztatcenie umiejetnosci wyboru zrealizowanego materiatu do filmu fabularnego i scalenia go w jedng catos¢, przekazywanie
wiedzy dotyczgcej montazu oraz technik przetwarzania obrazu, ksztatcenie umiejetnosci i wzmacnianie kompetencji w tgczeniu obrazu z dzwiekiem, w
tym z muzyka. Wsrdd elementdw praktycznej nauki sztuki montazu beda planowanie kosztéw, planowanie realizacja materiatu audiowizualnego. Modut
montaz filmu fabularnego bedzie okazjg do poznania przez studentéw technik montaz, dzieki ktorym kreowana narracja moze nabra¢ cech réznych
gatunkéw filmowych. Waznym elementem bedzie tworzenie spojnej kompozycji dzieki przekazanym technicznym tajnikom pracy nad obrazem,
dzwiekiem i muzyka. Student pozna rodzaje realizacji ujeé¢, rodzaje planéw (bliski, amerykanski), zblizenie, pétzblizenie i inne. W ramach modutu pozna
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on miedzynarodowg nomenklature, dzieki ktorej tatwiej bedzie sie mu komunikowac z zespotem podczas realizacji scen, jak i podczas samego montazu.

Opis przedmiotu: Montaz filmu dokumentalnego

Celem modutu jest wyksztatcenie umiejetnosci wyboru zrealizowanego materiatu do filmu dokumentalnego i scalenia go w jedng catos¢, przekazywanie
wiedzy dotyczgcej montazu oraz technik przetwarzania obrazu, ksztatcenie umiejetnosci i wzmacnianie kompetencji w tgczeniu obrazu z dzwiekiem, w
tym z muzyka. WSrad elementdw praktycznej nauki sztuki montazu beda planowanie kosztéw, planowanie realizacja materiatu audiowizualnego.
Waznym elementem bedzie tworzenie spojnej kompozycji dzieki przekazanym technicznym tajnikom pracy nad obrazem, dZzwiekiem i muzyka. Student
pozna rodzaje realizacji uje¢, rodzaje planéw (bliski, amerykanski), zblizenie, pétzblizenie i inne. W ramach modutu pozna on miedzynarodowa
nomenklature, dzieki ktérej tatwiej bedzie sie mu komunikowaé z zespotem podczas realizacji scen, jak i podczas samego montazu.

Wymagania wstepne

Student powinien zna¢ podstawy taczenia technik realizacji. Powinien zna¢ podstawy komunikacii, typu jaki rodzaj planu chce teraz wykorzystac.
Powinien posiada¢ wrazliwos¢ oraz wiedze na temat filmu i telewizji.
Student powinien mie¢ podstawy, poda¢ konkretne przyktady filmow i programéw telewizyjnych, ktére majg podobne style montazowe.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
MF w 1 Sprawdzian Sprawdzian praktyczny polegajacy na weryfikacji nastepujacych kompetencji: rozpoznawanie |MF_1, MF_2
wybranych kadréw z filmu jako czes$c¢ historii i umiejetne postugiwanie sie nimi.
MF_w_2 Ocena ciggta Ocenianie poszczego6lnych etapow montazu, w tym podstawowa obstuga techniczna sprzetu. [MF_3, MF_4, MF_5, MF_6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zaje¢ praca wiasna studenta L
kod obi lednieni d liczb liczb sposo'by weryfl_kac_jl
nazwa pis (z uwzglednieniem meto Iczba opis Iczba | efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
MF fs 1 wyktad Wyktady potaczone z dyskusja, prezentacjg 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 30 MF_w_1
multimedialng i pokazem filmow. wyktadu, poszukiwanie przyktadow w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
MF _fs 2 ¢wiczenia Zajecia poswiecone zostang praktycznej 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 30 MF_w_2
prezentacji podstawowych technik montazu zajec, usystematyzowanie materiatu
filmu. przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektéw - takze grupowych.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Muzyka w sztuce audiowizualnej (do wyboru jeden przedmiot: Muzyka w filmie fabularnym lub Muzyka w filmie

dokumentalnym)

Kod modutu: W8-ZN-S2-MWF

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
MWF_1 Student ma uporzadkowang wiedze o muzyce filmowej, jej historii i zwigzkdéw z technologia filmowa. K w11 4
MWF_2 Student zna gtéwnych twércow muzyki filmowej i ich tworczosc. K_W12 5
MWF_3 Student identyfikuje elementy Sciezki dzwiekowej oraz identyfikuje elementy dzieta muzycznego funkcjonujgcego z obrazem K_U10 5
ruchomym.
MWF_4 Student rozumie podstawowe elementy i etapy produkciji dzwieku w filmie. K_U12
MWF_5 Student wskazuje zaleznosci pomiedzy tworcami muzyki filmowej z twdrcami obrazu ruchomego. K_K12
MWF_6 Student docenia role muzyki w réznych gatunkach i podgatunkach filmowych. K_K11

3. Opis modutu

Opis Przedmiot do wyboru:
*Muzyka w filmie fabularnym
*Muzyka w grze wideo

Opis przedmiotu: Muzyka w filmie fabularnym

Celem przedmiotu jest prezentacja podstawowych informaciji z zakresu muzyki filmowej, rozwoju technologii wptywajacej na kompozytoréw oraz sylwetek
tworcow i ich dziet muzycznych w korelacji z rezyserami i konkretnymi filmami. Gtéwna osig ksztalcenia jest poznanie funkcji muzyki opartych na réznych
teoriach muzyki filmowej, nabywanie umiejetnosci analizy muzyki filmowej pod katem prezentowanych teorii. Celem jest takze ksztatcenie umiejetnosci
identyfikacji elementéw Sciezki dzwiekowej, stylow muzycznych i technik kompozytorskich.

Opis przedmiotu: Muzyka w grze wideo
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Celem przedmiotu jest ksztalcenie kompetencji w dostrzeganiu roli muzyki w grze wideo, w szczegdlnosci ksztatcenie umiejetnosci rozpoznawania cech
muzyki (wyréznik czasu akcji, wyrdznik tematyczny). Gldwnymi tematami prezentowanymi podczas prowadzone modutu beda: réznice pomiedzy
technikami Layering i Splicing, Sciezki typu transition, problem lokacji a stylu, ksztattowanie emocjonalnosci ze wzgledu na prowadzong narracje, logike i
mechanike gry wideo, nielinearnos¢ rozgrywki i jej tto muzyczne, specyfika Sciezki dZzwiekowej i jej epizodyczna nieewolucyjnosc.

Wymagania wstepne

Ogolna znajomos$¢ dziet filmowych i gier wideo.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
MWF_w_1 Sprawdzian Student rozwigzuje test obejmujacy zagadnienia omawiane na wykfadach oraz wskazane MWF_1, MWF_2
zagadnienia do przygotowania jako praca wlasna.
MWF_w_2 Ocena ciggta Student przygotowuje prace semestralng na wskazany temat. Praca semestralna oceniania MWF_3, MWF_4, MWF_5,

jest pod katem merytorycznym, zawartej i zastosowanej w niej bibliografii (réwniez
cytowanych fragmentow tekstow zrédtowych).

MWF_6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wlasna studenta

sposoby weryfikacji

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba i liczba 5 o o
efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
MFW _fs 2 ¢wiczenia Metoda ¢wiczeniowa wsparta nagraniami 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 45 MWF_w_1
audio oraz video. zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektéw - takze grupowych.
MWF fs 1 wyktad Metoda wyktadowa wsparta nagraniami 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 45 MWF_w_2

audio oraz video.

wyktadu, poszukiwanie przyktadow w

praktyce, samodzielna realizacja

wskazanych partii materiatu z

uwzglednieniem literatury przedmiotu.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Ochrona wiasnosci intelektualnej

Kod modutu: W8-ZN-S2-OWI

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)

owl_1 Student posiada wiedze na temat celu stosowania ochrony wtasnosci intelektualne;j. K_Wo8 5
OowI_2 Student zna przepisy prawa w zakresie ochrony wlasnosci intelektualnej w nowych mediach. K_W05 4
owl_3 Student posiada umiejetnos$¢ okreslania swoich praw i obowigzkéw w Internecie. K_U08 5
owl_4 Student posiada umiejetno$¢ Swiadomego poruszania sie w przestrzeni Internetu. K_U05 4
OowI_5 Student zna ograniczenia zwigzane z poruszaniem sie w sieci i publikowaniem materiatéw audiowizualnych. K_K07 4
OowWI_6 Student posiada $wiadomos$¢ praw innych oséb w sieci. K_KO05 3

3. Opis modutu

Opis

Celem przedmiotu jest przekazanie studentom wiedzy na temat przepiséw regulujgcych ochrone wiasnosci intelektualnej, a takze praktycznych
wskazowek, w jaki sposdb ochrona taka przystuguje twércom dziet literackich, publicystycznych, naukowych, kartograficznych, programéw
komputerowych, utworéw plastycznych, fotograficznych, wzornictwa przemystowego, autorom witryn internetowych, zamieszczanych w Internecie zdjec¢,
filmoéw, blogéw, utworéw muzycznych czy oprogramowania.

Wymagania wstepne Podstawowa wiedza z zakresu prawa gospodarczego.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
owl_w_1 Sprawdzian Sprawdzian wiedzy w formie pisemnej polegajacy na weryfikacji nastepujacych kompetenciji:  |OWI_1, OWI_2
rozpoznawanie niebezpieczenstw z zakresu ochrony wlasnosci intelektualnej oraz
umiejetnos¢ rozwigzan w przypadku takich naruszen.
oWl _w_2 Ocena ciggta Praca ze studentami na w ramach prowadzonych ¢wiczen i ocena ich przygotowania do zaje¢. [OWI_3, OWI_4, OWI_5,
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OWI_6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

utworéw multimedialnych i sposobow
ochrony prawa ich wlasnosci.

zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektow.

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 PN
efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
oWl _fs_1 wyktad Wykitad teoretyczny, prezentacja 15 Praca wtasna studenta polegac bedzie na 15 Oowl_w_1
multimedialna, praca na konkretnych wykorzystaniu zapis6w prawnych w swoim
przyktadach. dziele
oWl _fs 2 ¢wiczenia Omawianie poszczegdblnych rodzajow 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 15 OWl_w_2
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Pitching (publiczna prezentacja projektu filmu)

Kod modutu: W8-ZN-S2-P

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
P 1 Student posiada wiedze z zakresu kryteridw branzowych i sposob6w publicznej prezentacji pomystu filmowego lub innej formy K_Wo09 5
audiowizualne;j.
P2 Student zna zasady i metody prezentowania projektu dla publicznosci. K_W10
P_3 Student posiada umiejetnos¢ realizacji publicznej prezentacji pomystu filmowego lub innej formy audiowizualnej. K_uo1
P 4 Student potrafi wykorzystywac podstawowe zasady wptywu spotecznego dzieki zdobytym umiejgtnosciom prezentacji wiasnego |K_U12
doswiadczenia zawodowego.
P 5 Student wykazuje kompetencje spoteczne zwigzane z wystepami publicznymi podczas sesji pitchingowe;j. K_KO05
P 6 Student posiada kompetencje w nawigzywaniu relacji handlowych z odbiorcami ses;ji pitchingowe;j. K_K10

3. Opis modutu

Opis Celem modutu jest zapoznanie studentéw z wiedzg o pitchingu oraz ksztatcenie umiejetnosci i kompetencji zwigzanych z prezentacjg pomystu
filmowego, telewizyjnego, animacji czy teleturnieju. Studenci poznajg istotne kryteria zwigzane z potencjatem komercyjnym, dystrybucyjnym,
festiwalowym i edukacyjnym filmu. Modut ten obejmuje nauke metod publicznego opisu: pomystu filmowego, historii filmowej i charakterystyki postaci.
Wsrod waznych elementoéw przekazywanej wiedzy i ksztattowanych umiejetnosci sg sposoby kreowania zwiastuna filmowego, tworzenie ripomaticu i
niezbednej dokumentacji (m.in. one pager i mood board, logline i synopsis). Studenci zapoznajg sie podstawami researchu branzowego oraz dwoma
gléwnymi formami pitchingu: standard pitching i elevator pitching. W szczegdélnosci studenci zdobedg umiejetnosci i kompetencje zwigzane ze
sposobami prezentacji pomystu filmowego oraz sposobami prezentacji wlasnego doswiadczenia zawodowego i odniesionymi sukcesami.

Wymagania wstepne Student ma wiedze o etapach produkcji filmowe;.

39 /90




V Uniwersytet Slaski w Katowicach

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
P w1 Sprawdzian Egzamin ustny w formie przeprowadzonej sesji pitchingowej projektu filmowego. P 1,P_2,P_3
P w2 Ocena ciggta

Przygotowanie do zajec¢, aktywnos¢ w dyskusji, wykazane umiejetnosci praktyczne przy
sporzadzaniu dokumentacji specjalistycznej. Praca praktyczna.

P_3,P_4,P 5 P_6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba liczba sposoby weryfikacii
i efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
P_fs_1 wyktad Wyktad teoretyczny, wyklad aktywizujgcy, 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 30 P_w 1
prezentacja multimedialna, dyskusja. wyktadu, poszukiwanie przyktadéw w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
P fs 2 ¢wiczenia Studia przypadkéw, ktére majg sktonié 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 30 P_w_2

studentéw do samodzielnego analizowania
petli rozgrywek, a przede wszystkim
zrozumienia logiki i mechaniki gry wideo.
Cwiczenia aktywizujgce. Praca w grupach.

zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektéw - takze grupowych.
Samodzielna realizacja wskazanych w

przez wyktadowce przyktadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajec.

sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia: Podstawy rezyserii

Kod modutu: W8-ZN-S2-PR

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
PR 1 Student posiada wiedze z podstawowych technik rezyserii. K_Wo07 5
PR_2 Student potrafi stworzy€ i zrealizowac dziatania zmierzajace do realizacji scenariusza filmu. K_WO06 4
PR 3 Student posiada umiejetnos¢ przekazywania w prosty sposob swojej wiedzy innym wspotpracownikom w zespole produkcyjnym, |K_UOQ7 5
opowiadania danej historii w sposob ciekawy i wazny.
PR 4 Student posiada umiejetno$¢ komunikaciji miedzyludzkiej, podejmowania szybkich decyzji w trudnych sytuacjach na planie K_U05 4
filmowym.
PR_5 Student posiada wigksza wrazliwos¢ na zdarzenia w swoim otoczeniu, potrafi wykorzysta¢ swoje doswiadczenia lub przezyciaw |K_KO05 4
sposobie realizacji dzieta.
PR_6 Student potrafi jednoczy¢ ludzi w celu powstania wspoélnego dzieta, a takze potrafi zdoby¢ szacunek do swojej osoby poprzez K_K06 3
swojg prace na planie filmowym.

3. Opis modutu

Opis

Celem przedmiotu bedzie umiejetne postugiwanie sie wczesniej wymyslonym i spisanym pomystem. Poniewaz sztuka rezyserii to sztuka
wykorzystywania przypadkéw i jest to umiejetno$¢ obserwacji, zbierania i wykorzystania swoich do$wiadczenh, uczué, rezyser musi posiadaé duza
wrazliwos¢, ale musi tez by¢ w stosunku do niej asertywny. Powinien z kazdego tematu wyciggna¢ sprawy najwazniejsze, wokot nich stworzy¢ watki i z
nich rozbudowag historie. Dlatego student poprzez kontakt z profesjonalnymi rezyserami zdobedzie wiedze na temat pracy rezysera, w tym pracy
podczas analizy scenariusza, wydobywania najlepszych cech ze scenariusza, opowiadania historii w taki sposob, aby przyciagnac, oczarowac i
zatrzymacé widza.

Uczestnik zapozna sie z podstawowymi warto$ciami rezysera, pozna profesjonalng aparature pojeciowa, bedzie analizowat przedstawiane mu dzieta
filmowe jak i gatunki telewizyjne.

Student nauczy sie, jak sie komunikowac, aby by¢ zrozumiany, jak przekazywaé swoim wspotpracownikom tresé pomystéw kreatywnych, pracowac
montazowo.
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|Wymagania wstepne

Powinien posiada¢ umiejetnosci komunikacji, powinien w tatwy sposéb potrafi¢ przekazywac swoje pomysty.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

studenta, umiejetnos¢ panowania nad dang sytuacjag i koordynacja wszystkich twérczych
elementow jako podstawa do powstania utworu audiowizualnego.

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
PR w 1 Sprawdzian Sprawdzian wiedzy, w formie pisemnej, poprzez propozycje zmian scenariuszowych, tak aby [PR_1, PR_2
ostatecznie doprowadzity one do ostatecznego spdjnego pomystu na realizacje Dzieta.
Student ma za zadanie wykaza¢ sie wiedzag na temat kina europejskiego i przygotowacé sie
pod katem tej wiedzy.
PR_w_2 Ocena ciagta Oceniana bedzie wrazliwos¢ studenta, sposéb komunikacji miedzyludzkiej, wiedza ogolna PR_3,PR_4,PR_5,PR_6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

wybranych polskich i Swiatowych rezyserow.

Sprawdzana bedzie wiadomos¢ studenta z
zakresu sposobéw realizacji utworéw
audiowizualnych do umieszczenia w sieci.

zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektéw - takze grupowych.

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 PN
efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
PR fs 1 wyktad Wykitad informacyjny, poparty projekcjami 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 45 PR_w_1
kilku filmow. wyktadu, poszukiwanie przyktadow w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
PR_fs_2 ¢wiczenia Analiza filmowa na przyktadzie twérczosci 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 45 PR_w_2
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia: Podstawy sztuki operatorskiej

Kod modutu: W8-ZN-S2-PSO

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
PSO_1 Student posiada wiedze na temat podstawowych technik filmowych, pracy z kamera i pracy ze Swiattem. K_U05 4
PSO 2 Student zna podstawy komunikowania sie w kwestii kadrow i uje¢ filmowych. K_wWo07 5
PSO_3 Student posiada umiejetno$¢ uchwycenia danej sytuacji w sposéb audiowizualny, posiada umiejetnosé opowiadania obrazem. K_Uo07 5
PSO_4 Student posiada umiejetno$¢ wykorzystania zastanego Swiatta w danym momencie, a takze zmiany nastroju realizowanego K_U06 4
materiatu poprzez uzycie innego kadru lub tez Swiatta.
PSO 5 Student posiada swiadomos$¢ znaczenia przekazu pewnych wartosci za pomocg obrazu. K_KO05
PSO_6 Student potrafi potaczy¢ sztuke operatorska z innymi dziedzinami sztuki, wykorzystujac scenariusz, muzyke i prace aktora. K_K06

3. Opis modutu

Opis Celem tych zajeé, bedzie umiejetne postugiwanie sie przez studenta kamera, umiejetne wykorzystanie kamery do zrealizowania swojego zaplanowanego
projektu. Student bedzie miat zajecia z profesjonalnymi operatorami filmowymi oraz telewizyjnymi. Wazna bedzie nauka od podstaw, takich jak umiejetne
oswietlenie planu. Jak nalezy skorzysta¢ z zastanego Swiatta, lub w przypadku realizacji zdje¢ w plenerze, przy duzym stoncu, jak unikna¢
przeswietlenia, niedoswietlenia. Wazna lekcja bedzie praca z kamerg, poznanie zasad, rodzajéw plandw i perspektyw, poznanie pojec: kadr, ujecie, a
takze w jaki spos6b za pomocg obrazu opowiedzie¢ dang opowiesé, lub jak sfilmowaé rozméwce aby materiat wydawat sie jeszcze ciekawszy.

Student za pomocag kadréw filmowych bedzie mégt ten sam materiat opowiedzie¢ na wiele sposobdw, w ciasnym kadrze dobrze opowiada sie historie
kameralne, intymne. Te zajecia to réwniez analiza ruchu kamery i poszczegélnych kadrow na przyktadach kilku filméw i innych realizacji. Podczas tych
zajec studenci bedg omawiali rowniez podstawy fotografii flmowej, co przyblizy ich do bycia wrazliwym na piekno.

Wymagania wstepne Student powinien wymienic¢ kilka przyktadéw filmowych lub telewizyjnych, opowiadanych obrazem, powinien zna¢ podstawowe pojecia operatorskie,
powinien by¢ wrazliwy na obraz.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
PSO_w_1 Sprawdzian Studenci realizujg mate projekty realizacyjne, na podstawie ktorych jest przeprowadzany PSO_1, PSO_2
egzamin ustny i pisemny.
PSO_ w 2 Ocena ciggta

Ocenianie fragmentoéw przygotowywanego przez studenta materiatu filmowego.

PSO_3, PSO_4, PSO_5,
PSO_6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé¢

praca wiasna studenta

kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod Iiczbg opis Iiczbg sel]z:;%w l‘:\:gz;;ga;g
dydaktycznych) godzin godzin
PSO fs 1 wyktad Wyktad tematyczny, przyktady dobrego i 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 45 PSO w_1
zlego wykorzystania Swiatta w filmie, wyktad wyktadu, poszukiwanie przyktadow w
dotyczacy sposobu wykonywania zdje¢ do praktyce, samodzielna realizacja
dzieta, wplyw pracy operatora na jakos¢ wskazanych partii materiatu z
dziela. uwzglednieniem literatury przedmiotu.
PSO _fs 2 ¢wiczenia Praca na sprzecie i natychmiastowa analiza 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 45 PSO_w_2
wykonanych zdje¢. zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektéw - takze grupowych.
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Nazwa kierunku

Creative management in new media

Wydziat

Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

Cykl rozpoczecia

2022/2023 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

olo|s|wvik

Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Post-produkcja

1. Liczba punktéw ECTS: 3

Kod modutu: W8-ZN-S2-PPA

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)

PPA 1 Student posiada wiedze dotyczgca kreacji obrazu i dzwieku na etapie post-produkciji. K_Wo02 5
PPA 2 Student ma wiedze na temat terminologii zwigzane z procesami post-produkcyjnymi. K_WO07 5
PPA 3 Student potrafi rozréznia¢ sprzet i oprogramowanie stuzace edycji obrazu i dzwigku podczas post-produkcji formy audiowizualnej. [ K_U06 4
PPA 4 Student potrafi komunikowac sie w jezyku angielskim stosujac terminologie specjalistyczng zwigzana z post-produkcja. K _U13 4
PPA 5 Student posiada kompetencje zwigzane z rozumieniem konstrukcji kosztéw zwigzanych z postprodukcja filmu i serialu. K_K09 4
PPA 6 Student rozumie czym jest wspéiczesny workflow postprodukcji dla seriali i filméw fabularnych. K_KO03 5
3. Opis modutu
Opis W ramach przedmiotu studenci zdobeda podstawowa wiedze na temat wspoétczesnej postprodukcji. Zajecia beda podzielone na czesci, na ktory

wprowadzane beda kolejne zagadnienia: tasma filmowa i jej procesy, wspéiczesne kamery filmowe, obstuga planu zdjeciowego pod katem danych - role
DIT i DW, wspotczesne workflow postprodukcii dla seriali i filmow fabularnych, korekcja kolorow i obecne mozliwosci narzedzi w postprodukciji, efekty
wizualne, mastering, dystrybucja i archiwizacja a takze konstrukcja kosztéw zwigzanych z postprodukcja filmu/serialu. W ramach zaje¢ poruszane beda
zagadnienia techniczne, organizacyjne oraz finansowe, ktére pozwolg studentom sprawnie poruszac sie po meandrach postprodukcji. Wiedza zdobyta
podczas zaje¢ przygotowuje do pracy w studiach postprodukcyjnych w charakterze post supervisora czy kierownika postprodukcji z ramienia produkcji
filmu.

Wymagania wstepne Student posiada wiedze z zakresu toku produkciji filmowej oraz umiejetnosci komunikaciji.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty uczenia si¢ modutu

PPA w_1

Sprawdzian

Weryfikacja stopnia osiggania przez studentéw zatozonych efektéw ksztatcenia bedzie
realizowana przez napisanie egzaminu pisemnego w formie testu wyboru lub egzamin ustny.

PPA_1, PPA 2

45/ 90




V Uniwersytet Slaski w Katowicach

PPA w 2 Ocena ciggta Ocena prac czgstkowych majacych na celu nabycie przez studenta umiejetnosci i PPA_3, PPA 4, PPA 5,
- kompetencji zwigzanych z Post-produkcija. PPA 6
5. Rodzaje prowadzonych zaje¢
rodzaj prowadzonych zajeé praca wiasna studenta sposoby weryfikacji
kod hazwa opis (z uwzglednieniem metod Iiczbg opis Iiczbg efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
PPA fs 1 wyktad Wyktady potaczone z dyskusja, prezentacjg 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 30 PPA_w_1
multimedialng i pokazem filméw. wyktadu, poszukiwanie przykliadow w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
PPA_fs_2 ¢wiczenia Zajecia poswiecone zostang praktycznej 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 30 PPA_w_2
prezentacji podstawowych zagadnien zajec, usystematyzowanie materiatu
zwigzanych z post-produkcja filmowa, przedstawionego na zajeciach,
telewizyjng i nowych mediow. przygotowanie projektéw - takze grupowych.
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Nazwa kierunku

Creative management in new media

Wydziat

Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

Cykl rozpoczecia

2022/2023 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

olo|s|wvik

Forma prowadzenia studiéw

stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Pozyskiwanie Srodkow finansowych i sponsoring

1. Liczba punktéw ECTS: 2

Kod modutu: W8-ZN-S2-PSFIS

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
PSFIS 1 Student posiada wiedze z zasad autoprezentacji, w tym swobodnie porusza sie w zakresie komunikacji z klientem i negocjacji K_W05 4
biznesowych.
PSFIS 2 Student posiada wiedze z analizy biznesowej. K_WO06
PSFIS_3 Student posiada umiejetnosci komunikacji, odwaznie podejmuje decyzji, potrafi ponosi¢ konsekwencje dokonanych transakcji. K_Uo07
PSFIS 4 Student posiada umiejetnosci negocjacyjne, posiada umiejetnosé zdobywania funduszy, posiada umiejetno$¢ swobodnego K_U08
poruszania sie w wypetnianiu podstawowych formularzy.
PSFIS_5 Student wykazuje postawe wspétodpowiedzialnosci za wypracowane wspolnie wyniki. K_KO05 3
PSFIS 6 Student ma Swiadomosé potencjalnych konsekwenciji swoich decyzji finansowych. K_KO08

3. Opis modutu

Opis

Celem tych zaje€ jest przekazanie wiedzy na temat zrodet pozyskiwania srodkéw finansowych z podziatem na $rodki unijne, publiczne, zrédta prywatne i
komercyjne. Student pozna tez zasady wspotpracy product pleacement i city pleacement.
Student pozna pojecie sponsoringu jako forme promaociji. Celem bedzie przekazanie wiedzy, w jaki sposéb i jakie pieniadze pozyskac, jak je odpowiednio
wydatkowac i w jaki sposob rozliczy¢ wzajemne Swiadczenia z podmiotami finansujacymi.

Wymagania wstepne

Student powinien posiadac¢ wiedze na temat rynku, by¢ przedsiebiorczym i asertywnym.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
PSFIS w_1 Sprawdzian Egzamin pisemny w zakresie przedstawienia konkretnych przyktadéw Zrodet finansowania PSFIS_1, PSFIS_2
produkcji multimedialnych.
PSFIS_w_2 Ocena ciggta Biezaca ocena indywidualnej pracy studenta, bedgaca Srednig ocen z zadan realizowanych w
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trakcie ¢wiczen zgodny z opisem sposobu weryfikacji zawartej w sylabusie. Student bedzie PSFIS_3, PSFIS_4, PSFIS_5,
poddany testowi na konkretnym przyktadzie. Student dobierze dowolng osobe z grupy i w PSFIS 6

formie ustnej zaprezentuje swojg wiedze na temat negocjacji pozyskania danego zrodta
finansowego. Student przedstawi w formie prezentacji multimedialnej swojg oferte
sponsoringu.

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢ praca wiasna studenta .
kod opis (z uwzglednieniem metod liczba liczba | Shosoly weryikach
i efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
PSFIS fs_1 wyktad Wyktad, prezentacja multimedialna, 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 15 PSFIS_w_1
dyskusja, praca na przyktadach. wyktadu, poszukiwanie przyktadow w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
PSFIS fs 2 ¢wiczenia Praca w grupach w zakresie prowadzenia 15 Samodzielna realizacja wskazanych w 15 PSFIS_w_2
negocjacji i na przyktadach pakietow sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
sponsoringowych. przez wyktadowce przyktaddw, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajec.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Prawo autorskie

Kod modutu: W8-ZN-S2-PA

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
PA 1 Student zna podstawy prawna, utatwiajace poruszanie sie¢ w nowych mediach, np. jak chroni¢ swoje dzieto i szanowac powstate |K_WO07 4
do tej pory dziela.
PA 2 Student posiada wiedze z zakresu, jak korzysta¢ z cudzego utworu i jak nada¢ mu nowe zycie w swoim dziele audiowizualnym. | K_WO08
PA_3 Student posiada umiejetno$¢ poruszania sie w przestrzeni prawa autorskiego oraz odpowiedniego wykorzystania obcego dzieta |K_UO07
w swoim materiale audiowizualnym.
PA 4 Student posiada umiejetno$¢ podejmowania decyzji, kiedy i w jaki sposéb warto z konkretnego dzieta skorzystaé. K_U08
PA 5 Student ma $wiadomos$¢ zachowan zgodnych z prawem autorskim. K_KO05
PA 6 Student ma zdolnos$¢ unikania niebezpiecznych i przykrych obcigzen prawnych wytoczonych mu przez potencjalnych K_KO08
poszkodowanych.

3. Opis modutu

Opis Na zajeciach studenci poznaja tajniki i podstawy zagadnien dotyczacych prawa autorskiego w zakresie: autorskiego prawa majatkowego, autorskiego
prawa osobistego, praw zaleznych, praw pokrewnych.

Student uczy sie wybranych zagadnien z podstaw autorskich praw osobistych i majgtkowych, dowiaduje sig, jak zadbac o swoje prawa i jak korzystac z
praw innych. Aby méc petnoprawnie skorzysta¢ z wybranego przez studenta utworu/obrazu, nazwiska itp., dany student musi posia$¢ bazowa wiedze na
temat, jakie prawa sg ile wazne, jak wyglada sprawa ze spadkobiercami, czy warto korzystac z istniejgcych materiatow itp.

Wiedza, kt6rg student nabedzie pozwala na umiejetne poruszanie sie w sferze nowych medidw oraz pozwala uchroni¢ sie przed wykorzystaniem przez
inne osoby autorskiego dzieta.

Wymagania wstepne Podstawy z zakresu prawa, umiejetnos¢ wykorzystania gotowego dzieta w swojej pracy. Student powinien wykazac sie checig zdobywania informacji na
temat zrodta pochodzenia danego utworu, potencjalnego do wykorzystania w swoim dziele. Absolutna prawos$¢ wszystkich swoich dziatan, zgoda na
legalnosé pozyskiwanych materiatow.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
PA w 1 Sprawdzian Sprawdzian wiadomos$ci w formie pisemnej w nastepujacym zakresie: wiedza w zakresie PA 1,PA 2
prawa autorskiego, znajomos¢ rodzajow autorskich praw, w tym praw pokrewnych. Student
zapoznaje sie na z wymaganymi pozycjami ksigzkowymi, w tym temacie, jako uzupetnienie do
wiedzy z wykladow.
PA w_2 Ocena ciggta Biezaca ocena indywidualnej pracy studenta. Student przygotowuje analize chronionych

prawem dzietl, ktore planuje wykorzysta¢ w swoim projekcie.

PA_3, PA_4,PA_5 PA 6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

kod

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba | ofektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
PA fs 1 wyktad Metoda podajgca (wyktad informacyjny) i 15 Praca wlasna studenta polega¢ bedzie na 15 PA_w_1
metoda problemowa (wyktad problemowy i wykorzystaniu zapisow prawnych w produkciji
interaktywny). swojego dzieta multimedialnego.
PA_fs_2 ¢wiczenia Objasnienia i wyjasnienia, w tym praca 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 15 PA_w_2

studenta zadajgcego pytania na konkretnych
przyktadach zagadnien prawnych. Dyskusja,
pytania i odpowiedzi na konkretnych
przyktadach.

zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektéw.
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Nazwa kierunku

Creative management in new media

Wydziat

Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

Cykl rozpoczecia

2022/2023 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

olo|s|wvik

Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Problemy sztuki wspéitczesnej

Kod modutu: W8-ZN-S2-PSW

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
PSW_1 Student rozrdznia kierunki sztuki drugiej potowy XX wieku i poczatku XXI wieku. K_W05 5
PSW_2 Student wskazuje i ttumaczy ré6znorodnosé zjawisk w sztuce wspotczesnej takie, jak event, videoart, sztuka nowych mediow, K_wo1 4
happening, performance i inne.
PSW_3 Student rozpoznaje dzieta najwazniejszych reprezentantdw sztuki wspétczesnej w Polsce i na Swiecie. K_U05 5
PSW_4 Student potrafi zinterpretowac i oceni¢ dzieta sztuki wspotczesnej w kontekscie historii sztuki i kultury wspétczesne;. K_U03 3
PSW_5 Student prezentuje postawe aktywnego uczestnictwa we wspoétczesnej kulturze wizualne;. K_K06 4
PSW_6 Student posiada zdolnos$¢ do krytycznego myslenia i wskazania relacji pomiedzy formami wypowiedzi artystycznej, kontekstem K_KO01 4
historycznym i wspétczesng kultura.

3. Opis modutu

Opis

Celem modutu jest zapoznanie studentéw z podstawowymi zagadnieniami obecnymi w sztuce wspotczesnej, ktére osadzajg sie nie tylko na problemie
intermedialnosci, ale przede wszystkim dialogu z zastang tradycjg wizualng. Studenci zdobeda wiedze na temat kategorii i poje¢ whasciwych dla filozofii
kultury i sztuki, ktore ulegty redefinicji lub rozszerzeniu takich jak: dzieto sztuki (przedmiot artystyczny, przedmiot estetyczny) — antysztuka; stosunek
sztuki do rzeczywistoSci; przezycie estetyczne; wartos¢ artystyczna — wartosé estetyczna (piekno i inne wartosci estetyczne); koncepcje twérczosci;
definiowanie roli artysty; kulturowe uwarunkowania sztuki i doswiadczenia estetycznego. Ponadto studenci zapoznajg sie z wiodacymi kierunkami w
zakresie sztuk wizualnych na przestrzeni XX i XXI wieku, z dzietami i tworczo$cig najbardziej reprezentatywnych artystéw oraz poznajag opiniotworcze
osrodki, galerie oraz muzea.

Wymagania wstepne

Student ma wiedze o gatunkach, formach i stylach filmowych, fotograficznych oraz nowych mediéw.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
PSW_w_1 Sprawdzian Sprawdzian wiadomos$ci w formie ustnej lub pisemnej, zgodny z opisem sposobu weryfikacji  [PSW_1, PSW_2
zawartej w sylabusie weryfikujgcy kompetencje wiedze studenta.
PSW_w_2 Ocena ciggta

okreslong teorig tworcza.

Biezgca ocena indywidualna pracy studenta. Student przygotowuje analize wspétczesnego
dziela sztuki oraz wykonuje whasny cykl fotograficzny inspirowany problemem estetycznym lub

PSW._3, PSW_4, PSW_5,
PSW_6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba liczba sposoby weryfikacii
i efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
PSW fs 1 wyktad Wyktad oraz analiza stylow, gatunkéw i form 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 15 PSW w_1
wspotczesnej sztuki. wyktadu, samodzielna realizacja wskazanych
partii materiatu z uwzglednieniem literatury
przedmiotu.
PSW _fs 2 ¢wiczenia Zajecia konwersatoryjne w oparciu o analize 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 15 PSW_w_2

stylow, gatunkéw i form wspélczesnej sztuki.
Dyskusja.

zajec, usystematyzowanie materiaty
przedstawionego na zajeciach. Samodzielna
realizacja wskazanych w sylabusie partii
materiatu i analiza wybranych przez
wyktadowce przyktadéw, powtérzenie i
ugruntowanie wiedzy praz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajec.
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Nazwa kierunku

Creative management in new media

Wydziat

Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

Cykl rozpoczecia

2022/2023 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

olo|s|wvik

Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Produkcja gier video

Kod modutu: W8-ZN-S2-PGV

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
PGV_1 Student ma wiedze z zakresu planowania i realizacji produkcji gry wideo. K w11
PGV_2 Student ma wiedze z zakresu stosowanych metod i technik zarzgdzania projektem gry wideo. K_W09 4
PGV_3 Student potrafi zaplanowac proces produkcji gry wideo, okresli¢ warunki jego zakonczenia, zdefiniowac strukture organizacyjna, |K_UQ9 5
stworzy¢ plan wykorzystania zasobéw, harmonogram produkciji, zidentyfikowac ryzyko realizacji produkcji, zaplanowaé budzet K U13 4
gry wideo oraz oceni¢ cato$¢ procesu produkcji gry wideo. -
PGV_4 Student identyfikuje procesy zwigzane z produkcja gier wideo, dzieki ktérym mozna tworzy¢ funkcjonalnosci i zawartos¢ gier K_Uo01 4
wideo.
PGV _5 Student jest zdolny krytycznie ocenia¢ przestawiany przedmiot pracy podczas produkcji gry wideo, dzieki znajomosci rél K_KO03 4
pracownikéw studia tworzgcego gre wideo posiada kompetencje zwigzane z kreatywng pracag zespotu.
PGV_6 Student posiada kompetencje w obszarze zarzadzania zespotem produkcji gier wideo. K_K09 3

3. Opis modutu

Opis

W ramach przedmiotu studenci poznajg proces tworzenia gier video od konceptu, przez produkcje i publikacje, az do wsparcia i premiery. Zapoznajg sie
z poszczegOllnymi etapami pre-produkcji, produkciji i publikaciji gier, takimi, jak Vertical Slice, Alpha czy Beta. Otrzymajg wiedze o tym, co jest istotne w
danych etapach i jakie sa kluczowe zadania w poszczeg6lnych etapach. Poznajag typowe role pracownikéw studia tworzacego gry wideo. Studenci
zaznajomig sie z przykladowymi procesami, ktére pozwalajg skuteczne tworzy¢ funkcjonalnosci (features) i zawartos¢ (content) gier wideo. Poznajg
metody pomagajgce szacowac czas pracy wymagany do stworzenia gry i tworzy¢ wysoko- i niskopoziomowe plany produkcyjne. Naucza sie w
podstawowym zakresie obstugiwac popularne w gamedevie oprogramowanie Jira i Confluence oraz poznajg podstawy systeméw kontroli wersiji.
Studenci poznajg elementy standardowej wspoétpracy miedzy twoérca gry, a wydawnictwem, oraz dowiedzg sie jakie role petnig producent w studiu
developerskim i producent wydawniczy. Poznaja jak przebiega proces wydawania gry na PC i konsolach.

Wymagania wstepne

Student powinien posiadac¢ podstawowag wiedze z zakresu procesow i etapdw tworzenia gry wideo. Podstawowa znajomo$¢ metodyk zwinnych (Agile).
Podstawowa znajomos$¢ gier video.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod

nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
PGV_w_1 Sprawdzian Weryfikacja stopnia osiggania przez studentéw zatozonych efektéw uczenia bedzie PGV _1, PGV_2
realizowanego przy zastosowaniu testu z zagadniert omawianych na zajeciach.
PGV_w 2 Ocena ciggta Aktywno$¢ na zajeciach (udziat w dyskusji i rozwigzywaniu zadarn/problemoéw), studium

przypadku, praca projektowa.

PGV_3, PGV_4, PGV_5,
PGV _6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé praca wlasna studenta .
kod obi lednieni d liczb liczb sposo'by weryfl_kac_jl
nazwa pis (z uwzglednieniem meto Iczba opis Iczba | efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
PGV fs 1 wyktad Wyktad potaczony z dyskusja i 15 Analiza literatury przedmiotu i studiow 15 PGV_w_1
prezentacjg konkretnego studium przypadku. przypadku, analiza tre$ci wyktadow,
poszukiwanie przyktadéw w praktyce,
samodzielna realizacja wskazanych partii
materiatu z uwzglednieniem literatury
przedmiotu.
PGV fs 2 ¢wiczenia Zajecia dydaktyczne o charakterze 15 Samodzielna realizacja wskazanych w 15 PGV_w_2
praktycznym prowadzone metoda sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
aktywizujaca - praca w matych grupach. przez wyktadowce przyktadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajeé.
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Nazwa kierunku

Creative management in new media

Wydziat

Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

Cykl rozpoczecia

2022/2023 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

olo|s|wvik

Forma prowadzenia studiéw

stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Projektowanie gier wideo - logika i mechanika gier

1. Liczba punktéw ECTS: 3

Kod modutu: W8-ZN-S2-PGW

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)

PGW_1 Student ma wiedze z zakresu projektowania gier wideo zwtaszcza ich logike i mechanike. K_Wo02 5
PGW_2 Student posiada wiedze na temat sposobéw okreslania fundamentalnych zatozen gry oraz projektowania petli rozgryweki. K_wo1 4
PGW_3 Student potrafi tworzy¢ kluczowe dokumenty zwigzane z projektowanie gier wideo (Game Design Document i Pitch Deck). K_U03 4
K_U06 5
PGW_4 Student ma umiejetnos¢ analizy petli rozgrywki w réznych perspektywach czasowych. K_Uo01 4
PGW_5 Student posiada kompetencje w obszarach gameplay design, game systems design, Al, level design i Ul. K_K02 3
PGW_6 Student posiada kompetencje w obszarze podstaw prototypowania gier wykorzystujgc wizualne jezyki programowania. K_KO03 4

3. Opis modutu

Opis

W ramach zajec¢ studenci zapoznaja sie z pojeciami zwigzanymi z projektowaniem gier video, jak réwniez podstawowymi zasadami projektowanie gier w
obszarach takich, jak gameplay design, game systems design, Al, level design, czy Ul. Poznajg gtéwne zalozenia popularnych gatunkéw gier. Naucza
sie zauwazac, analizowac i projektowac petle rozgrywki (Game Loops) w réznych perspektywach czasowych. Studenci nauczg sie okreslac
fundamentalne zalozenia gry (Game Pillars) oraz tworzy¢ kluczowe dokumenty takie, jak Game Design Document. Dowiedzg sie jak stworzy¢ Pitch Deck
- prezentacje opisujacg podstawowe zatozenia gry. Studenci poznaja podstawy prototypowania gier wykorzystujac wizualne jezyki programowania.

Wymagania wstepne

Znajomosc gier video i popularnych gatunkéw gier video.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia si¢ modutu
PGW_w_1 Sprawdzian Egzamin pisemny z zagadnien teoretycznych. PGW_1, PGW_2
PGW_w 2 Ocena ciaggta Przygotowanie do zaje¢, aktywnos¢ w dyskusji, wykazane umiejetnosci praktyczne przy
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sporzadzaniu dokumentacji specjalistycznej.

PGW._3, PGW_4, PGW_5,

PGW_6
5. Rodzaje prowadzonych zaje¢
rodzaj prowadzonych zajeé raca wlasna studenta
kod J p y - j.e - P - sposoby weryfikacji
o hazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§l opis I|czb§1 efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
PGW fs 1 wyktad Wyktad teoretyczny, wyktad aktywizujacy, 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 30 PGW_w_1
prezentacja multimedialna, dyskusja. wyktadu, poszukiwanie przykliadow w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
PGW_fs_2 ¢wiczenia Studia przypadkow, ktre maja sktoni¢ 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 30 PGW_w_2

studentéw do samodzielnego analizowania
petli rozgrywek, a przede wszystkim
zrozumienia logiki i mechaniki gry wideo.
Cwiczenia aktywizujace, gra, symulacja.
Praca w grupach.

zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektéw - takze grupowych.
Samodzielna realizacja wskazanych w
sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przykltadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajeé.

56 / 90




V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku Creative management in new media

2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)

4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia

5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki

6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Prowadzenie negocjacji (do wyboru jeden przedmiot: Prowadzenie negocjacji biznesowych lub Prowadzenie negocjacji

pracowniczych)

Kod modutu: W8-ZN-S2-PN

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
PN_1 Student ma podstawowg wiedze z zakresu organizowania i ksztattowania relacji z partnerami w procesie negocjacyjnym, ma K_W10 5
wiedze dotyczaca strategii i technik oddziatywania na strony negocjaciji.
PN_2 Student zdobywa wiedze z zakresu ekonomii, psychologii i komunikacji swoich intereséw w procesie negocjacyjnym. K_Wo09
PN_3 Student ma umiejetnoS¢ krytycznej analizy przyktadow sytuacji negocjacyjnych, nabywa umiejetnosci stosowania technik i zasad |K_U11
tworzenia optymalnej oferty w codziennej pracy.
PN_4 Student potrafi stworzy¢ oferte, kontrakt czy skuteczne komunikat umozliwiajacy dotarcie do odpowiednich klientow. K _U12
PN_5 Student posiada umiejetnosci asertywne i umiejetnosci komunikacyjne, réwniez w zespole. K_K10
PN_6 Student posiada kompetencje do sprawnego ksztattowania pozytywnych relacji w organizacji, jak i jej otoczeniu, zdaje sobie K_K12
sprawe z etycznych kwestii w procesie negocjacyjnym oraz prawnych aspektéw kooperowania z innymi podmiotami.

3. Opis modutu

Opis Przedmiot do wyboru:
*Prowadzenie negocjacji biznesowych
*Prowadzenie negocjacji pracowniczych

Opis przedmiotu: Prowadzenie negocjacji biznesowych

Celem przedmiotu jest prezentacja wiedzy z zakresu prowadzenia negocjacji biznesowych, ksztatlcenie umiejetnosci opracowywania i prowadzenia
negocjacji biznesowych, zapoznanie studentéw z mechanizmami pozwalajacymi na wtasciwg interpretacje komunikacji ofert oraz ksztattowania
zachowan i oczekiwarn stron. Celem jest rowniez nabycie przez studentéw umiejetnosci i kompetencji negocjatora na styku artysty z rynkiem mediow,
odbiorcow komercyjnych, non-profit czy instytucji publicznych. W ramach zaje¢ opracowywane bedg teksty w celach pozyskiwania ofert i partneréw
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(podwykonawcdw) do projektow artystycznych a takze odgrywane beda role w ramach symulacji sytuacji problemowych. Studenci uczestnicza w catym
procesie negocjacyjnym dazac do osiggniecia najkorzystniejszych opcji i rozwigzan.

W ramach zajec¢ studenci uczestnicza w procesie kreacji strategii i wykorzystania calego szeregu technik negocjacyjnych celem najlepszego
zaprezentowania swojej oferty oraz silnych stron potencjalnemu kontrahentowi.

Opis przedmiotu: Prowadzenie negocjacji pracowniczych

Czesc¢ teoretyczna przedmiotu stuzy poznaniu zasad komunikacji werbalnej i niewerbalnej jako podstaw negocjacji, zdobycia wiedzy o réznorodnych
zachowaniach w procesie negocjacyjnym, manipulacjach i technikach wywierania wptywu, réwniez wobec kontrahentéw z innych kultur. Charakter zajec¢
to potaczenie wiedzy teoretycznej z praktyczng i zweryfikowanie jej poprzez realizacje realnych projektdw i sytuacji wymagajacych uzycia pozyskanych
umiejetnosci.

W ramach przedmiotu zostana poruszone nastepujgce zagadnienia: identyfikowanie potrzeb pracownikéw zatrudnionych w danej firmie, identyfikowanie
potrzeb potencjalnych pracownikéw, identyfikowanie zmian, ich tempa, kierunkdw oraz przyczyn w rozpoznanych potrzebach, segmentacje pracownikéw
aktualnych oraz potencjalnych, stworzenie produktow majacych na celu zaspokojenie okreslonych potrzeb, pozycjonowanie oferowanych produktéw
personalnych, zaspokajanie potrzeb w najlepszy z dostepnych sposobéw, dalsze badania dotyczace stopnia zaspokojenia potrzeb.

Wymagania wstepne

Pozgdana jest znajomos$¢ zasad komunikacji i wywierania wptywu na ludzi. Niezbedne sg tez podstawy prawa i psychologii. Znajomos¢ angielskiego.
Dodatkowym atutem bedzie umiejetno$¢ pracy w zespole i otwarta postawa do uczestnictwa w grach i symulacjach negocjacyjnych. Przydatna bedzie
znajomos¢ tworzenia prezentacji multimedialnych.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
PN w 1 Sprawdzian Zaliczanie poprzez zaliczenie testu z sytuacjami problemowymi oraz przygotowanie udziatw |PN_1, PN_2
pracach i prezentacjach rozwigzujgcych konkretne problemy negocjacyjne.
PN_w_2 Ocena ciggta Ocena koncowa stanowi Srednig wazong z poszczegolnych prac czgstkowych studentdw. PN_3,PN_4,PN_5,PN_6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢ praca wiasna studenta .
kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba iﬂ:;%w :ggr?il;a;{;
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin
PN fs 1 wyktad Wyktady potaczone z dyskusja oraz 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 45 PN _w_1
prezentacjg multimedialng i symulacja. wyktadu, poszukiwanie przyktadow w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
PN _fs 2 ¢wiczenia Cwiczenia — metoda aktywizujgca — praca w 15 Samodzielna realizacja wskazanych w 45 PN_w_2
matych grupach, odgrywanie rél, sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
rozwigzywanie studiéw przypadku. Zajecia przez wyktadowce przyktaddw, powtdrzenie i
odbywaja sie w grupach projektowych, gdzie ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
osoby wspdlnie bedg rozwigzywac zdobytych w trakcie zajec.
postawione problemy.

58 / 90




V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia: Psychologia spoteczna i kognitywna

Kod modutu: W8-ZN-S2-PP

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
PP_1 Student definiuje podstawowe pojecia takie, jak: poznanie spoteczne, dysonans spoteczny, komunikacja interpersonalna, K_W10 5
atrakcyjnos¢ interpersonalna, konformizm, normatywny wplyw spoteczny, informacyjny wpltyw spoteczny, wplyw autorytetu,
uprzedzenie, stereotyp, dyskryminacja, zachowanie prospoteczne, atrybucja, syndrom myslenia grupowego, wtadza,
przywodztwo i inne objete zakresem tematycznym zajec.
PP_2 Student wyjasnia znaczenie psychologii spotecznej i poznawczej jako nauki w interpretowaniu okreslonych zjawisk w zyciu K w11 4
gospodarczym i w Internecie.
PP_3 Student klasyfikuje zjawiska psychologiczne oraz potrafi oceni¢ ich pozytywny i negatywny wymiar. K_U09
PP _4 Student identyfikuje przyczyny zachowan ludzi w grupie, proponuje rozwigzania probleméw w obszarze psychologii spoteczneji |K_U12
poznawcze;.
PP_5 Student doskonali umiejetnos¢ pracy w grupie. K_K09
PP_6 Student utozsamia sie z ideg uczenia sie przez cale zycie. K K12

3. Opis modutu

Opis Celem zaje¢ w ramach modutu Psychologia spoteczna i kognitywna jest przekazanie studentom podstawowej wiedzy z tych obszaréw psychologii w
zakresie umozliwiajacym zrozumienie procesow zarzadzania wspoétczesnymi organizacjami oraz problematykg poznawania przez cztowieka otoczenia i
wyjasniania ludzkich zachowar. Wiodgcymi zagadnieniami omawianymi na zajeciach beda podstawowe mechanizmy zachowan ludzi w zbiorowosciach
spotecznych takich, jak zespoly, organizacje czy spoteczenistwo. Tematami kolejnych zaje¢ beda: wyjasnienie istoty nauki, jaka jest psychologia
spoteczna oraz psychologia kognitywna, zachowania ludzi w wymiarze indywidualnymi i grupowym oraz ich determinanty, poznania spotecznego,
zjawisko konformizmu, efekt prézniactwa spotecznego i inne negatywne efekty pracy grupowej, stereotypy i uprzedzenia, wptyw spoteczny (w tym
manipulacja, wladza i przywddztwo), inteligencja spoteczna i inne kompetencje spoteczne. Uczestnictwo w zajeciach umozliwi trening podstawowych
umiejetnosci z obszaru komunikacji interpersonalnej oraz rozwigzywania probleméw zwigzanych z funkcjonowaniem ludzi w otoczeniu spotecznym.
Istotnym obszarem prowadzonych zaje¢ bedzie nawigzanie do kontekstu organizacji oraz zarzadzania nimi.
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|Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu nauk spotecznych.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

rozwigzania.

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
PP _w 1 Sprawdzian Weryfikacja znajomosci podstawowych pojec oraz sposobow rozwigzywania konkretnych PP _1,PP_2
probleméw, umiejetnosci pracy w grupie, znajomosci technik twdrczego myslenia oraz
umiejetnosci prezentowania wypracowanych rozwigzan.
PP_w_2 Ocena ciggta Weryfikacja umiejetnosci pracy w grupie nad wybranym problemem oraz prezentacji jego

PP_3, PP_4, PP_5, PP_6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

kod

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

wyjasnienia, prezentacje multimedialne) i
metoda problemowa (metoda aktywizujgca
lub gra sytuacyjna i dydaktyczna) lub metoda
zadaniowa oraz analiza materiatu
zrodtowego.

sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przyktaddw, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajec.

opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba | ofektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢

PP fs 1 wyktad Zajecia beda prowadzone w formie 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 30 PP_w_1

interaktywnego wyktadu, w ramach ktérego wyktadu, poszukiwanie przyktadow w

wprowadzone zostang elementy dyskusji, praktyce, samodzielna realizacja

studium przypadku, gry oraz techniki wskazanych partii materiatu z

tworczego myslenia. uwzglednieniem literatury przedmiotu.
PP fs 2 ¢wiczenia Metoda podajgca (pogadanka, objasnienia i 15 Samodzielna realizacja wskazanych w 30 PP_w_2
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia: Seminarium magisterskie 1

Kod modutu: W8-ZN-S2-SM1

1. Liczba punktéw ECTS: 5

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
SM1 1 Student zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu prawa autorskiego oraz koniecznosé zarzadzania zasobami K_wo1 5
wiasnosci intelektualnej. Ma pogtebiong wiedze na temat specyfiki terminologii zwigzanej z zagadnieniem wspoiczesnego
spoteczenstwa cyfrowego oraz potrafi samodzielnie zdefiniowac terminy zwigzane z tematyka omawiang na seminarium.
SM1 2 Student ma wiedze na temat metodyki pisania pracy dyplomowej, zna metody i techniki niezbedne w realizacji zadania K_Wo04 4
wyznaczonego tematem pracy.
SM1_3 Potrafi dokonaé krytycznej oceny danych potrzebnych do napisania pracy, umie w oparciu o merytoryczne argumenty dobrac K_U02 4

metody badawcze i sposéb analizy do konkretnych probleméw zwigzanych z pisang pracg oraz potrafi samodzielnie stawia¢
hipotezy badawcze podejmuje préby ich falsyfikacji, krytycznie odnoszgc sie do otrzymanych wnioskow.

SM1 4 Posiada rozszerzone umiejetnosci merytorycznego argumentowania i formutowania wnioskéw z wykorzystaniem pogladow K_U03 5
réznych autoréw podczas referowania swoje pracy oraz jednoczesnie potrafi w sposéb tworczy i krytyczny odnosic sie do metod i
technik badawczych, stosujac je do uzyskania odpowiedzi na postawiony problem badawczy.

SM1_5 Prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z rzetelnym napisaniem pracy dyplomowe;. K_Ko01

SM1 6 Student potrafi krytycznie wykorzystywac zrodta wiedzy, jednoczesnie potrafigc zaplanowac w czasie czynnos$ci badawcze. K_KO03

3. Opis modutu

Opis Celem zaje¢ jest zaprezentowanie studentom zasad opracowania, budowy i pisania pracy naukowej, majacych prowadzi¢ do przygotowania i napisania
przez kazdego uczestnika seminarium pracy dyplomowej. Seminarium ma na celu w poczatkowej fazie (1. semestr) zapoznac¢ studenta z podstawami
komunikacji w Web 2.0, przygotowac do pisania prac naukowych oraz realizacji projektéw zaliczeniowych. Poméc w sformutowaniu tematu pracy i w
wyborze odpowiedniej dla niego bibliografii. W tym czasie studenci zapoznajg sie z podstawowag literaturg dotyczaca komunikacji w Internecie i
funkcjonowaniem mediéw spotecznosciowych. Seminarium dyplomowe ma charakter zaje¢ konsultacyjnych polegajacy gtéwnie na doradzeniu oraz
krytyce sposobu prowadzenia przez studentéw prac naukowych. Ponadto celem zaje¢ seminaryjnych bedzie przygotowanie przez studenta raportu z
badan oraz projektu, prezentacji zagadnien bedacych przedmiotem pracy.
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Wymagania wstepne

pracy.

Pozytywny wynik wstepnej rozmowy kwalifikacyjnej na seminarium z potencjalnym promotorem pracy. Przedstawienie wstepnego konspektu i tematu

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod

nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
SM1 w_1 Sprawdzian Przygotowanie oraz wygtaszanie referatébw z postepOw pisania pracy. Terminowe SM1 1, SM1_2
przedstawianie koncepcji pracy i jej rozdziatow.
SM1 w_2 Ocena ciggta Zaliczenie przedmiotu na podstawie prezentacji przygotowywanych przez studentéw na temat |SM1_3, SM1_4, SM1_5,

kolejnych czesci pracy dyplomowej. Dodatkowo juz po pierwszym semestrze trwania
seminarium student przedstawia prowadzacemu wstepng wersje pracy oraz projekt zwigzany
Z pracg. Jest to konieczne do zaliczenia pierwszego semestru trwania seminarium.

SM1_6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba liczba sposoby weryfikaci;
i efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
SM1 fs 1 seminarium Prezentacje prowadzacego, dyskusje 30 Przygotowanie koncepcji pracy 180 SM1 w_1,SM1 w 2

prowadzacego ze studentami, prezentacje
studentoéw, konsultacje prac wykonywanych
przez studentow.

magisterskiej, powigzanej z
przygotowywanym projektem
multimedialnym, planu pracy, spisu tresci,

pierwszych rozdziatéw teoretycznych pracy.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Seminarium magisterskie 2

1. Liczba punktéw ECTS: 6

Kod modutu: W8-ZN-S2-SM2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
SM2_1 Student zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu prawa autorskiego oraz koniecznosé zarzadzania zasobami K_Wo04 5
wiasnosci intelektualnej. Ma pogtebiong wiedze na temat specyfiki terminologii zwigzanej z zagadnieniem wspoiczesnego
spoteczenstwa cyfrowego oraz potrafi samodzielnie zdefiniowac terminy zwigzane z tematyka omawiang na seminarium.
SM2_2 Student ma wiedze na temat metodyki pisania pracy dyplomowej, zna metody i techniki niezbedne w realizacji zadania K_Wo3 4
wyznaczonego tematem pracy.
SM2_3 Posiada umiejetnosé pracy na réznych zrédtach powstatych w réznych jezykach K_U03
SM2_4 Posiada umiejetnos¢ argumentowania i formutowania wtasnych wnioskéw w oparciu o prac innych autoréw, potrafi formutowaé K_U04
opinie krytyczne, potrafi tworzy¢ syntetyczne podsumowania. Potrafi formutowac opinie krytyczne, tworzy¢ syntezy.
SM2_5 Prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z rzetelnym napisaniem pracy dyplomowe;j. K_KO03
SM2_6 Student potrafi krytycznie wykorzystywac¢ zrodta wiedzy, jednoczesnie potrafigc zaplanowac w czasie czynnosci badawcze. K_K02

3. Opis modutu

Opis

studenta raportu z badan oraz projektu, prezentacji zagadnien bedacych przedmiotem pracy.

Celem zajec jest ukoriczenie pracy dyplomowej seminarium pracy dyplomowej. Studenci zapoznajg sie z podstawowsa literatura dotyczacg komunikacji w
Internecie i funkcjonowaniem mediéw spotecznosciowych. Seminarium dyplomowe ma charakter zaje¢ konsultacyjnych polegajacy gtéwnie na
doradzeniu oraz krytyce sposobu prowadzenia przez studentéw prac naukowych. Ponadto celem zaje¢ seminaryjnych bedzie przygotowanie przez

Wymagania wstepne Pozytywna ocena z Seminarium magisterskiego 1.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod

nazwa (typ) opis

efekty uczenia sie modutu

SM2_w_1

Sprawdzian Terminowe przedstawienie gotowej pracy dyplomowej. Warunkiem koniecznym zaliczenia

SM2_1, SM2_2
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konicowego jest przyjecie pracy przez promotora (do recenzji). Promotor przyjmuje prace, gdy
uzna, ze w wyniku napisania pracy i wykonania projektu zwigzanego z praca, student w
wystarczajgcym stopniu osiggnat zamierzone efekty (ocena binarna na podstawie obserwacji
aktywnosci studenta i efektywnosci jego pracy).

SM2_w_2

Ocena ciggta

seminarium pracy dyplomowej.

Zaliczenie przedmiotu po przedtozeniu przez studenta i zaakceptowanej przez prowadzacego

SM2_3, SM2_4, SM2_5,
SM2_6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 PN
efektéw uczenia si

hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢

SM2_fs 1 seminarium Zajecia przygotowujg do techniki i redakcji 30 Przygotowanie koncowych rozdziatéw pracy 180 |SM2_w_1,SM2_w 2

pisania pracy magisterskiej, jej
ustrukturyzowania, poprawnosci jezykowej,
wyktadu wiasnej koncepciji itp. W trakcie
seminarium prowadzone sg dyskusje
studentéw i prowadzacego na tematy
dotyczace tematyki seminaryjnej, oméwienia
niektorych prac z tego zakresu, polemik.

Na seminarium kazdy student zobowigzany
jest do zreferowania jednego tematu
niezbednego, do poprawnej realizacji celu
seminarium magisterskiego, w nawigzaniu
do swojej pracy magisterskiej. Studenci
referujg kolejne etapy przygotowywania
pracy magisterskiej. Jesli student wywigze
sie z wyzej wymienionych zadan, ukonczy on
seminarium z zaliczeniem.

magisterskiej, redakcja tekstu, sporzadzenie
spisu bibliografii, spisu tabel i rysunkéw.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Techniki autopromocji w mediach spotecznosciowych

Kod modutu: W8-ZN-S2-TAWMS

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
TAWMS 1 Student zna podstawowa terminologie z zakresu promocji, ma wiedze o realizacji réznych technik w realizacji kampanii K_Wo3 4
reklamowych i PR on-line.
TAWMS 2 Student zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu prawa autorskiego oraz koniecznosé zarzadzania zasobami K_Wo04 5
whasnosci intelektualnej (utworami literackimi i artystycznymi, symbolami, nazwami, grafika i wzorami).
TAWMS_3 Student potrafi okresli¢ potrzeby kariery zawodowej wraz z ewentualnym wyborem kierunkoéw dalszego ksztatcenia i K_Uo04 5
doskonalenia zawodowego, potrafi kierowac zespotami ludzkim stawiajgc cele, wybierajgc metody i narzedzia ich realizaciji.
TAWMS 4 Student znaczaco podwyzsza swoje umiejetnosci migkkie. Potrafi zada¢ konstruktywne pytania, dyskutowac, wyciagga¢ wnioski, |K_UO03 4
posiada umiejetnosé planowania uzytecznego i wyrdzniajacego sie serwisu internetowego z aktualng i fatwo dostepna trescia
oraz wykorzystania w praktyce r6znych form publikacji tresci w Internecie.
TAWMS 5 Student posiada umiejgtnos¢ wykorzystania wiedzy o charakterze naukowym do identyfikowania i rozwigzywania problemow, a  |K_KO04 3
takze formutowania wnioskéw opartych na obserwacjach empirycznych dotyczacych komunikacji on-line.
TAWMS_6 Student posiada umiejetnos¢ rozpoznawania wtasnych potrzeb oraz uczenia sie; umiejetnos¢ pracy zespotowej, ma zdolnos¢ K_K02 4
komunikowania sie z otoczeniem gospodarczym.

3. Opis modutu

Opis Celem zajec jest prezentacja mozliwosci kreowania wkasnego wizerunku w mediach spotecznosciowych i wskazanie roznych aspektéw funkcjonowania
w Internecie. W trakcie zaje¢ student przechodzi przez kolejne etapy stawiania fundamentéw tozsamosci, gromadzenia materiatéw cyfrowych, promocji,
optymalizaciji profilu, przyciggania odbiorcow oraz efektywnej integracji mediow spotecznosciowych. Zdobywa wiedze, jak ksztattowac te umiejetnosci.
Celem przedmiotu jest nauczenie studentéw tworzenia profesjonalnych tekstow oraz opracowanie wlasnej strategii przekazywania tresci w Internecie.
Przy okreslaniu potrzeb informacyjnych i tworzeniu prototypdw swoich profili. Studenci korzysta¢ bedg z metody Design Thinking.

Wymagania wstepne Umiejetnosci komunikacyjne, budowanie relacji z dziennikarzami oraz obstuga kont w mediach spotecznosciowych.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
TAWMS_w_1 |Sprawdzian Egzamin koncowy, dodatkowo aktywno$¢ na zajeciach, udziat w dodatkowych zadaniach TAWMS_1, TAWMS_2
aktywizujacych wyznaczonych przez prowadzgcego.
TAWMS _w_2 |Ocena ciggta Sposo6b weryfikacji pracy wiasnej studentéw: aktywnos¢ na zajeciach, prace kontrolne (np.

przygotowanie strategii autopromaocji).

TAWMS_3, TAWMS_4,
TAWMS_5, TAWMS_6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé¢

praca wiasna studenta

kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod Iiczbg opis Iiczb{:l sel]z:;%w lﬁig;;ga;g
dydaktycznych) godzin godzin
TAWMS fs 1 |wykiad Wyktady potaczone z dyskusja oraz 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 15 TAWMS_w_1
prezentacjg multimedialng. Metody podajace: wyktadu, poszukiwanie przyktadow w
prezentacja multimedialna, objasnianie, praktyce, samodzielna realizacja
metody problemowe, wykfad wskazanych partii materiatu z
konwersatoryjny, metody aktywizujgce, uwzglednieniem literatury przedmiotu.
metoda przypadkéw, dyskusja dydaktyczna,
metody praktyczne, metoda projektow.
TAWMS fs 2 [éwiczenia Aktywnos¢ w grupach, wspétpraca, Design 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 15 TAWMS_w_2
Thinking, projekty grupowe, gry dydaktyczne. zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie indywidualnych projektéw.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia: Techniki pisania scenariusza

Kod modutu: W8-ZN-S2-TPS

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
TPS 1 Student zdobywa wiedze technicznag, jak i merytoryczng z zakresu przygotowania scenariusza. K_W05 4
TPS 2 Student posiada wiedze z zakresu oceny atrakcyjno$ci pomystu i umiejetnosci zdobywania ciekawych tematow lub ich K_W06 5
wymyslania w celu wykorzystania w projektach w nowych mediach.
TPS_3 Student uczy sie mie¢ otwarty umyst i by¢ nastawionym na otaczajacy Swiat, a takze umiejetnos¢ stuchania innych i bycie K_U05 4
otwartym na krytyke.
TPS 4 Student ma umiejetnos¢ znalezienia niszy, aby wykorzysta¢ nowe media w zakresie realizacji swoich pomystow. K_Uo07
TPS 5 Student uczy si¢ bycia ocenianym przez pryzmat swojego pomystu, a takze poznawania Swiata przez pryzmat swojego otoczenia | K_KO05
i umiejetnosci przekazania tego w swoim scenariuszu.
TPS_6 Student uczy sie tez pewnej wrazliwosci na tematy bliskie jemu i jego otoczeniu, uczy sie podziatu spotecznego, co do K_K06 3
odczytywania tych samych tematéw w rézny sposéb przez rézne osoby.

3. Opis modutu

Opis Celem zajec jest poznanie zasad i przyjetych norm pisania scenariusza, wykorzystanie jezyka, formatowanie, budowanie scen, sekwenc;ji itp. Duze
Znaczenie ma tutaj umiejetnos¢ doboru pomystu oraz sposobu jego opowiedzenia w spos6b poprawnie formalnie, ale i merytorycznie. Kazda forma
audiowizualna, krétka czy dtuga, fabularna, dokumentalna czy animacyjna lub pod wzgledem rodzaju; serialowa, reportazowa czy tez reklamowa i
spoteczna wymaga zawsze podstawy scenariuszowej. | tak jak w kazdej wymienionej wyzej formie, ten scenariusz moze sie rézni¢ i zawiera¢ w sobie
detale lub tylko ogdlne stwierdzenia. Kazda realizacja audiowizualna wymaga przygotowania scenariuszowego. Zajecia sg potgczeniem wiedzy
teoretycznej i praktycznej na temat scenariusza, na podstawie roznych form bedzie pokazywany i omawiany przyktad takiego scenariusza.

Student bedzie musiat odpowiedzie¢ sobie na pytanie, jaki temat chce poruszyé, kto jest lub bedzie odbiorca jego realizacji, w jaki sposéb dotrze¢ do
swoich odbiorcéw, czy wybrany temat jest wart tej realizacji i w koricu czy ten materiat przyniesie oczekiwane rezultaty finansowe. Student zapozna sie z
nomenklaturg scenariopisarstwa oraz podlegac bedzie analizie filméw w kwestii czy dany scenariusz zostat dobrze napisany wg ogolnych zasad.

Wymagania wstepne
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Umiejetnos¢ tatwego opowiedzenia danej historii, umiejetnos¢ przetozenia na papier swojego pomystu, swojej idei. Student powinien potrafi¢ potencjalnie
modyfikowac te pomysty pod katem atrakcyjnosci materiatu, jak i techniki opisania danej historii. Powinien w tatwy i dostepny sposéb dotrze¢ swoja
opowiescig do drugiego cztowieka, powinien zainteresowac¢ swoich potencjalnych odbiorcow.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod

nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
TPS w_ 1 Sprawdzian Sprawdzian wiadomos$ci w formie pisemnej lub ustnej, polegajacy na weryfikacji TPS 1, TPS 2
nastepujgcych kompetencji: zasady pisania scenariusza, w tym formatowanie oraz zasady
kompozycji historii, z zastosowaniem wiedzy na ten temat.
Znajomosc¢ przekazu informacji za pomocg obrazéw i przy uzyciu jak najmniejszej liczby stow.
TPS_w_2 Ocena ciggta Ocena koncowa stanowi $rednig z poszczego6lnych prac, w tym krétki opis swojego pomystu,

recenzja oraz sam scenariusz.

TPS_3, TPS_4, TPS_5,
TPS_6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

- . - - sposoby weryfikacji
kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§1 opis |ICZb§\ efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
TPS fs 1 wyktad Wykiad tematyczny, z elementami 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 30 TPS w_1
poréwnawczymi, wspélna dyskusja i praca wyktadu, poszukiwanie przyktadéw w
wszystkich uczestnikéw nad danym jednym praktyce, samodzielna realizacja
scenariuszem. wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
TPS fs 2 ¢wiczenia Pitching/prezentacja swojego pomystu przed 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 30 TPS w_2

grupa uczestnikow.

zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektow - takze grupowych.
Samodzielna realizacja wskazanych w
sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przyktadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci

zdobytych w trakcie zajeé.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia: Techniki sprzedazy dzieta multimedialnego

1. Liczba punktéw ECTS: 2

Kod modutu: W8-ZN-S2-TSDM

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
TSDM_1 Student posiada wiedze na temat technik sprzedazy, analizy wynikow sprzedazowych, kanatéw sprzedazy i dystrybucji. K_Wo8 4
TSDM_2 Student ma wiedze o sposobach dotarcia do potencjalnych odbiorcéw swoich dziet audiowizualnych. K_W05 5
TSDM_3 Student posiada umiejetnosci dobrej prezentacji projektu, skupiania na sobie uwagi oraz przekonywania innych. K_Uo07 5
TSDM_4 Student ma umiejetnos¢ odpowiedniego przedstawienia wikasnego projektu multimedialnego, uwzgledniajgc to, co w nim K_U08 4
najwazniejsze.
TSDM_5 Student posiada Swiadomo$¢ samoprezentacji oraz istoty dialogu z klientem. K_KO05
TSDM_6 Student rozumie znaczenie wzajemnego szacunku i zaufania w biznesie, a takze znaczenie szczere i profesjonalnej wspotpracy |K_K07
z klientem.

3. Opis modutu

Opis

stronom.

Celem przedmiotu jest przygotowanie studenta do sprzedazy swoich dziet multimedialnych. Zagadnienia, ktére beda omawiane, to: przygotowanie sie do
rozmowy z klientem, ustalenie celu rozmowy, budowanie dobrego, niebanalnego kontaktu z klientem, budowanie dlugofalowej, obustronnie korzystnej
relacji handlowej, rozpoznawanie i uwzglednianie w negocjacjach typu osobowosci klienta. Dalszej czesci zaje¢ student nauczy sie rozpoznawac
potrzeby klienta, uzyskiwac¢ informacje niezbednych do przygotowania argumentacji, radzi¢ sobie z niechecia do wspétpracy, zastrzezeniami,

radzi¢ sobie z krytyka, presja i manipulacja, zamykac¢ sprzedaz, negocjowaé warunkow transakcji w sposéb dajacy jak najwiekszg satysfakcje obydwu

Wymagania wstepne Umiejetnos¢ podejmowania ryzyka.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod

nazwa (typ) opis

efekty uczenia sie modutu

TSDM_w_1

Sprawdzian Sprawdzian wiedzy w formie pisemnej lub ustnej, weryfikujacy kompetencje studenta w

TSDM_1, TSDM_2
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nastepujacym zakresie: wiedza ogoélna dotyczaca sprzedazy dzieta w sieci, umiejetnosci
prowadzenia biznesu, znajomos$¢ podstaw sprzedazy dzieta na przyktadzie wkasnego biznesu.
Student powinien by¢ po analizie sprzedazowej swojego dziela.

TSDM_w_2 Ocena ciggta Biezgca ocena indywidualnej pracy studenta z zakresu jego wlasnych dziatan dgzacych do TSDM_3, TSDM_4, TSDM_5,
sprzedazy dzieta w sieci. Obserwacja studenta pod wzgledem znajomosci wartosci swojego  |TSDM_6
dziela. Student przygotowuje sie na egzamin z wiedzy teoretycznej oraz przygotowuje w
sposo6b graficzny plan sprzedazy swojego dzieta.
5. Rodzaje prowadzonych zajeé
rodzaj prowadzonych zajeé raca wlasna studenta
kod : p y - l.e - P - sposoby weryfikacji
o nazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§1 opis I|czb§1 efektow uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
TSDM_fs_1 wyktad Wykiad teoretyczny, dyskusja na temat 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 15 TSDM_w_1
odpowiednich form sprzedazy dzieta. wyktadu, poszukiwanie przyktadéw w
Student pozna etapy sprzedazy dzieta, jego praktyce, samodzielna realizacja
korzysci i niebezpieczenstwa jak i wskazanych partii materiatu z
konsekwencje zlej sprzedazy dzieta. uwzglednieniem literatury przedmiotu.
TSDM _fs 2 ¢wiczenia Metoda aktywizujgca, praca w grupach i 15 Samodzielna realizacja wskazanych w 15 TSDM_w_2

analiza z zakresu sprzedazy miedzy swoich
dziet pomiedzy sobg, kazdy bedzie magt
zadawac pytania innym, jak i bedzie podlegat
ich ocenie.

sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przykltadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajeé.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Techniki twérczego myslenia (do wybor jeden przedmiot: Techniki tworczego myslenia — indywidualne lub Techniki

tworczego myslenia — grupowe)

Kod modutu: W8-ZN-S2-TTM

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
TTM_1 Student zna zasady stosowania technik tworczego myslenia, ich klasyfikacje, przebieg i uwarunkowania wykorzystania w czasie |K_W11 5
produkcji multimedialne;j.
TTM_2 Student posiada zakres wiedzy na temat funkcjonowania ludzkiego umystu, rozréznia myslenie lateralne od myslenia linearnego. |K_W10
TTM_3 Student potrafi stosowac techniki twérczego myslenia w celu rozwigzywania problemow w trakcie tworzenia scenariusza, na K_U09
planie filmowym, przy montazu materiatlu multimedialnego.
TTM_4 Student potrafi wykorzystaé¢ swoj potencjat do rozwigzywania problemoéw organizatorskich i artystycznych, a takze siega po K _U12 4
potencjat swojego zespotu producenckiego.
TTM_5 Student ma kompetencje do petnienia roli lidera w procesie twérczym i podczas rozwigzywania problemow organizatorskich. K_K09
TTM_6 Student posiada zdolnos¢ twérczego kreowania rzeczywistosci z poszanowaniem praw i godnosci swoich wspétpracownikow. K_K12

3. Opis modutu

Opis Przedmiot do wyboru:
*Techniki tworczego myslenia — indywidualne
*Techniki tworczego myslenia — grupowe

Opis przedmiotu: Techniki tworczego myslenia — indywidualne

Celem przedmiotu jest rozwdj indywidualnej kreatywnosci i my$lenia lateralnego studenta. Zagadnienia przedstawione w ramach zajec to: réznice
pomiedzy mysleniem laternalnym a linearnym, analiza wtasnego potencjatu twérczego, intuicja jako Zrédio rozwigzan probleméw i pomystow
artystycznych, praca mézgu i dostosowanie faz pracy twérczej do faz rymu dnia. Student w czasie zaje¢ rozwinie umiejetno$¢ myslenia
dywergencyjnego, abstrahowania, postugiwania sie twérczg metaforg i analogiami, bedzie ¢wiczyt stosowanie map mysli i metody odlegtych skojarzen.
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Opis przedmiotu:; Techniki twérczego myslenia — grupowe

Celem przedmiotu jest rozwdj kompetencji korzystania z twérczego potencjatu zespotu produkcyjnego, w tym grupowego rozwigzywania probleméw w
pracy nad dzietem multimedialnym. Zagadnienia: klasyfikacja grupowych technik tworczego myslenia, techniki oparte na skojarzeniach swobodnych,
takie jak burza m6zgow, technika 635, Philips 66, technika delficka, synektyka, algorytm poszukiwania wynalazkéw. Student poznaje zasady stosowania
technik twérczego myslenia w zespole produkcyjnym, uwarunkowania grupowych technik rozwigzywania probleméw, a takze techniki diagnozowania
kreatywnosci cztonkdéw zespotu produkcyjnego.

Wymagania wstepne

Student powinien mie¢ podstawowa wiedze z zakresy zarzgdzania zespotem produkcyjnym w branzy medialnej.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
TTM_w_1 Sprawdzian Egzamin w formie pisemnej — test wiedzy na temat technik tworczego myslenia i TTM_1, TTM_2
funkcjonowania umystu.
TTM_w_2 Ocena ciggta Obserwacja studenta podczas zaje¢, ocena prac czastkowych wymagajacych wykorzystania [TTM_3, TTM_4, TTM_5,

technik twérczego myslenia, aktywnos¢ na zajeciach.

TTM 6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zajeé praca wlasna studenta .
kod obi lednieni d liczb liczb sposqby weryfl_kac_jl
nazwa pis (z uwzglednieniem meto iczba opis iczba | efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
TTM_fs_ 1 wyktad Wykiad teoretyczny, wyktad aktywizujacy, 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 45 TTM_w_1
prezentacja multimedialna, dyskusja. wyktadu, poszukiwanie przyktadow w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
TTM_fs 2 ¢wiczenia Studia przypadkow, ktére majg sktonic 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 45 TTM_w_2
studentéw do samodzielnego rozwigzywania zajec, usystematyzowanie materiatu
postawionych probleméw. Cwiczenia przedstawionego na zajeciach,
aktywizujgce, gra, symulacja biznesowa. przygotowanie projektow - takze grupowych.

Praca w grupach. Samodzielna realizacja wskazanych w
sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przyktadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajeé.
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Nazwa kierunku

Creative management in new media

Wydziat

Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

Cykl rozpoczecia

2022/2023 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

olo|s|wvik

Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Technologia mediéw spotecznosciowych

Kod modutu: W8-ZN-S2-TMS

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)

TMS 1 Student ma podstawowag wiedze z zakresu technologii informatycznych w mediach spotecznosciowych. K_W10 5
TMS_2 Student zdobywa wiedze na temat technicznych aspektéw publikowania i przegladania tresci. K W12 4
TMS_3 Student ma umiejetnos¢ swobodnego uzycia technologii informatycznych w zakresie mediéw spotecznosciowych. K _U12 4
TMS_4 Student potrafi stworzy¢ pliki i formaty niezbedne do umieszczenia w Internecie. K_U10 5
TMS_ 5 Student posiada umiejetnosci komunikacyjne. K_K09 3
TMS_6 Student posiada kompetencje do $wiadomego wykorzystania kontaktéw i relacji w celu publikowania tre$ci w Internecie. K_K12 4

3. Opis modutu

Opis

Celem zajec jest przekazanie studentom wiedzy z zakresu technologii sieciowych, z uwzglednieniem charakterystyki Internetu jako globalnej sieci
komputerowej, adreséw IP i dns. Zostang oméwione porty, ustugi takie jak tcp/ip, ssl, budowa sieci lokalnych, przewodowych i bezprzewodowych.
Studenci poznajg réwniez rodzaje i role serweréw www, ftp, mail, protokoty wykorzystywane do przesytania tresci (http, https, mail), a takze zagadnienia
z zakresu bezpieczenstwa sieci komputerowych.

W dalszej czesci zajeé przedstawione zostang uwarunkowania publikowania tresci multimedialne — obrazu, muzyki, video, a takze formaty plikéw
multimedialnych audio/video, narzedzia do konwersji, zmian formatéw, rodzajow multimedidw.

Student pozna urzgdzenia do tworzenia tredci i przegladania tresci, z podziatem na dostep przez przegladarke lub aplikacje. Pozna réwniez
podstawowych technologii, takich jak HTML, CSS, JS / jquery / JISON / AJAX, Php, SQL / mysql/ postgreSQL.

W ramach zaje¢ zostang przedstawione najpopularniejsze media spotecznosciowe (przyktady dobrych/ztych praktyk, uzytecznosé, skutecznosé,
bezpieczenstwo): Facebook, Whatsapp, tumblr, Instagram, Twitter, snapchat, Youtube / vimeo, Linkedin, Flickr.

Wymagania wstepne

Umiejetnos¢ obstugi podstawowych programéw do tworzenia tresci i medidéw spotecznosciowych.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
TMS w_1 Sprawdzian Egzamin pisemny w formie testu z pytaniami zamknietymi. TMS 1, TMS 2
TMS w_2 Ocena ciggta

efektéw ksztatcenia.

Ocena kohcowa modutu stanowi Srednig wazong z poszczegoélnych sposobéw weryfikacji

TMS_3, TMS_4, TMS_5,

TMS 6
5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢
rodzaj prowadzonych zajeé raca wlasna studenta
kod ojpri)s (z uwng:dnienjiZm metod liczba - liczba sposoby weryfikacii
i efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
TMS fs 1 wyktad Wykitady potaczone z dyskusja oraz 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 15 TMS w_1
prezentacjg multimedialng. wyktadu, poszukiwanie przyktadéw w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
TMS fs 2 ¢wiczenia Cwiczenia — metoda aktywizujaca — praca w 15 Samodzielna realizacja wskazanych w 15 TMS_w_2
matych grupach. sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przyktadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajecé.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Technologie rozszerzonej rzeczywistosci

Kod modutu: W8-ZN-S2-TRR

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
TRR_1 Student posiada wiedze na temat technologii rozszerzonej rzeczywistosci. K_wo1 5
TRR_2 Student posiada wiedze dotyczgca sposobow zapisu obrazy AR, VR i MR. K_W02 4
TRR_3 Student potrafi rozpozna¢ formy audiowizualne wytworzone dzieki nowoczesnej technologii rozszerzonej rzeczywistosci (AR), K_U05 5
wirtualnej rzeczywistosci (VR) i mieszanej rzeczywistosci (MR).
TRR_4 Student posada umiejetnos¢ kreowania wypowiedzi artystycznej z uzyciem narzedzi tozsamych z rozszerzong rzeczywistoscia.  |K_U03
TRR_5 Student posiada kompetencje w zakresie rozumienia audiowizualnego dzieta sztuki stworzonego przy udziale technologii K_K02
rozszerzonej rzeczywistosci i rozumie potrzebe ustawicznego ksztatcenia sie ze wzgledu na dynamiczne procesy wplywajgce na
zmiany w technologii rejestracji obrazu i dzwieku.
TRR_6 Student rozumie mechanizmy procesu twdrczego w trakcie produkciji form audiowizualnych z wykorzystaniem rozszerzonej K_KO03 5
rzeczywistosci.

3. Opis modutu

Opis W ramach przedmiotu studenci poznaja zastosowanie technologii rozszerzonej rzeczywistosci oraz proces powstawania materiatu audiowizualnego
poczawszy od konceptu, przez produkcje, a skofczywszy na post-produkcji. Zapoznajg sie z poszczegolnymi etapami pre-produkcji, produkcji i
sposobami emisji obrazu. Studenci otrzymayjg wiedze o tym, co jest istotne w danych etapach produkcyjnych, wystepujgcych problemach zwigzanych z
realizacjg okresu zdjeciowego i kluczowych zadaniach w zwigzku z produkcjg obrazu z rozszerzona rzeczywistoscig. Studenci poznajg elementy
definiujgce rozszerzong rzeczywistoscia (AR), wirtualng rzeczywistoscia (VR) i mieszang rzeczywistoscig (MR). Zapoznaja sie ze sprzetem i
oprogramowaniem stuzacym do produkcji tego typu obrazu. Poznaja typowe role pracownikéw tworzgcego kontent VR, AR i MR. Studenci zaznajomia
sie z przyktadowymi procesami, ktére pozwalajg skuteczne analizowac réznice pomiedzy rozszerzong rzeczywistoscig, wirtualng rzeczywistoscia i
mieszang rzeczywistoscig. Poznajg jak przebiega proces taczenia r6znych modeli narracji obrazu, krzyzowania sie tych technik w ramach nowych
mediéw oraz zacierania sie granic pomiedzy narracjg w grze wideo i filmie.

Wymagania wstepne Student powinien posiada¢ wiedze z zakresu kinematografii i audiowizualnych form nowych mediéw wykorzystujgcych nowoczesne technologie.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
TRR_w_1 Sprawdzian Weryfikacja stopnia osiggania przez studentéw zatozonych efektéw ksztatcenia bedzie TRR_1, TRR_2
realizowane przy zastosowania egzaminu pisemnego.
TRR_w_2 Ocena ciggta Ocena prac czagstkowych majacych na celu nabycie przez studenta umiejetnosci i kompetencji |[TRR_3, TRR_4, TRR_5,
zwigzanych z technologiami rozszerzonej rzeczywistosci. TRR_6
5. Rodzaje prowadzonych zaje¢
rodzaj prowadzonych zajeé praca wlasna studenta .
kod i ani : - sposoby weryfikacji
nazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§l opis I|czb§1 efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
TRR fs 1 wyktad Wyktad teoretyczny, wyktad aktywizujacy, 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 30 TRR_w_1
prezentacja multimedialna, dyskusja. wyktadu, poszukiwanie przyktadow w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
TRR_fs 2 ¢wiczenia Studia przypadkow, ktore ukierunkowane sg 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 30 TRR_w_2

na poznanie technologii rozszerzonej
rzeczywistosci i zasad jej zastosowania.
Cwiczenia aktywizujace. Praca w grupach.

zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektéw - takze grupowych.
Samodzielna realizacja wskazanych w
sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przykltadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajec.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Warsztat 1 (do wyboru jeden przedmiot: Warsztat pitchingu 1 lub Warsztat producencki 1)

Kod modutu: W8-ZN-S2-W1

1. Liczba punktéw ECTS: 5

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
W1l 1 Student posiada wiedze na temat technik opisania swojego pomystu na dzieto multimedialne w formie scenariusza i planu K_Wo07 4
dziatan, posiada wiedze z zakresu oceny atrakcyjnosci pomystu i umiejetnosci konfrontowania go z innymi projektami.
W1l 2 Student ma wiedze na temat mozliwosci wykorzystania swojego dzieta w przestrzeni nowych mediéw pod wzgledem K_Wo08 5
merytorycznym i prawnym.
W1 3 Student ma umiejetnos¢ stuchania i wyciagania wnioskow z krytycznych uwag innych oséb, potrafi przenies¢ na papier K_Uo07 4
poszczegolne elementy swojego pomystu.
W1 4 Student posiada umiejetnosci rozpoznania rodzajow realizacji dziata, w tym animacji i teledysku, a takze ma podstawowe K_U05 5
umiejetnosci umozliwiajgce rozpoczecie realizacji wkasnego projektu.
W1 5 Student ma kompetencje w zakresie rozumienia specyfiki prowadzenia biznesu oraz specyfiki procesu produkcji utworu K_KO05 4
audiowizualnego.
W1 6 Student ma kompetencje w zakresie swobodnego poruszania sie w procesie tworczym oraz pracy w zespole, wykazuje K_K06 3
inicjatywe i przedsiebiorczos¢ w zakresie dziatan artystycznych, podejmowanych w ramach wspolnych z innymi studentami.

3. Opis modutu

Opis Przedmiot do wyboru:
*Warsztat pitchingu 1
*Warsztat producencki 1

Opis przedmiotu: Warsztat pitchingu 1
Celem zajec jest podsumowanie wiedzy teoretycznej i potaczenie jg ze zdobyta wiedzg praktyczng z zakresu pitchingu.

Podsumowanie zaje¢ semestralnych bedzie dotyczy¢ tworzenia materiatéw do publicznej prezentacji projektu filmowego stworzonych na podstawie
przeanalizowanego i skonsultowanego z wyktadowcami pomystu wiasnego studenta. Warsztat ten nauczy studenta swobodnego poruszania sie w
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zakresie.

Opis przedmiotu: Warsztat producencki 1

Celem zajec jest potgczenie wiedzy teoretycznej i praktycznej w zakresie produkcji dzieta multimedialnego.
Zajecia beda odbywaly sie w grupach, gdzie kazdemu studentowi przypadnie inny zakres pracy w projekcie multimedialnym, tak aby ostatecznie student
mogt skonfrontowac swojg wiedze i umiejetnosci.
Student doswiadczy r6znych sytuacji zwigzanych z produkcja filmowo-telewizyjng i bedzie mégt oceni¢ swoje predyspozycje do petnienia

poszczegolnych rél w zespole produkcyjnym. Zajecia pozwolg studentowi rozwéj swoich kompetencji i zaplanowac prace nad projektem multimedialnym
kontynuowanym w nastepnym semestrze.

sytuacjach sesji pitchingowej, wskaze nowe sposoby prezentacji projektu. W ramach zaje¢ analizie podlegac bedzie gtownie pomyst studenta na projekt
w zakresie pitchingu, jak i tworzenie dokumentaciji takiej, jak one pager, mood board, logline i synopsis. Zajecia te pozwolg dokonac¢ ostatecznego
wyboru studentowi, jakiemu gatunkowi i rodzajowi dzieta chce on sie poswieci¢ tak, aby w kolejnym semestrze mogt kontynuowac swoje prace w tym

Wymagania wstepne

Wymagana jest ogélna wiedza o funkcjonowaniu nowych mediéw, umiejetno$¢ wyboru pomystu na biznes i jego analiza, z takze wysokie zdolnosci
komunikacyjne.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
W1l w 1 Sprawdzian Sprawdzian wiedzy w formie ustnej w zakresie umiejetnosci doboru tematu do pracy i planu W1 1, W1 2
na jego rozwaj. Student sam proponuje i poddaje ocenie swoéj wypracowany plan firmy.
W1 _w_2 Ocena ciggta Biezgca ocena indywidualnej pracy studenta w oparciu o wszystkie zajecia z danego W1_3,W1_4, W1 5 W1_6

i ocenie wykfadowcy.

semestru. Student przygotowuje pierwsze wersje profilu swojego biznesu i poddaje go analizie

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 o o
efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
W1l fs 1 wyktad Wyktad tematyczny z elementami 15 Opracowanie tresci wyktadu, analiza 45 W1l w_ 1
poréwnawczymi, wspolna dyskusja i praca literatury i przyktadéw dziet multimedialnych,
wszystkich uczestnikow nad swoim filmow i innych materiatéw audio-wizualnych.
scenariuszem. Utrwalenie wiadomosci z
zakresu pisania scenariusza.
W1 fs 2 warsztat Pitching/prezentacja swojego pomystu przed 15 Przygotowanie opisu swojego pomystu nha 45 Wil w_2
grupa uczestnikéw. projekt multimedialnych w social media w
obszarach wskazanych przez wyktadowce.
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Nazwa kierunku

Creative management in new media

Wydziat

Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

Cykl rozpoczecia

2022/2023 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

olo|s|wvik

Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Warsztat 2 (do wyboru jeden przedmiot: Warsztat pitchingu 2 lub Warsztat producencki 2)

1. Liczba punktéw ECTS: 5

Kod modutu: W8-ZN-S2-W2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
w2 1 Student ma wiedze¢ na temat historii sztuki, teatru i dramatu; zna i rozumie problematyke wspotczesnego dzieta multimedialnego, |K_WO05 5
ma wiedze na temat umiejetnego i Swiadomego doboru narzedzi i materiatow niezbednych do montazu.
w2_2 Student zna kategorie oraz zasady funkcjonowania gospodarki rynkowej, w tym zna podstawy ekonomiki kultury i K_Wo08 4
funkcjonowania sektora audiowizualnego.
w2_3 Umiejetnos¢ analizy i oceny dzieta filmowego i pozostatych form audiowizualnych, ocena mozliwosci i skutkow zastosowania K_U05 5
nowych mediéw w produkcji audiowizualnej.
W2_4 Potrafi zrozumiec¢ i odrézni¢ wzajemne relacje zachodzgce pomiedzy formg obrazu multimedialnego a niesionym przez nie K_Uo07 4
przestaniem, posiada umiejetnosci jezykowe, w szczegoélnosci w zakresie sztuki filmowej i telewizji oraz dyscyplin artystycznych.
Ww2_5 Student wykazuje kompetencje spoteczne zwigzane z wystepami publicznymi i prezentacjg wtasnych dokonan tworczych, K_KO05 4
wspotpracuje i jest odpowiedzialny za swojg prace.
W2_6 Student jest nastawiony na ciggty rozwdj i samodoskonalenie oraz inspiruje i organizuje proces uczenia innych, a takze ma K_K06 3
poczucie odpowiedzialnosci, wykazuje odpornos¢ na stresy wynikajgce ze specyfiki produkcji telewizyjno-filmowej.

3. Opis modutu

Opis

Przedmiot do wyboru:
*Warsztat pitchingu 2
*Warsztat producencki 2

Opis przedmiotu: pitchingu 2

Celem zajec jest podsumowanie wiedzy teoretycznej w ramach dotychczasowego przebiegu studiéw. W trakcie warsztatow student nauczy sie
sposoboéw konstruowania przekazu audiowizualnego, rozpoznawania gtéwnych technik narraciji filmowej, co pozwala na bardziej Swiadomy kontakt z
publicznoscig podczas sesji pitchingowej. Umiejetno$¢ wskazania podstawowych srodkéw stylistyki filmowej pozwala na precyzyjne przygotowanie sie
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Opis przedmiotu: Warsztat producencki 2

do tej sesji. Przedmiotem zajec¢ sg podstawowe zagadnienia zwigzane z realizacjg obrazu filmowego, rezyserii, montazu i scenopisarstwa
ukierunkowane na stworzenie materiatdéw do publicznej prezentacji projektu filmowego.

Celem zajec jest praktyczne wdrozenie w praktyke tworzenia dziet multimedialnych wiedzy i umiejetnosci z pozostatych przedmiotéw semestru 2.
Student zapozna sie z uwarunkowaniami dotyczgcymi ksztattowania relacji z innymi osobami z zespotu produkcyjnego, prowadzenia negocjacji
biznesowych ze sponsorami, sporzadzania planu dziatania w zakresie produkcji i promocji dzieta multimedialnego w nowych mediach.

Wymagania wstepne

Wymagana jest ogélna wiedza o kinematografii, umiejetno$¢ potgczenia wiedzy z zakresu rezyserii, obrazu filmowego i budzetowania projektu.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
W2 w 1 Sprawdzian Sprawdzian wiedzy w formie ustnej. Student sam proponuje i poddaje ocenie swoj W2_1,W2 2
wypracowany proces produkcji.
W2_w_2 Ocena ciggta Biezgca ocena indywidualnej pracy studenta, w oparciu o dotychczasowe zajecia z danego W2_3,W2_4, W2 5, W2_6

i ocenie wyktadowcy.

semestru. Student przygotowuje pierwsze wersje profilu swojego biznesu, poddaje go analizie

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 PN
efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
w2 fs 1 wyktad Wyktad tematyczny z elementami projekcji 15 Opracowanie tresci wykladu, analiza 45 W2 w_1
filmowej. Student zapoznaje sie z literatury i przyktadéw dziet multimedialnych,
podstawowymi pojeciami z zakresu filmow i innych materiatéw audio-wizualnych.
konstrukcji dzieta filmowego.
W2 _fs 2 warsztat Kompleksowa analiza warsztatowa 15 Przygotowanie wybranych czesci projektu 75 W2 w 2

sekwenciji filméw fabularnych, etiud
studenckich, polskich i zagranicznych szkot
filmowych oraz filméw dokumentalnych. W
trakcie zaje¢ student realizuje fakultatywne
proste ¢wiczenia narracyjne (praca z
kamerg, inscenizacja).

multimedialnego w social media w obszarach
wskazanych przez wyktadowce.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Warsztat 3 (do wyboru jeden przedmiot: Warsztat operatorski 1 lub Warsztat rezyserski 1)

Kod modutu: W8-ZN-S2-W3

1. Liczba punktéw ECTS: 5

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
W3 1 Student zna i rozumie podstawowe pojecia dotyczace ochrony wiasnosci intelektualnej, charakteryzuje prawa osobiste i K_Wo8 5
majatkowe. Identyfikuje zasady prawa autorskiego w powigzaniu z obowigzujagcym w tym zakresie prawem Wspolnoty
Europejskiej, ma wiedze dotyczacag podstawowych regulacji prawnych, dotyczacych ochrony wiasnosci przemystowej i prawa
autorskiego.
W3 2 Student zna ogélne zasady tworzenia i wykorzystania grafiki w komunikacji reklamowej, znaczenie, odbiér i dobor koloréw i K_W05 4
ksztattow przy projektowaniu grafiki.
W3 3 Student potrafi zaplanowac proces powstawania grafiki uzytkowej — od okreslenia celu przez projekt po weryfikacje gotowego K_U07 5
projektu z oczekiwaniami.
W3 4 Student wykrywa zaleznosci miedzy procesami spotecznymi, cywilizacyjnymi i kulturowymi i wie jak przedstawi¢ je w projekcie K_U05 4
majacym na celu pozyskanie funduszy, ma umiejetno$é ochrony danych, nadgza za szybkim rozwojem technologii zwigzanej z
bezpieczenstwem w sieci.
W3 5 Student zachowuje otwarto$¢ na rézne koncepcje rozwigzan probleméw postawionych do analizy w trakcie ¢wiczen oraz K_KO05 3
troszczy sie o osiggniecie przyjetych celéw.
W3 6 Student posiada gotowos¢ i otwartos¢ do ustawicznego doksztatcania sie w zakresie procedur bezpieczenstwa w sieci, a na K_K06 4
podstawie analizy nowych sytuacji i probleméw samodzielnie formutuje propozycje ich rozwigzania.

3. Opis modutu

Opis Przedmiot do wyboru:
*Warsztat operatorski 1
*Warsztat rezyserski 1

Opis przedmiotu: Warsztat operatorski 1
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Celem zajec jest podsumowanie wiedzy teoretycznej i potaczenie ja ze zdobytymi umiejetnoSciami z zakresu sztuki operatorskiej. Podsumowanie zajeé
semestralnych bedzie dotyczy¢ postugiwania sie kamerg filmowg zgodnie ze zasadami sztuki operatorskiej. Warsztat ten nauczy studenta aranzacji
oswietlenia planu filmowego oraz budowania narracji filmowej dzieki $wiattu naturalnemu, zastanemu. Podczas warsztatu prezentowane beda i ¢wiczone
rodzaje planéw i perspektyw.

Opis przedmiotu: Warsztat rezyserski 1

Celem zajec jest potgczenie wiedzy teoretycznej i praktycznej w zakresie rezyserii flmowej i telewizyjnej. Podczas warsztatu student bedzie konfrontowat
stworzony scenariusz z mozliwosciami jego rezyserskiej realizacji. Zajecia beda odbywaly sie w grupach, gdzie kazdemu studentowi przypadnie inny
zakres pracy w projekcie audiowizualnym, tak aby ostatecznie student mégt skonfrontowac swojg wiedze i umiejetnosci. Student doswiadczy réznych
sytuacji zwigzanych z praca rezyserska i bedzie mogt oceni¢ swoje predyspozycje do petnienia poszczegolnych rél w zespole produkcyjnym. Zajecia
pozwolg studentowi rozwdj kompetencji poprzez poznanie podstawowych cech pracy rezysera i wartosci jakimi sie on kieruje.

Wymagania wstepne

Wymagana jest ogoélna wiedza o kinematografii, umiejetnos¢ korzystania z narzedzi social media.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod

nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu

W3 w_ 1 Sprawdzian Sprawdzian wiedzy w formie pisemnej lub ustnej weryfikujacy kompetencje studenta w W3 1, W3 2

nastepujacym zakresie: wiedza ogoélna dotyczaca sprzedazy dzieta w sieci, umiejetnosci
prowadzenia biznesu, znajomo$¢ podstaw sprzedazy dzieta na przyktadzie wkasnego biznesu.
Student powinien by¢ po analizie sprzedazowej swojego dziela.

W3 w_2 Ocena ciggta Biezgca ocena indywidualna pracy studenta z zakresu jego whasnych dziatan dazacych do W3 3, W3 4, W3 5, W3 6

sprzedazy dziela w sieci. Obserwacja studenta pod wzgledem znajomos$ci wartoSci swojego
dziefa. Student przygotowuje sie na egzamin z wiedzy teoretycznej oraz przygotowuje w
sposo6b graficzny plan sprzedazy swojego dzieta.

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé¢ praca wiasna studenta L
kod obi lednieni d liczb liczb sposolby weryfl_kac_jl
nazwa pis (z uwzglednieniem meto Iczba opis ICzba | efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
W3 fs 1 wyktad Wyktad interaktywny, w tym dyskusja na 15 Opracowanie tresci wyktadu, analiza 45 W3_w_1
temat odpowiednich form tworzenia, literatury i przyktadéw dziet multimedialnych,
produkcji i sprzedazy dzieta. filméw i innych materiatéw audio-wizualnych.
W3 fs_2 warsztat Metoda aktywizujgca, praca w grupach i 15 Przygotowanie wybranych czesci projektu 75 W3 w_2
analiza z zakresu sprzedazy dziet multimedialnego w social media w obszarach
multimedialnych w social media. wskazanych przez wyktadowce.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media

2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)

4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia

5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki

6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Warsztat 4 (do wyboru jeden przedmiot: Warsztat operatorski 2 lub Warsztat rezyserski 2)

Kod modutu: W8-ZN-S2-W4

1. Liczba punktéw ECTS: 5

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
w4 1 Student rozpoznaje oraz wymienia fundusze i programy UE wspierajace dziatalnos¢ medialna. K_Wo8 4
W4 2 Student identyfikuje dziatania niezbedne w cyklu zycia projektu i wskazuje gtéwne problemy zwigzane z realizacjg i oceng K_WO06 5
projektow.
Ww4_3 Student potrafi sporzadzic¢ raport zgodnie z wytycznymi UE i dobrac¢ wtasciwe metody oceny. K_Uo07
W4 4 Student potrafi poruszac sie w obszarze nowych mediéw oraz wykorzystywa¢ nowoczesne technologie do tworzenia nowych K_U08
form medialnych i okotomedialnych.
W4 5 Student pracuje w zespole analizujgcym rézne problemy oceny realizacji projektow, pracujac w grupie jest otwarty na K_KO07 3
uczestniczenie w przygotowywaniu projektéw, zwigzanych z rozwojem ustug.
W4_6 Student ma swiadomos$¢ praktycznego zastosowania nowych mediow oraz etycznego zachowania w prowadzeniu dziatalnosci K_K06 4
publiczne;.

3. Opis modutu

Opis Przedmiot do wyboru:
*Warsztat operatorski 2
*Warsztat rezyserski 2

Opis przedmiotu: Warsztat operatorski 2

Celem zajec jest rozwijanie umiejetnosci i kompetencji zwiazanych ze sztukg operatorska. Podczas warsztatu bedg prezentowane r6zne problemy
zZwigzane z realizacja obrazu filmowego i telewizyjnego takie, jak na przyktad przeswietlenie i niedoswietlenie. Waznymi zadaniami stawianymi
studentowi bedg sposoby tworzenia harracji za pomocg obrazu, kreowanie zdynamizowanego przekazu medialnego, rozréznienie sposobéw kadrowania
w zaleznosci od kontekstu sceny, analiza ruchu kamery i poszczegdlnych kadréw.
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Opis przedmiotu: Warsztat rezyserski 2

Celem zajec jest rozwijanie umiejetnosci i kompetencji zwigzanych ze sztuka rezyserska. Podczas
warsztatu prezentowane bedg zagadnienia zwigzane z umiejetnoscig obserwacji, zbieraniem i wykorzystaniem doswiadczen, uczuc i ksztattowanie

wrazliwosci oraz asertywnosci. Waznymi zadaniami stawianymi studentowi bedg tworzenie watkow filmowych i rozbudowywanie z nich spéjnej historii
oraz tworzenie kreatywnego materiatu wizualnego uzytecznego w dalszej pracy montazowej.

Wymagania wstepne

Student ma przygotowany projekt filmowy lub projekt innej formy audiowizualnej.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
W4 w_1 Sprawdzian Sprawdzian wiedzy w formie pisemnej lub ustnej. W4 1, w4 2
W4 _w_2 Ocena ciggta Ocena wypowiedzi studenta podczas zaje¢. Student na zakornczenie IV semestru musi W4_3,W4_4, W4 5, W4 6

zrealizowany wlasny projekt oraz mie¢ zaplanowang sprzedaz w Internecie.

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 PN
efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
W4 fs 1 wyktad Wykitad interaktywny, dyskusja, warsztat 15 Opracowanie tresci wykladu, analiza 45 W4 w_1
moderowany, prezentacja multimedialna. literatury i przyktadéw dziet multimedialnych,
filmow i innych materiatéw audio-wizualnych.
W4 fs 2 warsztat Praca w grupie, dyskusja, analiza tekstow i 15 Przygotowanie catosci projektu 75 W4_w_2
materiatow zrédiowych. multimedialnego w social media.

84 /90




V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia: Wspoipraca rezysera z producentem

Kod modutu: W8-ZN-S2-WRZP

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
WRZP_1 Student rozpoznaje zaleznosci miedzy teorig a praktyka wystepujace podczas wspotpracy rezysera z producentem. K_Wo07 5
WRZP_2 Student posiada wiedze o dzieta filmowym, nad ktérym pracuje w kontekscie ewolucji kinematografii, zna problematyke K_WO05 4
wspoitczesnego dzieta audiowizualnego.
WRZP_3 Student praktycznie wprowadza teorie w swojg prace, proponuje alternatywne rozwigzania, potrafi analizowac proces tworczy. K Ul14
WRZP_4 Student posiada umiejetnos$¢ postugiwania sie argumentami stuzacymi osiggnieciu artystycznego celu i artystycznej K_U05
jednomysInosci.
WRZP_5 Student zachowuje otwarto$¢ na innych, wspotpracuje i jest odpowiedzialny za swoja prace, jest w stanie dokonac K_KO05 4
konstruktywnej, werbalnej krytyki dokonar swoich oraz innych oséb.
WRZP_6 Student posiada poczucie odpowiedzialnosci za koficowy rezultat prac artystyczno-organizacyjnych zaréwno w perspektywie K_K06 5
zbiorowej, jak i indywidualnej.

3. Opis modutu

Opis Student zdobedzie wiedze na temat wspétpracy rezysera z producentcem i komunikacji wsréd twércow nowych mediéw. Student zapozna sie z
podstawowymi cechami pracy rezysera i producenta, wadami i zaletami wspoétpracy z punktu widzenia jej uczestnikbéw. Gtéwna tematyka przekazywang
podczas prowadzonego modutu beda: poznawanie zasad wspétdziatania, ksztattowanie umiejetnosci i kompetencji zwigzanych z dziatalnoscia pre-
produkcyjna. produkcyjng i post-produkcyjna, metody analizy potrzeb oraz wymagan rezysera i producenta, planowanie dziatan bedacych rezultatem
kooperacji producenta z rezyserem. Student pozna poszczego6lne etapy w fazach pre-produkcji, produkcji i post-produkgji filmowej, z wyszczegdlnieniem
tych etapéw podczas, ktérych wspoétpraca rezysera z producentem jest kluczowa dla ostatecznego sukcesu i najbardziej intensywna. Student otrzyma
wiedze zwigzana z sposobami zapewnienia sSrodkéw materialnych niezbednych do ksztattowania budzetu i wymagan okreslonych przez rezysera i ekipe
filmowa. Ponadto bedzie zapoznawat sie z r6znymi aspektami pracy producenta takimi, jak pozyskiwanie srodkéw finansowych i - ustalong wczesniej z
rezyserem - praca tworczg producenta nad filmem.

Wymagania wstepne Student powinien posiada¢ ogélng wiedze o fazach pre-produkcji, produkciji i post-produkcji filmowej.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod

nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
WRZP_w_1 Sprawdzian Sprawdzian wiedzy w formie ustnej z zakresu: ogélnej wiedzy o wspélpracy rezysera z WRZP_1, WRZP_2
producentem, wiedzy o fgczeniu specyfiki pracy rezysera i producenta, réznic wynikajacych z
innego podejscia do dzieta filmowego tych dwoch tworcédw filmu.
WRZP_w_2 Ocena ciggta Biezaca ocena indywidualnej pracy studenta, bedgca Srednig ocen z zadan realizowanych w

konkretnych przykfadach.

trakcie ¢wiczen. Student przygotowuje przyktady wspotpracy producenta z rezyserem na

WRZP_3, WRZP_4,
WRZP_5, WRZP_6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé¢

praca wlasna studenta

- . - - sposoby weryfikacji
kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§1 opis Ilczbg efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
WRZP_fs 1 |wyktad Wyktad teoretyczny, pokaz filméw, 15 Analiza literatury przedmiotu i studiow 15 WRZP_w_1
prezentacja multimedialna, dyskusja. Student przypadku, analiza tresci wyktadéw,
samodzielnie dokonuje analizy przyktadow poszukiwanie przyktadéw w praktyce,
dobrej wspétpracy rezysera z producentem. samodzielna realizacja wskazanych partii
materiatu z uwzglednieniem literatury
przedmiotu.
WRZP_fs 2 ¢wiczenia Zajecia dydaktyczne o charakterze 15 Samodzielna realizacja wskazanych w 15 WRZP_w_2

praktycznym prowadzone metoda
aktywizujaca - praca w matych grupach.
Student samodzielnie przygotowuje sie do
wspOtpracy z rezyserem lub producentem na
podstawie przygotowanych przez siebie
materiatow.

sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przyktadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajec.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia: Wspodipraca z aktorem

Kod modutu: W8-ZN-S2-WZA

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
WZA 1 Student rozpoznaje zaleznosci miedzy teorig a praktyka wspotpracy z aktorem. Student ma wiedze jak skutecznie sie K_wWo07 5
komunikowac.
WZA_2 Student posiada zdolno$¢ kreatywnego my$lenia o utworze, nad ktorym pracuje, umie rozpoznac i zrozumie¢ jego mysl K_W05 4
przewodnia.
WZA_3 Student praktycznie wdraza teorie w swojg prace, proponuje alternatywne zadania aktorskie i muzyczne, analizuje proces K_U07 4
tworczy, ktéry zachodzi w trakcie pracy nad tekstem. Student ma Swiadomos¢ Scistego zwigzku i zaleznosci ekspresiji i gatunkéw
utworow.
WZA 4 Student ma umiejetnos¢ zapamietania i odtworzenia stanéw emocjonalnych, posiada umiejetnos¢ swiadomego postugiwania si¢ |K_UOQ5 5
aparatem mowy, barwg gtosu, ekspresjg ciata, w celu uzyskania odpowiedniej formy prezentacji dzieta.
WZA 5 Student zachowuje otwarto$¢ na innych, kieruje sig¢ wyobraznig i intuicjg, wspotpracuje i jest odpowiedzialny za swojg prace, jest |K_KO05 3
w stanie dokonaé konstruktywnej, werbalnej krytyki dokonan swoich oraz innych os6b.
WZA_6 Student posiada poczucie odpowiedzialnosci za korcowy efekt artystyczny zaréwno w perspektywie indywidualnej, jak i K_KO06 3
zbiorowe;.

3. Opis modutu

Opis Student zdobedzie wiedze na temat wspétpracy miedzyludzkiej i ogélnej komunikacji spotecznej. Student zapozna sie z podstawowymi atutami aktora.
Aktor to osoba twércza, ktéra ma w sobie ogromna wrazliwos¢, ogromne predyspozycje twércze takie jak Spiew, taniec, wcielanie sie w r6zne prawdziwe
i fikcyjne postaci. Jest to osoba gotowa na ukierunkowanie, na poprowadzenie swoim talentem i umiejetnosciami, na wydobycie jeszcze wiekszej
wrazliwosci, w celu osiagniecia zatozonego celu.

Najwiekszym partnerem do pracy z aktorem jest rezyser, to na tej relacji beda oparte te zajecia. Student pozna caly proces produkcji, z
wyszczegoélnieniem etapéw, podczas ktérych praca z aktorem jest najwazniejsza. Wspotpraca z aktorem, zaczyna sie juz od pracy nad scenariuszem,
student zdobedzie wiedze, jak rozmawiac¢ z aktorem o roli, jak poprzez prace aktora uzyska¢ wymagany cel.

Wymagania wstepne Podstawa wiedzy na temat zawodu aktora. Podstawowa kultura literacka i oczytanie.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
WZA_w_1 Sprawdzian Sprawdzian wiedzy w formie ustnej, weryfikujacy kompetencje studenta z zakresu: wiedza WZA 1, WZA 2
ogolna o pracy z aktorem, umiejetnosc tgczenia specyfiki pracy rezysera z aktorem.
Student na wybranym przez siebie przyktadzie utworu, bedzie potrafit oceni¢ wplyw rezysera
w relacji z aktorem.
WZA_w_2 Ocena ciggta

Biezgca ocena indywidualnej pracy studenta, bedgca srednig ocen z zadan realizowanych w

WZA_3, WZA_4, WZA _5,

trakcie ¢wiczen. Student bedzie miat za zadanie przedstawi¢ multimedialnie dobre przyktady [WZA 6
pracy rezysera z aktorem, na konkretnych powstatych juz dzietach.
5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢
rodzaj prowadzonych zaje¢ praca wiasna studenta o
kod opis (z uwzglednieniem metod liczba liczba sq:o;oby weryfikac]|
i efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
WZA_fs_1 wyktad Wyktad teoretyczny, pokaz filmow, 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 45 WZA_w_1
prezentacja multimedialna, dyskusja. Student wyktadu, poszukiwanie przyktadéw w
samodzielnie dokona analizy przyktadow praktyce, samodzielna realizacja
dobrej wspétpracy rezysera z aktorem. wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
WZA fs 2 ¢wiczenia Metoda pokazu. Podczas zaje¢ studenci 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 45 WZA_w_2
beda poddawani grupowym i indywidualnym zajec, usystematyzowanie materiatu
éwiczeniom pracy z profesjonalnym aktorem. przedstawionego na zajeciach,
Student samodzielnie przygotowuje sie do przygotowanie projektow - takze grupowych.
wspOtpracy z danym aktorem na podstawie
swojego tekstu.
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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media

2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)

4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia

5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki

6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Zarzgdzanie zespotem (do wyboru jeden przedmiot: Zarzadzanie zespotem multimedialnym lub Zarzadzanie zespotem

produkcyjnym)

Kod modutu: W8-ZN-S2-ZPM

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
ZPM 1 Student ma podstawowg wiedze z zakresu planowania i realizacji projektu medialnego. K w11
ZPM_2 Student ma wiedze z zakresu stosowanych metod i technik zarzgdzania projektem lub pakietem projektow medialnych. K_WO09 4
ZPM_3 Student potrafi zaplanowac projekt, okresli¢ warunki jego zakoriczenia, zdefiniowac strukture organizacyjng projektu, stworzy¢ K_U09 5
plan wykorzystania zasobéw, harmonogram projektu, zidentyfikowac ryzyko realizacji projektu, zbudowaé wykres Gantta, K U13 4
zaplanowac budzet projektu oraz ocenic projekt. -
ZPM_4 Student potrafi wykorzysta¢ program MS Project do zarzgdzania wybranym przedsiewzieciem medialnym. K U1l 4
K_U13 4
ZPM_5 Student ma kompetencje do petnienia roli lidera projektu multimedialnego i potrafi wspotdziata¢ w zespole. K_K10 3
ZPM_6 Student posiada zdolnosc¢ tworzenia zespotu projektowego, ma Swiadomos¢ znaczenia wspotdziatania, rozwijania relacji K_K09 4
miedzyludzkich i profesjonalnych.

3. Opis modutu

Opis Przedmiot do wyboru:
eZarzgdzanie projektem medialnym
*Production Team Management

Opis przedmiotu: Zarzgdzanie projektem medialnym

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z praktyczng wiedzg zwigzang z kwestig osiggniecia sukcesu przy realizacji projektu sukcesu.
Zagadnienia: planowanie, wdrazanie i rozliczanie projektéw multimedialnych, metodyki zarzgdzania projektami, cykl zycia projektu i charakterystyka
poszczegolnych faz, struktura zespotéw projektowych, zarzgdzanie ryzykiem w projektach multimedialnych, techniki planowania pracy wiasnej i
cztonkéw zespotu projektowego multimedialnego, budowanie harmonogramu realizacji projektu.
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Opis przedmiotu: Zarzadzanie zespotem produkcyjnym

W ramach modutu studenci dowiedzg sie, jak wykorzysta¢ pomysty swoich pracownikow. Poznaja techniki pozwalajgce prowadzi¢ tworcze dyskusje
szyhciej i z lepszymi efektami. Aby wybraé¢ pomysty do wykorzystania w praktyce biznesowej, studenci poznajg sposoby zapisu wariantdow decyzyjnych
oraz metode oceny punktowej, zwiekszajaca prawdopodobienstwo trafnosci decyzji. W ramach prowadzonego warsztatu nabiorg pewnosci podczas
dokonywania wyboréw. Kolejng umiejetnoscia, ktorg beda doskonali¢ studenci, jest prowadzenie spotkan. Naucza sie dzieli¢ tres¢, ktérg chcg przekazad
uczestnicy spotkania, na odpowiednie czesci. Sprawdza, jak realnie szacowac czas spotkania oraz jak moderowaé dyskusje. Zdobeda umiejetnosé
wyciggania konstruktywnych wnioskéw dotyczacych dziatan po spotkaniu. Aby je podja¢, dowiedza sie, jak poprawnie ustali¢ cel i plan dziatan, a takze
co robi¢, gdy pojawig sie nieprzewidziane trudnosci. Beda rozwija¢ umiejetnos¢ elastycznego podejscia do harmonogramow.

Zagadnienia w ramach zaje¢: poszukiwanie pomystow w zespole pracowniczym, rodzaje decyzji podejmowanych w przedsiebiorstwie, oddzielenie
tworczego tworzenia wariantéw decyzyjnych od podejmowania racjonalnych wyboréw, metoda morfologiczna — zapis wariantéw decyzyjnych, metoda
punktowa w podejmowaniu decyzji, etapy procesu komunikowania sie, zasady precyzyjnego formutowania komunikatéw dla podwtadnym, tworzenie
planu spotkania i koordynowanie obrad, rodzaje celéw przedsiebiorstwa, wyodrebnionych w oparciu o rézne kryteria, zréznicowanie celéw w r6znych
komérkach organizacyjnych firmy, zasady ustalania celéw, planowanie dziatan technikami Gantt'a, tworzenie harmonogramow.

Wymagania wstepne

Student powinien mie¢ podstawowg wiedze z zakresy zarzadzania zespotem produkcyjnym w branzy medialne;.
Student powinien mie¢ podstawowg wiedze z nauk o zarzadzaniu, prowadzenia biznesu oraz podstaw marketingu.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
ZPM_w_1 Sprawdzian Egzamin w formie pisemnej — test wiedzy na temat technik zarzadzania zespotem ZPM_1, ZPM_2
produkcyjnym w branzy medialnej.
ZPM_w_2 Ocena ciggta Ocena prac czagstkowych majgcych na celu nabycie przez studenta umiejetnosci planowaniai |ZPM_3, ZPM_4, ZPM_5,
realizacji projektéw medialnych. ZPM 6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé praca wiasna studenta L
kod obi lednieni d liczb liczb sposo'by weryfl_kac_jl
nazwa pis (z uwzglednieniem meto Iczba opis Iczba | efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
ZPM fs 1 wyktad Wyktad teoretyczny, wyktad aktywizujacy, 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 15 ZPM_w_1
prezentacja multimedialna, dyskusja. wyktadu, poszukiwanie przyktadow w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
ZPM _fs 2 ¢wiczenia Studia przypadkow, ktére majg skionic 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 15 ZPM_w_2
studentéw do samodzielnego zarzadzania zajec, usystematyzowanie materiatu
projektami multimedialnymi. Cwiczenia przedstawionego na zajeciach,
aktywizujace, gra, symulacja biznesowa. przygotowanie projektéw - takze grupowych.
Praca w grupach. Samodzielna realizacja wskazanych w

sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przykltadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajec.
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