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OCENA KIERUNKU STUDIOW ,, TWORCZE PISANIE | MARKETING WYDAWNICZY”

studia Il stopnia, profil ogélnoakademicki

Dla potrzeb oceny przedstawiono wymagang dokumentacje: opis programu studiow, wykaz
efektow uczenia sie, plan studiow, opis modutdw.

Zgodnie z tezg zawartg w opisie programoéw studiow kierunek wpisuje sie w misje i strategie
Uniwersytetu Slaskiego. Pomimo do$¢ swobodnego opisu i pewnej ogdlnikowosci stwierdzen
zawartych w tabeli poz. 8: ,Zwigzek kierunku studiéw ze strategig rozwoju, w tym misjg
uczelni”, nie mam watpliwosci, iz proponowany kierunek jest potrzebny zaréwno
Uniwersytetowi jak i spotecznosci naszego regionu. Wpisuje sie doskonale w juz
funkcjonujgca kulture artystyczng i jest odpowiedzig na aspiracje, by w regionie ksztatci¢
tworczych humanistéw. Stanowié¢ bedzie dobre uzupetnienie dydaktyki prowadzonej na
studiach pierwszego stopnia na Wydziale Humanistycznym. Z uwagi na podkreslany wymag
Scistego zwigzku ksztatcenia z prowadzonymi na uczelni badaniami naukowymi,
sugerowatbym wskazanie wprost strategicznych POB do ktérych odwotuje sie kierunek.

Nie mam uwag merytorycznych w stosunku do przedstawionych opisow modutéw oraz
efektow uczenia sie.

Catosc¢ programu jest logiczna, klarowna i nowoczesna. Ukonczenie studidow pozwala stac sie
absolwentowi czynnym uczestnikiem zycia kulturalno-artystycznego, swiadomym spotecznej
roli humanisty, przygotowuje do podejmowania wtasnej dziatalnosci naukowej czy twdrcze;.
Wyksztatca réwniez umiejetnosci praktyczne, pozwalajgce odnalezé sie na rynku pracy. W
tym kontekscie brakuje mi koniecznosci realizowania praktyk zawodowych — chocby w
symbolicznym wymiarze — ktére pozwolityby studentowi lepiej zrozumiec¢ zasady i
praktyczne  funkcjonowanie marketingu wydawniczego. Ponadto sugerowatbym

wprowadzenie (w niewielkim zakresie godzinowym) modutu zwigzanego z podstawami



projektowania graficznego w kontekscie grafiki wydawniczej — nie po to jednak, aby
absolwent stat sie projektantem, a jedynie, by miat swiadomos¢ proceséw i zaleznos$ci w
zakresie formalnej realizacji dzieta (publikacji).
Poniewaz zgodnie z zatozeniem twodrcédw program ma charakter w znacznej mierze
¢wiczeniowy / laboratoryjny, rozwazytbym czy jednak ilo$¢ godzin BUNA nie jest zbyt mata.
Obecnie przewidziano ich 825 co oznacza, ze student musi samodzielnie zrealizowaé 2775
godzin wynikajgcych z wymaganej ilosci pkt ects (120).
Zaznaczam, ze powyzsze uwagi nie wptywajg na ogodlna, bardzo pozytywng ocene
projektowanego kierunku, sg jedynie gtosem majgcym zacheci¢ do dyskusji w grupie
autoréw programu.
W przygotowanej dokumentacji znalazto sie kilka drobnych btedéw, a wtasciwie
niedopatrzen formalnych, koniecznych jednak do poprawienia przed procedurg gtosowania
nad uruchomieniem kierunku:

1. Nie wypetniono pozycji 23 opisu programu studiéw.

2. W planie studiéw wykazano jedynie 119 ECTS — powinno by¢ 120.

3. W module ,,Marketing wydawniczy” btednie podano ilo$¢ godzin pracy wtasnej

studenta jest 30 powinno by¢ 90.
4. W module ,Modut dyplomowy: przygotowanie propozycji wydawniczej i strategie

III

pisarskie 1” oraz ,,Modut dyplomowy: przygotowanie propozycji wydawnicze;j i
strategie pisarskie II” btednie podano ilos¢ godzin pracy wtasnej studenta jest 30

powinno by¢ 150.

Niniejsza ocena jest nad wyraz krdotka. Wynika to z wysokiej jakosci przedstawionego
materiatu i braku koniecznosci wykazywania niescistosci czy btedéw. Proponowany kierunek
oceniam bardzo wysoko, co wiecej uwazam go za wzorcowy dla innych kierunkéw
humanistycznych i artystycznych. Z petnym przekonaniem rekomenduje utworzenie studiéw
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