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OCENA KIERUNKU STUDIOW
Tworcze pisanie i marketing wydawniczy

studia Il stopnia, profil ogélnoakademicki

Dla potrzeb oceny kierunku studiow Twdércze pisanie i marketing wydawniczy
analizie poddano przedtozong dokumentacje:

Program ksztalcenia 1 opis kierunku studiow
Efekty uczenia

Lista efektow modutowych nieweryfikowanych
Lista modutow z podziatem na kategorie

Plan studiow

Zakladane efekty uczenia si¢

Opis modutow
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Sposob uwzgledniania wynikow analiz zgodnosci zaktadanych efektow ksztalcenia z
potrzebami rynku pracy

9. Sposob wykorzystania wzorcéw miedzynarodowych

10. Sylwetka absolwenta

11. Sposob wspotdziatania z interesariuszami zewn¢trznymi

Przedstawiony projekt studiow Il stopnia o profilu ogodlnoakademickim na kierunku:
Tworcze pisanie i marketing wydawniczy zgodny jest z celami strategicznymi uczelni
zapisanymi w dokumencie ,,Strategia rozwoju Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach na lata
2020 — 2025”. Powotanie tego kierunku koresponduje celami operacyjnymi i strategicznym

sformutowanymi w Strategii i powinny przyczyni¢ si¢ do osiagnig¢cia celu strategicznego, czyli



przeksztalcenie Uniwersytetu Slaskiego w uczelni¢ badawcza o migdzynarodowym znaczeniu
i prestizu. Stuzy temu perspektywa prowadzenia nowatorskich i interdyscyplinarnych badan
oraz nowoczesnej dydaktyki stosujacej nowoczesne metody nauki. Przedstawiona propozycja

W pelni realizuje strategiczne cele Uczelni.

Kierunek na pierwszym stopniu studiow Sztuka pisania byt bardzo udang probag
wprowadzenia tego rodzaju studiow do oferty Uniwersytetu Slaskiego. Swiadczy o tym nie
tylko popularnos¢ kierunku, ale takze jego absolwenci, ktorzy bardzo czgsto trafiali na studia
Il stopnia do Kolegium ISM, ktorym wspoétzarzadzam. Brakowato kierunku, ktory na 1l stopniu
rozwijat tresci programowe Sztuki pisania. Dlatego dobrze si¢ stato, ze pojawila si¢ inicjatywa
powotania studiéw II stopnia. Dobrze si¢ stato takze, ze zdecydowano si¢ nie tyle na dodanie
studiéw II stopnia, ale dodanie do propozycji kwestii marketingu wydawniczego. Swiadczy to
o tym, ze autorzy programu maja z jednej strony bardzo dobre rozeznanie w funkcjonowaniu
tworcow na rynku wydawniczym, z drugiej za$ strony dobrze orientujg si¢ w kierunkach
prowadzenia tego rodzaju studiow na zachodnich uniwersytetach. Program korzysta z
najlepszych doswiadczen najlepszych §wiatowych uniwersytetow: University of East Anglia,
Stanford University, Harvard Extension School. Skorzystano z realizowanej przez nie idei
potaczenia sztuki pisania z marketingiem wydawniczy. Dostosowujac jednak program do

warunkow polskich 1 oczekiwan polskich studentow.

Idei przewodniej kierunku podporzadkowane zostaty efekty uczenia si¢. Obejmujg z
jednej strony tresci ksztalcenia dotyczace tworczosci literackiej, z drugiej zas marketingu
wydawniczego. Co umozliwia po ukonczeniu studiow zaréwno prowadzenie dziatalnosci
tworczej, jak 1 pracg na rynku wydawniczym. Stuzy temu przedstawianie w toku studiow
interdyscyplinarnych zagadnien zwigzanych z procesem twoérczym, literaturoznawstwem,
socjologia literatury, marketingu. Interdyscyplinarno$¢ studiow i wykraczanie poza obszar

nauk humanistycznych stanowi niewatpliwa zalete omawianej tu propozycji.

Proponowane moduly sa wlasciwie opisane 1 powigzane z zaktadanymi efektami
uczenia si¢ oraz z sposobami weryfikacji efektow. Nazwy 19 modutow sa poprawne. Poprawnie
tez okreslono proporcje miedzy liczba godzin zajg¢ 1 praca wilasng studenta. Moja uwage
zwrocit oryginalny sposob dyplomowania. Na modut dyplomowy sktadajg si¢ cztery powiagzane
przedmioty: Warsztat procesu tworczego; Zrodta w pracy artystycznej; Przygotowanie
propozycji wydawniczej i strategie pisarskie; Seminarium dyplomowe. W ich efekcie powstaje

praca magisterska, ktorg mozna realizowaé¢ w wariancie monograficznego opracowania danego



problemu lub (podobnie jak na uczelniach artystycznych) w postaci dwoch prac, z ktorych jedna

ma charakter wypowiedzi artystycznej, a druga korespondujacej z nig wypowiedzi naukowe;.

Wysoko nalezy oceni¢ propozycje mocnego powigzania programu z regionem. Cho¢
obecnie w regionie nie ma wydawnictwa o randze ogoélnopolskiej, jak Wydawnictwo Slask w
latach $swietnosci, to autorzy projektu potrafili uzyskaé wsparcie dla realizacji programu
waznych instytucji i waznych 0s6b zwigzanych z literaturg. Grono interesariuszy zewngtrznych
wyglada bardzo interesujgco. Rozwazy¢ mozna bytoby jedynie uzupetnienie go o teatry, z

ktorych kilka np. Teatr Slaski i Teatr Zaglebia ciekawie wykorzystuja wspotczesna literature.

Autorzy programu maja na niego pomyst i doktadnie tez wiedza, kogo chca ksztalcié.
Przyszty absolwent kierunku bedzie przygotowany do podjecia pracy w szeroko pojetym

sektorze ustug medialnych i wydawniczych (wydawnictwa, agencje reklamowe, prasa, film).

Nadmieni¢ tez nalezy, ze dokumenty te zostaly przygotowane zgodnie zar6wno z

wytycznymi ministerialnymi, jak i wewnetrznymi regulacjami Uniwersytetu Slaskiego.

Z pelnym przekonaniem rekomenduje¢ utworzenie studiow Il stopnia na kierunku

Twércze pisanie i marketing wydawniczy W Uniwersytecie Slaskim.
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