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Przez wiele dziesiecioleci media masowe opieraty swoja potege na dostarczaniu odbiorcom informa-
cji — na poczatku gazety, a z czasem takze radio i telewizja dysponowaty odpowiednimi zasobami, aby
jako jedyne méc przekazywaé przede wszystkim fakty. Kiedy reguty gry zmienito pojawienie sie inter-
netu i upowszechnienie sie dostepu do niego, media tradycyjne przeniosty punkt ciezkosci z informaciji
na opinie i publicystyke. Skoro informacja jest dostepna praktycznie od reki i nie trzeba czekaé do ju-
trzejszego wydania gazety czy kolejnego serwisu, wazniejsze stato sie przekonanie kogos do okreslonej
interpretacji faktow. Obecnie media tradycyjne borykaja sie z mnéstwem probleméw, m.in. gtowia sie,
w jaki sposob zainteresowa¢ swoim przekazem mtodego odbiorce. By¢ moze skuteczne lekarstwo na te
bolaczki oferujag media immersyjne, a oparte na nich dziennikarstwo proponujace odbiorcom informacje
pogtebiong bedzie kolejnym etapem rozwoju medialnego.

W Tomasz Ptosa

MEDIA IMMERSYJNE
NADZIEJA DZIENNIKARSTWA
PRZYSZLOSCI



Juz teraz podejmowane sa proby zwiek-
szenia poziomu zaangazowania w tresci
dziennikarskie poprzez
zaawansowanych technologii cyfrowych,
takich jak interfejsy 360° wirtualna
rzeczywisto$¢ (VR), rozszerzona rzeczy-
wisto$¢ (AR) czy laczaca wszystkie te
formaty rzeczywisto$¢ mieszana (MR).
Swiatowym liderem tego typu innowacji
sa Stany Zjednoczone, w Europie z kolei
przoduje Hiszpania. Na gruncie polskim
to wciaz melodia przysziosci.

- Interfejsy 360° to rozwiazanie sto-
sunkowo najprostsze technologicznie
inajtansze. Potencjat VR wciaz jeszcze nie
zostat wystarczajacy rozpoznany w kon-
teksécie dziennikarskim, a przeciez sto-
suje sie ja juz w edukagji, np. na studiach
medycznych, do symulowania operacji.
AR, czyli po angielsku augmented reality,
to z kolei inny poziom zaawansowania,
bo informacje cyfrowe w postaci tekstow,
grafik czy modeli tréjwymiarowych sa
naktadane na rzeczywiste obiekty fizycz-
ne, od ktérych uzytkownik nie zostaje
odseparowany, jak to sie dzieje w przy-
padku korzystania z VR - mowi dr hab.
Wojciech Welskop, prof. US z Instytutu
Dziennikarstwa i Komunikacji Medialnej
Wydzialu Nauk Spotecznych Uniwer-
sytetu Slaskiego, ktéry w swojej pracy
badawczej zajmuje sie m.in. rozszerzona
rzeczywistoscia oraz dziennikarstwem
Immersyjnym.

Naukowiec przeanalizowal 31 ekspery-
mentow wykorzystujacych AR (do pre-
zentacji zagadnien astronomicznych, hi-
storycznych, sportowych, artystycznych
i spotecznych) pod katem stopnia za-
awansowania zastosowanej AR oraz pod
wzgledem poziomu ich interaktywno-
Sci (projekty zostaly opisane na tfamach
dziennika ,New York Times” w latach
2020-2022). Prof. Welskop nie ma wat-
pliwosci, Zze dziennikarstwo dzieki za-
stosowaniu rozszerzonej rzeczywistosci
zyskaloby ogrom nowych mozliwosci,
zwlaszcza na plaszczyznie tworzenia
treSci angazujacych narracyjnie poprzez

zastosowanie
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ich interaktywnos$¢, wzmacnianie au-
tentycznosci i personalizacje przekazu.
Medioznawca podkreSla, ze nie zapomi-
na ani o sporych kosztach zwiazanych
z zastosowaniem AR, ani o rodzacych sie
watpliwosciach natury etycznej (w tym
jak unikna¢ manipulacji w tresciach
przygotowanych z wykorzystaniem tej
technologii), niemniej widzi w mediach
immersyjnych szanse na powr6t do war-
toSciowego, zaangazowanego i rzetelne-

go dziennikarstwa.
- Absolutnie nie chciatbym, aby dzien-
nikarstwo ,rozszerzone” wypchnelo

catkowicie znane nam dzisiaj dzienni-
karstwo tradycyjne, musimy jednak
znalez¢ sposob na zainteresowanie mto-
dych odbiorcoéw treSciami nieco bardziej
zaawansowanymi niz te konsumowa-
ne przez nich obecnie - podkresla prof.
Wojciech Welskop. - Skoro wszyscy maja
smartfony, dlaczego nie wykorzysta¢ ich
w efektywny i pozytywny sposéb poprzez
wzbogacenie materialdbw o elementy
wizualizacyjne i grywalizacyjne, pozwa-
lajace odbiorcom decydowaé, co maja
zrobi¢ i w ktorym kierunku sie zwrdcié?
Informacje przekazywane w tradycyjnej
formule, tekstowo i linearnie, np. w re-
portazu, dla pokolenia Z czesto okazuja
sie po prostu mato interesujace nie dlate-
go, Ze sa gorsze, tylko dlatego, Ze przegry-
waja z formatami, ktore angazuja zmysty,
uwage i poczucie sprawczosci.

Zamiast zatem opowiada¢ Swiat wytacz-
nie od pierwszego do ostatniego akapitu,
mozna go projektowac jak doswiadcze-
nie, wowczas historia przestaje by¢ infor-
macja do przyjecia, a staje sie czyms, co
mozna przezy¢ i co zostaje w pamieci na
dtuzej niz jakikolwiek nagtéwek. Co wie-
cej, dobrze zaprojektowana narracja im-
mersyjna poglebia przekaz i nagle smart-
fon, z dzisiejszego ,rozpraszacza” uwagi,
moze stac sie narzedziem, ktére prowadzi
odbiorce krok po kroku do sensu, zamiast
tylko bombardowa¢ go kolejnymi bodz-
cami. Nie chodzi wiec o to, by doda¢ fa-
jerwerki do tresci, ale by nadac jej forme,

przy ktoérej naprawde chce sie zosta¢ na
dtuzej. A kiedy odbiorca zostaje, zaczyna
nie tylko patrze¢, lecz takze rozumiec.
Powszechne wsréd mtodych ludzi uzna-
nie mediéw spotecznosciowych za jedy-
ne zrodto informagji i wynikajaca z nich
powierzchnos$¢ tresci to nie jedyne pro-
blemy, z jakimi boryka sie wspotczesne
dziennikarstwo, ktérego nie oszczedzity
zjawiska globalizacji i makdonaldyzacji.
Uwage odbiorcy (w kazdym wieku, nie
tylko mtodego) prébuje sie przyciagnac
dzisiaj jak najszybciejijak najczesciej, nie-
stety za wszelka cene — media o ugrunto-
wanej renomie i pozycji nie stronia od
clickbaitowych tytutéw i nagléwkow.
Nawet jesli nie potkniemy haczyka i po-
staramy sie staranniej filtrowa¢ konsu-
mowane tresci, wszechobecne algorytmy
oblicza, jakich materiatéw potrzebujemy,
i beda nam je dostarczaé, co najpraw-
dopodobniej skonczy sie uwiezieniem
w bance informacyjnej, ktéra bez nasze-
go Swiadomego przeciwdziatania bedzie
sie tylko powiekszac.

- Jesli jeszcze jej Sciany wzmocnione
zostang przez miatkie tresci generowa-
ne na potege przez Al, to w przysztosci
ockniemy sie w hiperrzeczywistosci:
rzeczywistosci ztozonej z elementéw
nieprawdziwych, a w najlepszym wypad-
ku znieksztalconych - przestrzega prof.
Welskop.

I cho¢ trudno walczy¢ z obecnym stanem
rzeczy, naukowiec postuluje, aby przy-
najmniej spréobowal by¢ Swiadomym
odbiorca: rozwija¢ krytyczne myslenie
u siebie i u innych, korzystac z wielu roz-
nych zrédet informagji i opinii, wycho-
dzi¢ poza wiasna banke, weryfikowac
skrupulatnie wytwory sztucznej inteli-
gencji. Stowem: przestawic sie z informa-
¢ji przetworzonych niczym McNuggetsy
na pozywniejsze wiadomosci, oferowane
przez dziennikarstwo w nurcie slow. Oby
kiedy$ powszechne i skuteczne dzigki za-
stosowaniu mediéw immersyjnych, bo
przysztos¢ informacji to jakos¢, nie hatas.



