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TEMATYKA SEMINARIOW MAGISTERSKICH
W ROKU AKADEMICKIM 2023-2024
KOMUNIKACJA PROMOCYJNA I KRYZYSOWA

1. dr hab. Agnieszka Necka-Czapska, prof. US

Zapraszam Panstwa serdecznie na prowadzone przeze mnie seminarium magisterskie. Wsrod
proponowanych zagadnien znalez¢ sie moga miedzy innymi takie tematy, jak:

e strategie wizerunkowe w mediach spotecznosciowych i kampaniach reklamowych (marka
firmy, produktu, marka osobista),

e storytelling i narzedzia marketingu narracyjnego w reklamie,
e zjawisko celebryctwa i influencer marketingu,
e nowoczesne dziatania marketingowe w przestrzeni internetowej,

e efektywno$¢ nowych narzedzi marketingowych (m.in. optymalizacja SEO, reklamy PPC, content
marketing, link building, social media marketing),

e Dblogosfera (specyfika, blog jako sie¢ spoteczno$ciowa, karnawalizacja blogéw, profesjonalizacja
hobby),

e Kkultura popularna (najwazniejsze trendy, powroty do ,klasyki”).

Mozliwe sg takze inne, zaproponowane przez Uczestnikow seminarium zagadnienia. Zapraszam do
kontaktu e-mailowego. Z przyjemnos$cig odpowiem na wszelkie Panstwa pytania i watpliwosci

Kontakt: agnieszka.necka@gmail.com lub agnieszka.necka@us.edu.pl.

2. dr hab. Zbigniew Kadtubek, prof. US

Drogie i Drodzy, moje seminarium, a wita$ciwie nasze seminarium, chciatbym poswieci¢
kryzysowi myslenia we wspotczesnym S$wiecie (instytucje kultury, polityka, szkoty,
uniwersytety, media, religie). Kryzys myS$lenia prowadzi do nietolerancji - taczacej sie w jaki$
sposob z naiwnos$cig oraz infantylizmem. Pewne grupy daza do tego, by zamkna¢ jednostke,
grozac jej karg lub zdradg stanu. Odbierajg jednostce prawa do watpienia, rozumowania, ironii,
a nawet $miechu. Kolektywna matryca zniewala jednostke, ignorujac jej prawo do my$lenia lub
zmySlania. To chyba dzisiejszy potezny kryzys, ktory datoby sie jedynie pordéwnac
z hitleryzmem czy stalinizmem. Lektura Alaina Finkielkrauta pomoze nam niektére procesy
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kryzysu myslenia zrozumie¢. Cytujagc wspomnianego Fikielkrauta mozna by rzec, iz powoli
nasze zycie ustepuje miejsca konfrontacji fanatyka i zdechlaka. Dlaczego myS$lenie ustepuje
uniwersalnej komunikacji? A fakty - fejkom? Prawda zas - upowszechnionemu banatowi? No i
myS$lenie - tzw. (dziecinnej) powszechnej opinii? Na te pytania bedziemy sie starali
odpowiedzie¢ podczas naszych dyskusji (a moze sporéw?). Trzeba tez wzig¢ pod uwage, Ze
zaréwno ,kryzys”, jak i ,krytyka”, majg ten sam grecki Zrédtostéw. Zastanowimy sie nad
spotkaniem kryzysu z krytyka. Zapraszam Seminarzystki i Seminarzystow do wspaniatej
przygody. Trudno te przygode nazwac, bo wyruszymy w nig razem i nie wiemy, dokad nas
zaprowadzi. Na pewno do napisania prac magisterskich, ale do czego jeszcze? Czyta¢ bedziemy
niewiele (cho¢ nie unikniemy kilku lektur). Rozmawia¢ bedziemy duzo (catkowicie w tonacjach
kryzysologicznych). Jedno jest pewne: nie pozwolimy ponie$¢ porazki mysleniu! Serdecznie
zapraszam w droge, ktérej na imie MYSLENIE.

Kontakt: kadlubek@pseudonim.pl
zbigniew.kadlubek@us.edu.pl
zbigniew.kadlubek@bs.katowice.pl

3. prof. dr hab. Dariusz Rott
Zapraszam Panstwa na moje seminarium. Oto proponowane kregi tematyczne oraz zagadnienia
(szczegbtowe tematy ustalimy wspolnie):

Kregi tematyczne:

e budowanie wizerunku w sieci, budowanie marki osobistej (personal branding)
(celebryci, naukowcy, dziennikarze, pisarze, muzycy) - szczegoélnie interesuja mnie na
przyktad nastepujace osoby: Jarostaw Kuzniar, Marcin Kydrynski, Marek Niedzwiecki;

o komunikacja spoteczna (szczegélnie media relation, rzecznictwo prasowe);

e komunikacja marketingowa w placéwce oswiatowej, instytucji kultury (np. galeria
sztuki, muzeum), redakcji prasowej, szkole wyzszej;

e zarzadzanie marka (brand management) (np. produktem turystycznym) i wizerunkiem
medialnym (np. celebrytéw, regionow turystycznych, biur podrozy, wykonawcow
muzycznych, wydawnictw),

e kreowanie marki (creative brand) (np. w przemysle muzycznym i turystycznym, kuchni
regionalnej),

e promocja ustug w portalach spotecznosciowych (zwlaszcza w branzy muzycznej,
turystycznej i wydawniczej),
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e promocja edukacyjna (szczegélnie w zakresie podrecznikéw szkolnych i wydawnictw
oSwiatowych).

Wstepny akces na moje seminarium nalezy zgtasza¢ drogg mailowa: dariusz.rott@us.edu.pl

Prosze o przestanie mi listu motywacyjnego z proponowang tematyka pracy dyplomowej (do
1800 znakéw) oraz adresu mailowego do 9 pazdziernika. Limit przyjec: do 13 oséb.

Przyktadowe tematy prac licencjackich z ostatnich lat:

Dziatalno$¢ promocyjna bibliotek publicznych - Miejska Biblioteka Publiczna w Chrzanowie;
Perswazja w reklamie biura podrézy Rainbow Tours S.A.; Promocja turystyki na przyktadzie
kampanii ,Zainspirowanie Islandig”; Nekromarketing. Dziedzictwo kulturowe zmartych
gwiazd; Strategia budowania wizerunku artystycznego oraz jego rebranding na przyktadzie
tworczosci Ralpha Kaminskiego; Wizerunek w mediach spoteczno$ciowych. Analiza
poréwnawcza wytwoérni rapowych w Polsce na przyktadzie SBM Label i Asfalt Records;
Promocja instytucji na przyktadzie Akademii WSB w Dabrowie Gérnicze;j.

Kontakt: dariusz.rott@us.edu.pl
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