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Prof. dr hab. Iwona Loewe  

Sport jako przedmiot badań lingwistycznych 

Kurs obejmuje tematykę sportu jako zjawiska znakowego w perspektywie badań filologicznych. Kurs kształci 

umiejętność dostrzegania w zjawiskach społecznych, gospodarczych, politycznych wykładni znakowej. Daje 

kompetencje odnalezienia właściwych metod językoznawczych do interpretacji zjawisk kulturowych 

 

Prof. dr hab. Jacek Warchala 

Komunikacja perswazyjna 

Podczas zajęć konwersatoryjnych poruszone zostaną ogólne zagadnienia perswazji: teoria i praktyka mówienia 

nakłaniającego, typy perswazji, perswazja jako element całościowego procesu komunikacyjnego, mechanizmy 

perswazji. Zajmiemy się reklamą jako tekstem multimodalnym oraz zasadami konstruowania głównych tekstów 

reklamowych, takich jak narracja reklamowa czy slogan; rozważymy, jak budowany jest językowy wizerunek nadawcy 

i odbiorcy reklamy. Przykładowe teksty reklamowe analizowane będą pod kątem ich funkcji komunikacyjnych; 

rekonstruowane będą mechanizmy perswazyjności i ich wyraz językowy; zastanowimy się, czy istnieje styl perswazyjny 

i jaka jest jego reprezentacja językowa. Zajęcia nastawione będą na praktyczną stronę rozpoznawania, analizowania i 

konstruowania tekstu perswazyjnego. 

Przykładowa tematyka zajęć: (1) Komunikowanie werbalne i pozawerbalne (relacja słowo – obraz): kody kulturowe, 

gestyczne, proksemiczne jako podstawa komunikacja o charakterze perswazyjnym; struktura informacyjna werbalnego 

i pozawerbalnego komunikatu perswazyjnego. (2) Konstruowanie tekstu perswazyjnego zgodnie z mechanizmami 

perswazyjności (zastosowanie schematu Arystotelesa, AIDA, DIPADA, schematu Barańczaka). (3) Pionowa 

(strukturalno-językowa) i pozioma (kulturowa) analiza tekstu reklamowego. (4) Czy istnieje „język/styl reklamy” i 

czym się charakteryzuje? (5) Analiza wybranych tekstów reklamowych pod kątem struktury tekstu i specyfiki 

stosowanego języka. Konstruowanie tekstu multimodalnego (mechanizm wizualizacji przedmiotu). (6) Motywy 

ikonograficzne i literackie wykorzystywane przez reklamę. (7) Czy istnieją gatunki reklamowe? (8) Rola stereotypu w 

reklamie. 

 

dr Bernadetta Ciesek-Ślizowska 

Strategie wywierania wpływu we współczesnym dyskursie publicznym 

Moduł wyposaża osoby studiujące w wiedzę na temat wybranych mechanizmów i strategii wywierania wpływu 

obecnych w różnych obszarach dyskursu publicznego, np. w komunikacji politycznej, tekstach/wypowiedziach 

wspólnot ideologicznych, komunikacji marketingowej, publicystyce. Celem zajęć jest również przygotowanie do 

świadomego i krytycznego odbioru komunikatów medialnych różnego typu. Tematyka zajęć koncentruje się wokół 

pojęć perswazji, manipulacji, propagandy, fake newsów, a wśród omawianych strategii nakłaniania znajdą się m.in. 

emocjonalizacja, wspólnota świata i języka, dychotomia My-Oni, storytelling, język korzyści.  

 

dr Joanna Przyklenk 

Językowy savoir-vivre – od codziennej komunikacji po dyplomację  

Podczas zajęć „Językowy savoir-vivre – od codziennej komunikacji po dyplomację” będzie można zapoznać się z 

charakterystyką polskiej etykiety językowej i porównać ją z zasadami grzeczności obowiązującymi w innych kulturach 

(np. w szwedzkiej czy koreańskiej). Punktem wyjścia staną się codzienne sytuacje komunikacyjne – oficjalne i 

nieoficjalne, właściwe polszczyźnie ustnej, pisemnej, internetowej (zob. netykieta) – a następnie przybliżone zostaną 

wybrane kwestie grzeczności językowej w dyplomacji. Choć uwaga zostanie skupiona przede wszystkim na zasadach 

polskiej grzeczności obowiązujących współcześnie, to omówione zostaną także te dawne właściwości etykietalne, które 

wykazały się trwałością i w pewnym zakresie są do dziś aktualizowane. Rozpatrywanie konkretnych danych 

empirycznych poprzedzone będzie refleksją teoretyczną m.in. na temat etykiety jako przejawu kompetencji kulturowej 

czy uniwersalności zasad grzeczności (por. grzeczność pozytywna, negatywna, grzeczność przez unik itd.). 

 


