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Prof. dr hab. lwona Loewe

Sport jako przedmiot badan lingwistycznych

Kurs obejmuje tematyke sportu jako zjawiska znakowego w perspektywie badan filologicznych. Kurs ksztalci
umiejetno$¢ dostrzegania w zjawiskach spotecznych, gospodarczych, politycznych wyktadni znakowej. Daje
kompetencje odnalezienia wlasciwych metod jezykoznawczych do interpretacji zjawisk kulturowych

Prof. dr hab. Jacek Warchala

Komunikacja perswazyjna

Podczas zajg¢ konwersatoryjnych poruszone zostang ogdlne zagadnienia perswazji: teoria i praktyka mowienia
naktaniajacego, typy perswazji, perswazja jako element cato$ciowego procesu komunikacyjnego, mechanizmy
perswazji. Zajmiemy si¢ reklamg jako tekstem multimodalnym oraz zasadami konstruowania gtéwnych tekstow
reklamowych, takich jak narracja reklamowa czy slogan; rozwazymy, jak budowany jest jezykowy wizerunek nadawcy
i odbiorcy reklamy. Przykladowe teksty reklamowe analizowane beda pod katem ich funkcji komunikacyjnych;
rekonstruowane beda mechanizmy perswazyjnosci i ich wyraz jezykowy; zastanowimy sig, czy istnieje styl perswazyjny
i jaka jest jego reprezentacja jezykowa. Zajecia nastawione bgda na praktyczng strong rozpoznawania, analizowania i
konstruowania tekstu perswazyjnego.

Przyktadowa tematyka zaje¢¢: (1) Komunikowanie werbalne i pozawerbalne (relacja stowo — obraz): kody kulturowe,
gestyczne, proksemiczne jako podstawa komunikacja o charakterze perswazyjnym; struktura informacyjna werbalnego
i pozawerbalnego komunikatu perswazyjnego. (2) Konstruowanie tekstu perswazyjnego zgodnie z mechanizmami
perswazyjnosci (zastosowanie schematu Arystotelesa, AIDA, DIPADA, schematu Baranczaka). (3) Pionowa
(strukturalno-jezykowa) i pozioma (kulturowa) analiza tekstu reklamowego. (4) Czy istnieje ,,jezyk/styl reklamy” i
czym si¢ charakteryzuje? (5) Analiza wybranych tekstow reklamowych pod katem struktury tekstu i specyfiki
stosowanego jezyka. Konstruowanie tekstu multimodalnego (mechanizm wizualizacji przedmiotu). (6) Motywy
ikonograficzne i literackie wykorzystywane przez reklamg. (7) Czy istnieja gatunki reklamowe? (8) Rola stereotypu w
reklamie.

dr Bernadetta Ciesek-Slizowska

Strategie wywierania wplywu we wspotczesnym dyskursie publicznym

Modutl wyposaza osoby studiujace w wiedzg na temat wybranych mechanizméw i strategii wywierania wpltywu
obecnych w roéznych obszarach dyskursu publicznego, np. w komunikacji politycznej, tekstach/wypowiedziach
wspoélnot ideologicznych, komunikacji marketingowej, publicystyce. Celem zaj¢¢ jest rOwniez przygotowanie do
swiadomego i krytycznego odbioru komunikatow medialnych réznego typu. Tematyka zaje¢ koncentruje si¢ wokot
poje¢ perswazji, manipulacji, propagandy, fake newsow, a wsréd omawianych strategii naktaniania znajda si¢ m.in.
emocjonalizacja, wspdlnota §wiata i jezyka, dychotomia My-Oni, storytelling, jezyk korzysci.

dr Joanna Przyklenk

Jezykowy savoir-vivre — od codziennej komunikacji po dyplomacje

Podczas zaje¢ ,,Jezykowy savoir-vivre — od codziennej komunikacji po dyplomacj¢” bedzie mozna zapoznaé si¢ z
charakterystyka polskiej etykiety jezykowej i poréwnac ja z zasadami grzecznosci obowigzujacymi w innych kulturach
(np. w szwedzkiej czy koreanskiej). Punktem wyjscia stang si¢ codzienne sytuacje komunikacyjne — oficjalne i
nieoficjalne, wlasciwe polszczyznie ustnej, pisemnej, internetowej (zob. netykieta) — a nastepnie przyblizone zostana
wybrane kwestie grzeczno$ci jezykowej w dyplomacji. Cho¢ uwaga zostanie skupiona przede wszystkim na zasadach
polskiej grzecznosci obowigzujacych wspolczesnie, to omowione zostang takze te dawne wlasciwosci etykietalne, ktore
wykazaly si¢ trwatoScia i w pewnym zakresie sa do dzi§ aktualizowane. Rozpatrywanie konkretnych danych
empirycznych poprzedzone bedzie refleksja teoretyczng m.in. na temat etykiety jako przejawu kompetencji kulturowej
czy uniwersalnosci zasad grzecznosci (por. grzecznos¢ pozytywna, negatywna, grzeczno$¢ przez unik itd.).



