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KOMUNIKACJA PROMOCYJNA T KRYZYSOWA

1. dr Emilia Banczyk

Drodzy Panstwo,

serdecznie zapraszam tych z Panstwa, ktérzy interesujg sie komunikacjag w nowych mediach,
wspotczesnymi trendami sieciowymi, medialnymi kreacjami $wiata oraz poszukiwaniem
ukrytych znaczen w codziennych przekazach.

Moim celem jest przekuwanie Panstwa zainteresowan w warto$ciowe tematy badawcze. Na
seminarium udowadniamy, Ze zjawiska, ktére obserwujemy na TikToku, Instagramie czy
YouTubie, moga stanowi¢ fascynujgcy materiat do powaznych analiz naukowych. Pod moim
kierunkiem powstawaty juz prace dotyczace tak zywych i wieloaspektowych zjawisk, jak:
sharenting, fenomen tradwives, kultura Sephora Kids czy specyfika jezykowa
mikrospotecznosci (np. socjolekt pracownikéw restauracji McDonald’s).

Seminarium poswiecone zostanie zaréwno kwestiom genologicznym i nowym gatunkom
cyfrowym (post, komentarz internetowy, rolka/tiktok, vlog), jak i gtebokiej analizie dyskurséw,
obrazéw $wiata oraz najnowszych estetyk medialnych i mikrotrendéw. Bedziemy przygladac
sie specyfice komunikacji w mediach spoteczno$ciowych z perspektywy jezyka, obrazu oraz
socjologii internetu.

Proponowane obszary tematyczne:

1) Gatunki nowych mediéw i trendy platformowe (struktura vloga, tiktoka, karuzeli na
Instagramie; ewolucja komentarza internetowego);

2) Dyskursy w mediach i cyfrowe obrazy Swiata (analiza trendéw spoteczno-kulturowych, np.
ruchy clean girl, tradwives, kultura konsumpcyjna dzieci i nastolatkéw typu Sephora Kids);

3) Semiologiczna analiza przekazéw i estetyk medialnych (badanie ukrytych znaczen
w obrazach, memach, rolkach, analiza wizualna trendéw i kreowania internetowego
wizerunku);

4) Wartosci, style zycia i strategie konwersacyjne w nowych mediach (socjolekty, komunikacja
influencerdw, zjawisko sharentingu i granice prywatnosci w sieci);

5) Klimat komunikacyjny sieci (zjawisko grzecznosci jezykowej i budowania zaangazowanych
spotecznosci vs. jezykowe zniewazanie, hejt, dyskryminacja oraz kultura uniewazniania -
cancel culture).

Pozostaje otwarta na Panstwa propozycje i pomysty. Jesli spedzacie czas w sieci i dostrzegacie
powtarzalne mechanizmy, zachowania lub intrygujace zjawiska jezykowe i wizualne - wspoélnie
przeksztatcimy je w Swietny, nowoczesny temat pracy licencjackie;j.

Zapraszam!
Emilia Banczyk
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2. dr Ewa Bilas-Pleszak, prof. US

Drodzy Panstwo,

w przestrzeni komunikacji perswazyjnej jest obszar szczego6lnie interesujacy - to promocja
kultury, nauki i miejscowosci. Chciatabym wspoélnie z Panstwem przyjrzec¢ sie w jaki sposéb
rézne instytucje kultury, nauki czy indywidualni wykonawcy - muzycy, poeci, pisarze, a takze
jednostki samorzadow terytorialnych - chca trafi¢ do odbiorcéw
i zainteresowac¢ swojg ofertg artystyczng, edukacyjng lub przestrzenng. Jakie kanaty
komunikacyjne wykorzystujg, jakimi narzedziami sie postuguja, czy sa bardziej nowatorscy, czy
tradycyjni? Zyjac w kulturze dystrakcji, musimy nieustannie zabiega¢ o uwage.
Wykorzystywane s3 w tym celu rdézne strategie komunikacyjne, wizerunkowe,
autoprezentacyjne i chciatabym zaproponowac Panistwu ich analize.

Wsréd tematow widziatabym m. in.:

1. Budowanie spotecznos$ci marki wokot zespotéw muzycznych lub projektéw kulturalnych;
2. Kampanie promocyjne uczelni/szko6t prywatnych i publicznych;

3. Poréwnanie kampanii promocyjnych polskich i zagranicznych uniwersytetow dzieciecych;
4. Promocja instytucji kultury w internecie i poza nim;

5. Opracowanie strategii promocyjnej amatorskiego zespotu muzycznego;

6. Zarzadzanie wizerunkiem na przyktadzie wybranego uczestnika wspdtczesnej kultury
popularnej (np. pisarza, sportowca, aktora, méwcy motywacyjnego);

7. Marketing terytorialny - analiza przypadkdow.

Ostatnio w spektrum moich zainteresowan pojawita sie komunikacja preferujgca prosty jezyk
(plain language) i to rowniez jest temat, nad ktéorym chetnie popracowatabym z Panstwem.
Jestem rowniez otwarta na Panstwa pomysty. JeSli moja propozycja wyda sie Panstwu
interesujaca, juz od pazdziernika bedziemy sie spotka¢ na seminarium, zwienczeniem ktorego
bedzie praca licencjacka.

Zaktadam, ze tematy prac wyklaruja sie podczas pierwszych dwoch spotkan, kiedy juz poznam
Panstwa zainteresowania i temperament badawczy.

Zapraszam i do zobaczenia!
Ewa Bitas-Pleszak
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3. dr Agnieszka Lenart

Zapraszam do udziatu w seminarium dyplomowym po$wieconym komunikacji kryzysowe;j
oraz zarzadzaniu kryzysem i zmiang w warunkach zagrozenia, niepewnosci i presji czasu,
w tym w kontek$cie wojny, migracji i kryzyséw spotecznych. Podczas zaje¢ bedziemy
analizowa¢ komunikacje i zarzadzanie w sytuacjach kryzysowych z perspektywy
psychologicznej, spotecznej i kulturowej, uwzgledniajgc ich wptyw na jednostki, organizacje
i wspdlnoty.

Propozycje zagadnien podejmowanych w ramach seminarium:

Modele i strategie komunikacji kryzysowe;j.

Zarzadzanie kryzysem i zmiana.

Kryzysy wizerunkowe, spoteczne i organizacyjne.

Komunikacja w sytuacjach wojny, migracji i innych kryzyséw spotecznych.
Psychologiczne aspekty kryzysu - lek, stres, trauma, emocje i poczucie bezpieczenstwa.
Spoteczne i kulturowe wymiary kryzysu - tozsamos$¢, pamiec i procesy adaptacyjne.
Media, media spotecznosciowe i nowe technologie w komunikacji kryzysowe;.
Dezinformacja i zarzadzanie informacjg w sytuacjach kryzysowych.

Przywddztwo i komunikacja w procesach zarzadzania kryzysem i zmiana.

Analiza rzeczywistych przypadkow kryzyséw i sposobéw reagowania na nie.

Propozycje wtasnych tematéw sg bardzo mile widziane.
Z pozdrowieniami i do zobaczenia
Agnieszka Lenart
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4. dr Ewelina Tyc
Jezyk w polskiej przestrzeni publicznej - retoryczne strategie konstruowania tekstow

Zapraszam do udziatu w seminarium licencjackim, na ktérym gléwnym tematem bedzie
retoryka. W czasie seminarium bedziemy rozmawia¢ o szeroko rozumianych zagadnieniach
dotyczacych strategii retorycznych w réznych obszarach komunikacji.

W swoich pracach studenci zbada¢ beda mogli m.in.:

- role prezentowanych przez nadawce emocji w procesie budowania wiasnego wizerunku
publicznego;

- skutecznos$¢ stosowania narzedzi perswazji i manipulacji wobec odbiorcéw komunikatu;
- zastosowanie klasycznych teorii retorycznych w procesie analizy wystgpien publicznych;
- techniki kreowania tozsamos$ci medialnej;

- multimodalne wymiary komunikacji jezykowe;j.

Zaproszenie do wudzialu w seminarium Kkieruje zaréwno do osdb, ktére s3a
zainteresowane tematami zwigzanymi z szeroko rozumiang retoryka, jaki i tych, ktérzy majq
krytyczne spojrzenie na wspotczesng przestrzen debaty publiczne;j.

Ewelina Tyc
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