Przedmioty do wyboru dla | roku
komunikacji promocyjnej i kryzysowej (studia Il stopnia)
semestr letni 2025/2026

dr Agnieszka Lenart
Analiza tekstow kultury 1 [30h éw.]

Modul fakultatywny A

Modut koncentruje si¢ na emocjonalnym i do§wiadczeniowym wymiarze tekstow kultury oraz
ich znaczeniu dla jednostki i wspolnoty. Zajecia maja charakter warsztatowy i interpretacyjny
— uczestnicy pracuja z literatura, fotografia, filmem, sztuka wizualng i formami kultury
codzienno$ci. Analizowane sg sposoby wyrazania emocji, traumy, do§wiadczen granicznych
1 pamigci. Istotnym elementem jest refleksja nad terapeutyczng funkcja tekstow kultury oraz
ich rolg w autokreacji i wsparciu emocjonalnym. W miar¢ mozliwosci i po uzgodnieniu z grupg
mozliwe jest wyjScie na wystawe lub do muzeum. Zaliczenie uzyskuje si¢ poprzez aktywny
udzial w zajeciach oraz przygotowanie wiasnej interpretacji wybranego tekstu kultury, np.
filmu, fotografii, serialu lub utworu literackiego.

Modul fakultatywny B

Modut poswigcony jest analizie komunikowania jako podstawowego zachowania kulturowego
czlowieka, ujawniajacego 1 wspottworzacego normy, wzorce oraz strategie wyrazania znaczen
w kulturze. W trakcie zaje¢ omawiane 1 interpretowane beda réznorodne teksty kultury
codziennej 1 artystycznej, takie jak media spotecznos$ciowe, seriale, blogi, przestrzenie
konsumpcyjne czy dzieta sztuki 1 teksty literackie. Szczegdlna uwaga zostanie poswigcona
zagadnieniom tozsamosci, rytuatu, tabu oraz norm spotecznych obecnych w tekstach kultury.
Celem zaje¢ jest rozwijanie umiejetnosci analizy kulturowej oraz krytycznego rozumienia
wspolczesnych praktyk komunikacyjnych. Zaliczenie przedmiotu nast¢puje na podstawie
aktywnosci podczas zaje¢ oraz przygotowania samodzielnej analizy wybranego tekstu kultury.

dr hab. Zbigniew Kadlubek, prof. US
Literatura a spoleczenstwo [30h w.]

Modul fakultatywny A

Zapraszam na wyklad, ktory wprawdzie dotyczy literatury, ale przede wszystkim komentuje
rzeczywistos¢, w ktorej si¢ znalezliSmy w czasie dwu wielkich dyktatur. Upadek
mieszczanskiego §wiata, jedynego $wiata, jaki znamy, dokonuje si¢ na naszych oczach. Mozna
uchwyci¢ t¢ dynamike rozpadu w literaturze, ktéra odnosi si¢ do metamorfoz spotecznych
w sposOb zasadniczy. Przemiany spoleczne zawsze sa przemianami j¢zyka. Dobrym
przyktadem jest powies¢ Tomasza Manna pt. ,,Buddenbrookowie. Dzieje upadku rodziny”.



Chcialbym podczas wykladow wstucha¢ si¢ wraz ze stluchaczkami i stuchaczami w rozne
odglosy czy sygnaly konca. Skupiajac si¢ szczegdlnie na twdrczosci Tomasza Manna i tragedii
lubeckiej rodziny w szerokim kontekscie rozktadu wartosci europejskich.

Modul fakultatywny B

Zapraszam na wyktad, ktory chciatbym poswieci¢ wyjatkowo paradoksalnej postaci, jakg byt
Jean Jacques Rousseau. W calej historii literatury nie ma autora bardziej niezdecydowanego
1 jednoczesnie fascynujgcego. Pisma Rousseau otwierajg wszystkie dylematy i pytania
nowozytno$ci. Gdy pytamy w naszych czasach zametu, kim warto byloby bardziej by¢:
obywatelem czy cztowiekiem? Wolimy przyrod¢ czy polityke? Pragniemy samotno$ci czy
wspdlnoty? — To pytania, na ktore szwajcarski, genewski mysliciel o$wieceniowy bedzie
odpowiadatl niekonsekwentnie, niespdjnie. Sprobujemy, czytajac fragmenty ,,Przechadzek”
zastanowi¢ si¢, jak to si¢ stato, ze Rousseau ,stal si¢ ojcem wszelkich nowoczesnych
modernizmow i antymodernizmu: rewolucji i restauracji, liberalnego prawa i populistycznej
dyktatury”, jak twierdzi Robert Spaemann. Przyjrzymy si¢ z bliska mlodemu Rousseau
sadzacemu drzewo.

dr Lukasz Maryniak, mgr Dominik Gabor
Negocjacje i mediacje [15h w., 30h ¢w.]

Modut fakultatywny A

Zajegcia z przedmiotu Negocjacje i mediacje skupiajg si¢ na przedstawieniu — zarowno w ujeciu
teoretycznym, jak i praktycznym — tzw. alternatywnych metod rozwigzywaniu sporow (ang.
Alternative Dispute Resolution — ADR). Uczestnicy zaje¢ poznaja:

1) ramy prawne prowadzenia negocjacji i mediacji — w zakresie prywatnoprawnym (np.
negocjowanie umow) oraz publicznoprawnym (np. mediacje w sprawach karnych),

2) podmioty mogace uczestniczy¢ w negocjacjach 1 mediacjach,

3) wymagania stawiane mediatorowi oraz zadania jakie na nim spoczywaja,

4) zasady efektywnej komunikacji w procesie negocjacji i mediacji,

5) sposoby zakonczenia negocjacji i mediacji.

Dodatkowo elementem zaje¢ beda ¢wiczenia praktyczne, ktore pozwola studentom na
rzeczywiste przeéwiczenie nabywanych umiejetnosci (np. w zakresie praktycznej nauki
zdolnos$ci mediacyjnych w ramach zapoznawania si¢ z materiatem audiowizualnym).

Modul fakultatywny B

Zajecia z przedmiotu Negocjacje i mediacje przedstawig tzw. alternatywne metody
rozwigzywania sporow (ang. Alternative Dispute Resolution — ADR) pod wzgledem
teoretycznym oraz praktycznym. Uczestnicy zaje¢ poznaja:

1. prawne regulacje obejmujace negocjacje i mediacje,

2. osoby uczestniczace w negocjacjach i mediacjach,

3. charakterystyke osoby mediatora,



4. sposoby prowadzenia negocjacji i mediacji,

5. wymagania dla sprawnego komunikowania si¢ z innymi uczestnikami negocjacji i mediacji,
6. sposoby zakonczenia negocjacji i mediacji,

7. perspektywy pracy z zastosowaniem kompetencji przydatnych w negocjacjach i mediacjach.
Zajgcia beda rowniez obejmowac ¢wiczenia praktyczne, umozliwiajace studentom rzeczywiste
zastosowanie zdobywanych umiejetnosci, takich jak nauka mediacji w oparciu o materiaty
audiowizualne.

dr Aleksandra Kalisz
Warsztaty pisania kreatywnego 1 [30h ¢w.]

Modul fakultatywny A

Przedmiot niniejszego cyklu spotkan stanowia (nie)zwykte formy pisarskiego wyrazu, za
pomoca ktérych przyszty mistrz piora nie tylko odkryje przyjemnos$¢ pisania, lecz takze
dostrzeze w tym, co niepozorne prawdziwg inspiracje do tworzenia zréznicowanych tekstow
o mniej lub bardziej artystycznej naturze. Warsztaty pisania kreatywnego to rowniez okazja do
zetknigcia si¢ z tworczoscig Marka Twaina, Franza Kafki, Edgara Alana Poego czy Jamesa
Thurbera — autorow, ktorych dziela bedg swoistym punktem wyjs$cia do analizy charakteru
postaci, budowania suspensu oraz kreowania rozmaitych fikcyjnych $wiatow. Proponowane
wigc w ramach tegorocznych zaje¢: opis, charakterystyka, opowiadanie, reportaz, historia
kryminalna czy bajka to tylko nieliczne gatunki eksplorowane w celu uchwycenia tego, czym
w zasadzie jest owo creative writing w praktyce.

Modut fakultatywny B

Tegoroczne spotkania w ramach warsztatow pisania kreatywnego beda okazja do rozwinigcia
swoich mniej lub bardziej skrytych talentow pisarskich. O$mielimy si¢ chwycié¢ za kartke czy
elektroniczny nos$nik, by da¢ wyraz swojej ekspresji tworczej. Na zajeciach poznamy
podstawowe metody tworzenia historii, konstruowania bohateréw, budowania napieé
i konfliktow oraz techniki zaplatania opowiesci. Nie zabraknie takze podstawy improwizacji,
ktéra z pewnos$cig przyda nam si¢ do tworzenia wlasnych opowiadan. Towarzyszy¢ nam beda
inspirujacy autorzy i autorki tworzacy literatur¢ zaangazowang spotecznie, ktora to z Kkolei
stanie si¢ impulsem do naszych cotygodniowych tworczych spotkan.



Przedmioty do wyboru dla Il roku
komunikacji promocyjnej i kryzysowej (studia Il stopnia)
semestr letni 2025/2026

Analiza tekstow kultury 2 [30h éw.]

Modul fakultatywny A - dr Aneta Glowacka, prof. US

Komunikowanie jako podstawowe zachowanie kulturowe czlowieka odbywa si¢ zawsze w
odniesieniu do pewnych norm czy wzorcdéw kulturowych — utrwalajac je, negocjujac, kreujgc
nowe. W ramach modutu Analiza tekstow kultury I poddamy ogladowi wzory zachowan
wystepujace w komunikacji kulturowej — tej artystycznej i tej zachodzacej w codziennych
sytuacjach zyciowych. Przyjrzymy si¢ roznym, konkretnym, tekstom kultury, rozumianym jako
wytwory wspotdziatania komunikacyjnego, aby odnalez¢ w nich pewne powtarzalnosci
okreslonych zachowan czlonkéw danej kultury (ich myslenia, odczuwania, $wiatopogladu,
obyczajow, sktonnosci do zachowan twoérczych itp.). Analizie 1 interpretacji poddamy réwniez
tworzywo obserwowanych tekstow.

Szeroko rozumiane teksty kultury: teksty publicystyczne, utwory literackie, dzieta filmowe,
teatralne, plastyczne i muzyczne, bgda analizowane ze wzgledu na specyficzng poetyke
i pelniong funkcj¢, a takze poddane interpretacji w kontekscie kulturowym. Bedziemy
zastanawiac si¢ nie tylko nad ich budowg 1 funkcja zastosowanych §rodkéw artystycznych, ale
réwniez nad znaczeniem tych tekstow w zyciu wspdlnoty czy okre§lonej grupy spoteczne;j.
Dyskutowane na zajeciach teksty kultury beda zebrane w bloki tematyczne, odnoszace si¢ do
wspotczesnych procesow spotecznych.

Modul fakultatywny B - dr Katarzyna Frukacz-Lewandowska

Celem modutu jest praktyczna analiza tekstow kultury z roznych obiegow komunikacyjnych.
W czasie zaje¢ zostang omowione metodologie stosowane w obszarze retoryki, genologii,
komparatystyki intermedialnej, semiotyki, analizy dyskursu, ekokrytyki, studiow
postkolonialnych, teorii intertekstualnosci. Do planowanych w ramach kursu zagadnien,
stuzacych podejmowaniu samodzielnych procedur analitycznych i interpretacyjnych, naleza:
techniki wywierania wptywu w komunikatach politycznych i1 reklamowych; werbalne i1
niewerbalne akty autoprezentacji w wystapieniach publicznych; adaptacje gatunkowe w
tekstach uzytkowych i literackich; cyfrowe adaptacje literatury drukowanej; porownywanie
tekstow kultury starych i nowych medidéw; semiotyczna analiza gatunkow publicystyki
wizualnej (w tym fotografii dokumentalnej); ekokrytyczne i postkolonialne badanie tekstow
kultury popularnej (np. literatury i kina sci-fi), odczytywanie relacji intertekstualnych (np. w
memach internetowych, teledyskach muzycznych).



dr hab. Anna Adamus-Matuszynska
Ekonomia i przedsi¢biorczos¢ [15h w., 30h ¢w.]

Modul fakultatywny A
Celem zaje¢ jest zapoznanie studentdow z podstawowymi prawami ekonomii oraz

mechanizmami rynkowymi, ze szczegdlnym uwzglednieniem gospodarki opartej na wiedzy i
cyfrowych kanatach komunikacji. Przedmiot przygotowuje do pelnienia rél liderskich,
zarzadzania wtasng marka (personal branding) oraz zrozumienia kontekstu gospodarczego, w

jakim funkcjonujg wspotczesne media i agencje komunikacyjne.

Kluczowe zagadnienia:

1.

Podstawy ekonomii dla humanistow: Popyt i podaz na rynku informacji, inflacja a sita
nabywcza konsumenta informacji.

Ekonomia uwagi: Jak marki walczg o czas odbiorcy i jak przektada si¢ to na wyniki
finansowe.

Ekonomia informacji: Czy informacja moze by¢ zmonetyzowana?

Mechanizmy przedsigbiorczosci: Od pomystu do modelu biznesowego. Jak zatozy¢ i
sfinansowac¢ startup lub wilasng dziatalno§¢ w branzy kreatywnej?

Analiza otoczenia rynkowego: Czytanie danych makroekonomicznych i ich wptyw na
strategie komunikacyjne firm.

6. Etyka i psychologia biznesu: Decyzje ekonomiczne w §wietle ekonomii behawioralne;j
— dlaczego ludzie kupuja ,,opowiesci”, a nie tylko produkty?
Efekty ksztatcenia:

Student po zakonczeniu kursu:

1. Rozumie powigzania miedzy zjawiskami gospodarczymi a kondycjg rynku mediow i
komunikacji.

2. Potrafi opracowaé uproszczony biznesplan dla projektu komunikacyjnego lub wiasnej
dzialalnosci.

3. Interpretuje wskazniki ekonomiczne, co pozwala mu na merytoryczne prowadzenie
komunikacji korporacyjnej i finansowe;j.

Literatura:

1. Mateusz Machaj, Robert Gwiazdowski, Wolna przedsigbiorczos¢: Podrgcznik do nauki
podstaw przedsiebiorczosci

2. Daniel Kahneman, Pufapki myslenia. O mysleniu szybkim i wolnym

3. Joanna Glogaza, Ekonomia uwagi. Jak nie przescrollowac sobie zycia.

Modut fakultatywny B

Przedmiot ma na celu wprowadzenie studentow w zagadnienia ekonomii i przedsigbiorczos$ci,
rozwijajac ich umiejetnosci analityczne, decyzyjne i kreatywne. Studenci zdobeda wiedzg na
temat podstawowych mechanizméw rynkowych, funkcjonowania przedsigbiorstw zaréwno



duzych, jak 1 mikro oraz rozwing umiejetnosci niezbedne do zatozenia i prowadzenia wiasnej
dziatalno$ci gospodarcze;j.

Tematyka omawiana podczas wykladow dotyczy¢ bedzie podstawowych terminéw
ekonomicznych, analizy rynkéw, funkcji pienigdza, proceséw spoteczno-ekonomicznych
takich jak inflacja czy bezrobocie, wskaznikow makroekonomicznych oraz zréwnowazonego
rozwoju.

Tematyka dyskutowana na ¢wiczeniach obejmowac bedzie kompetencji przedsigbiorcy, metod
prowadzenia wtasnej dziatalno$ci gospodarczej, biznes planu, strategii rozwoju wlasnej firmy,
zarzadzania przedsigbiorstwem, promocja biznesu, etyki biznesu oraz wykorzystaniem
sztucznej inteligencji w dziatalno$ci biznesowe;.

Metody nauczania wykorzystywane podczas zaje¢¢ to: interaktywne wyklady, dyskusje, analizy
przypadkéw, odgrywanie rél oraz rozwigzywanie problemow.

Literatura:
1. Kwiatkowski G., Musiatkiewicz J., Podstawy przedsigbiorczosci 2.0. Wydawnictwo
Ekonomik, Warszawa 2021
2. Tobor-Osadnik K., Wyganowska M., Podstawy ekonomii dla nieekonomistow.
Wydawnictwo Politechniki Slaskie, 2021



