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do uchwały nr 8/2025 Rady Dydaktycznej 

kierunków kulturoznawstwo, kultury mediów i historia sztuki 
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Wykaz efektów uczenia się kierunku kulturoznawstwo (studia stacjonarne I stopnia) 
poddanych korekcie 

Kod efektu Jest Powinno być Wersja angielska Charakterystyka PRK 

W1-K01SN_U01 potrafi wyszukiwać w różnych 
źródłach i selekcjonować 
potrzebne wiadomości, a 
następnie je analizować, 
interpretować, oceniać i 

użytkować 

potrafi wyszukiwać w różnych 
źródłach i selekcjonować potrzebne 

wiadomości, a następnie je 
analizować, interpretować, oceniać i 
użytkować, wykorzystując posiadaną 

wiedzę do formułowania i 
rozwiązywania złożonych i 

nietypowych problemów z zakresu 
kulturoznawstwa oraz wykonywania 

zadań w warunkach nie w pełni 
przewidywalnych 

is able to search through 
various sources and select 
the necessary information, 

then analyze, interpret, 
evaluate, and use it, applying 
their knowledge to formulate 

and solve complex and 
unusual problems in the field 
of cultural studies, as well as 
to perform tasks in not fully 

predictable conditions 

2018_P6S_UW 

W1-K01SN_U10 posiada umiejętność 
rozumienia i analizowania 
zjawisk kulturowych w ich 

społecznym aspekcie, potrafi je 
opisać, umie wskazać 

społeczne funkcje 
religii, sztuki, mód 

kulturalnych, mediów i 
multimediów oraz zjawisk 
społecznych związanych z 

rozwojem reklamy 

posiada umiejętność rozumienia i 
analizowania zjawisk kulturowych w 
ich społecznym aspekcie, potrafi je 

opisać w celu sformułowania i 
rozwiązywania złożonych i 

nietypowych problemów, umie 
wskazać społeczne funkcje 

religii, sztuki, mód kulturalnych, 
mediów i multimediów oraz zjawisk 
społecznych związanych z rozwojem 

reklamy 

has the ability to understand 
and analyze cultural 

phenomena in their social 
context, can describe them in 
order to formulate and solve 

complex and unusual 
problems, and is able to 

identify the social functions 
of religion, art, cultural 

trends, media and 
multimedia, as well as social 
phenomena related to the 

development of advertising 
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