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Media spofecznosciowe

w zyciu studenta

2 czerwca 2022

10.00-10.10
Powitanie Gosci i rozpoczecie konferenciji

Fejsbukuje, wiec iyje...
prowadzenie: Agata Latacz, Olga Forlicz

10.10-10.25

Barttomiej Olechowski (student Il roku architektury informaciji, Koto Naukowe Architektéw Informacii, Uniwersytet Marii
Curie-Sktodowskiej w Lublinie), Matgorzata Czarnik (Koto Naukowe ,Psyche”, Uniwersytet Papieski Jana Pawta Il w
Krakowie): Zjawisko madrosci tumu wéréd studentéw - case study facebookowej grupy ,Studentawka”

Celem analizy jest facebookowa grupa spotecznosciowa ,Studentawka”, nalezgea do organizacji non-profit ,Kogutorium” zajmujgce;
sie m.in. wspieraniem ucznidw i studentéw w dochodzeniu do ich spraw. Grupa wpisuje sie w spotecznoéé tzw. ,jebawek’, czyli grup
wywodzaeych sie od pierwotnej grupy ,Jak bedzie w akapie” zrzeszajacych mtodych ludzi. Dziatalnosciq statutowq grupy jest skupianie
zaréwno oséb zainteresowanych tematykq studenckq bezposrednio, jak i oséb potrzebujacych wsparcia i pomocy w tym zakresie.
Podczas referatu przedstawiona zostanie geneza ,jebawek”, ich fenomen, oraz rola grupy ,Statutawka” w zyciu studenta” zaréwno na
plaszezyznie wspierania na poziomie administracyjno-systemowym, jak i réwniez w obliczu studenckiej codziennosci.

10.25-10.40

tukasz Kruczkowski (student Il roku zarzgdzania i inzynierii produkcji, studia inzynierskie, Wydziat Mechaniczny
Technologiczny, Politechnika Slgska w Gliwicach): Shadowban facebookowego profilu ,Grupa Operacyjna »Patriot «”
Przedstawienie definicji pojecia shadowban i zwigzanych z nim konsekwenciji ograniczenia dziatalnosci promocyjnej na portalu
spoftecznoéciowym Facebook. Przedmiotem analizy jest profil spotecznosciowy ,Grupa Operacyjna »Patriot «”. Oméwienie
charakterystyki dziatalnosci grupy w kontekscie tamania standardéw spotecznosci (community guidelines) portalu Facebook. Analiza
wplywu shadowban-a na dziatalnoséé oraz zasiegi profilu spotecznoéciowego ,Grupa Operacyjna »Patriot «”.
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10.40-10.55

Agata Latacz (studentka I, roku informacji naukowej i bibliotekoznawstwa, Koto Naukowe Infologéw, Instytut Nauk o
Kulturze, Uniwersytet Slgski w Katowicach): Zielony Facebook - eko-tematy w social mediach

Zyjemy w czasach ogromnego postepu w wielu dziedzinach nauki - dzi§ czesto rezygnuje sie z wydawania powaznych publikacji
drukowanych ze wzgledu na szybkq dezaktudlizacje informaciji — nie inaczej jest z tematykq ekologiczng. Ta dziedzina wiedzy
ewoluuje prawie z predkoscia $wiatla, a do tego stata sie modna. To stanowi nie lada wyzwanie nie tylko dla badaczy, ale i zwyklych
obywateli - trudno odrézni¢ prawde od mitéw oraz green washingu niektérych firm. W swoim wystgpieniu przyblize i przeanalizuje
wybrane przyktady profili merytorycznie zajmujacych sie ta tematyka oraz postaram sie odpowiedzie¢ na pytanie: jak pisaé o ekologii
i zmianach klimatycznych, zeby ludzie chcieli czytad, a jednoczeénie zeby nikogo nie obrazad i dociera¢ takze do tych
Jnieprzekonanych”? Dodatkowo sprébuje podad sposoby na weryfikacje zastyszanych informacii, ktérych pojawia sie coraz wiecej, a
ktére przecietnego konsumenta mogq wprowadzi¢ w zagubienie.

10.55-11.10

dr Anna Marcol (Pedagogiczna Biblioteka Wojewddzka im. Jézefa Lompy w Katowicach): Facebook jako waine
narzedzie komunikacji z uzytkownikami bibliotek pedagogicznych po wybuchu pandemii COVID-19 (na przyktadzie
Pedagogicznej Biblioteki Wojewédzkiej im. J6zefa Lompy w Katowicach)

Media spotecznosiciowe staly sie waznym narzedziem komunikacji z uzytkownikami bibliotek pedagogicznych. Do utrzymywania
kontaktu z otoczeniem najczesciej wykorzystuja Facebooka. Na przyktadzie analizy fanpage’a Pedagogicznej Biblioteki Wojewddzkiej
im. Jézefa Lompy w Katowicach wykazano jego istotng role po wybuchu pandemii COVID-19. Stuzyt wéwezas jako narzedzie do
przekazywania informagcji, promociji zbioréw, popularyzacji dziatalnosci biblioteki i innych instytucii oraz realizacji zadas edukacyjnych.

11.10-11.25

mgr Monika Pajak, mgr Sylwia Sosnowska, mgr Katarzyna Cukierska (Biblioteka Slgskiego Uniwersytetu Medycznego w
Katowicach): Marketing w Bibliotece Slgskiego Uniwersytetu Medycznego w Katowicach za posrednictwem mediéw
spofecznosciowych (Facebook, Instagram, Google)

Cel: analiza relacji miedzy tresciami w mediach spotecznosciowych (Facebook, Instagram, Google) a zaangazowaniem uzytkownikéw
biblioteki naukowej o profilu medycznym; zbadanie jakie tresci tworzy Biblioteka é|qs|<iego Uniwersytetu Medycznego w Katowicach w
celu komunikowania sie z uzytkownikami online.

Metody: badanie zawiera 30 postéw na Instagramie zebrane od poczatku istnienia 9 marca 2022 r.; 950 postéw na Facebooku
dostepnych na profilu Biblioteki SUM w Katowicach od 10.04.2014 r. oraz 2018 postéw pochodzgcych z Oddziatéw Biblioteki SUM.
Obliczono zaangazowanie uzytkownikéw dla kazdego typu posta poprzez okreslenie liczby polubier, udostepnied i komentarzy.
Wykorzystano specyfikacje graficzng w tworzeniv materialéw promocyjnych. Zbadano takze wplyw wtrgcert klipéw wideo na
zamitowanie uzytkownikéw do przegladania medidw spotecznosciowych.

Wyniki: najczestszy rodzaj wpiséw dotyczyt oglaszania nadchodzacych wydarzen w Bibliotece SUM. Badanie to wykazato réwniez, ze
posty dotyczace wiadomosci spotecznoéciowych lub inspirujacych emocjonalnie wzbudzity duze zaangazowanie uzytkownikéw. Posty z
obrazem lub obrazami tematycznymi majq tendencje do wiekszego zainteresowania odbiorcéw. Media spotecznoéciowe sq idealnym
skanatem internetowym” promujacym dziatalno$é Biblioteki SUM (np. Polskq Platforme Medyczng), ktéry umozliwia zainteresowanym
abalietas w czasie rzeczywistym i postrzeganie interakcji z innymi. Moggq stuzyé jako atrakcyjne narzedzie marketingowe do promocji
ustug i wydarzen wéréd spotecznoscei akademickie;j.

11.25-11.45
Dyskusja i przerwa
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Nie tylko Facebook...
prowadzenie: Agata Latacz, Olga Forlicz

11.45-12.00

Anna Wéjtowicz (studentka Ills roku architektury informacji, Koto Naukowe Architektéw Informacii, Uniwersytet Marii
Curie-Sktodowskiej w Lublinie), Julia tysakowska (studentka Ils roku architektury informacji, Koto Naukowe Architektéw
Informacji, Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie): TikTok jako nowe medium edukacyjne

Celem referatu jest zwrécenie uwagi na fenomen aplikacji TikTok, ktéra w krétkim czasie zyskata pozycje lidera na rynku
miedzynarodowym. W 2020 i 2021 roku znalazta sie na pierwszym miejscu w rankingu najczesciej pobieranych aplikacji mobilnych na
$wiecie. Wéréd wielu réznych treéei, jakie mozna znalezé na TikToku, obecne sq réwniez takie, ktére popularyzujq wiedze i informacje w
réznych dziedzinach. Konta o tematyce popularnonaukowej czesto cieszq sie duzym zainteresowaniem i maja liczne grono
obserwatoréw - zwlaszeza, gdy sa przekazywane w ciekawej i humorystycznej formie. W referacie wykorzystano metode case study.
Przedstawione zostaly przyktady popularnych profili o tematyce edukacyjnej. Dzieki przeprowadzonym analizom mozliwe byto
uzyskanie odpowiedzi na pytanie dotyczgce tego, co wplywa na odbidr tresci popularyzujgeych nauke na TikToku i dlaczego
uzytkownicy (przede wszystkim mtodzi — w aplikacji obecne jest gtéwnie pokolenie Z) interesujq sie tego rodzaju materiatami.

12.00-12.15

Maria Derda (studentka I, roku informacji naukowej i bibliotekoznawstwa, Koto Naukowe Infologéw, Instytut Nauk o
Kulturze, Uniwersytet Slaski w Katowicach): Genealogiczne media spotecznosciowe w zyciu studenta Uniwersytetu
Slgskiego w Katowicach

Celem wystgpienia jest zaprezentowanie wynikéw badan dotyczaeych zainteresowania genealogicznymi mediami spotecznosciowymi
wéréd studentow Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach oraz sprawdzenie uzytecznosci tych portali pod katem szczegdlnego typu
odbiorcy, jakim jest student. Oméwione zostanq serwisy: MyHeritage, Genealodzy.PL i Ogrody Wspomnier. Zaprezentowane zostang
zaréwno szanse, jok i zagrozenia zwigzane z uzytkowaniem tego typu serwiséw oraz funkcjonalnoéci oferowane przez konkretne
witryny.

12.15-12.30

Piotr Ostrowski (student I, roku informacji naukowej i bibliotekoznawstwa, Koto Naukowe Infologéw, Instytut Nauk o
Kulturze, Uniwersytet Slaski w Katowicach): Reddit jako narzedzie samoksztalcenia oraz budowania spotecznosci
popularnonaukowych

W prezentacji przedstawiona zostanie charakterystyka serwisu Reddit oraz znajdujgcych sie na nim globalnych spotecznosci
poswieconych tematom popularnonaukowym oraz hobbystycznym z zarysem mechanizméw ich integrowania, zarzadzania i rozwoju
poprzez narzedzia platformy. Zostang réwniez przedstawione techniki przekazywania i organizowania wiedzy oraz informacji na
platformie, zaréwno poprzez posty tworzace treé¢ gléwna, jak i dyskusje w komentarzach, wiki oraz inne funkcje platformy

wykorzystywane przez spotecznoséci w celach informacyjno-organizacyjnych.

12.30-12.45

Kamil Szostak (student Il ; roku prawa, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, student Il 5 roku informatyki,
Politechnika Poznarska), Natalia Deja (studentka IIs roku finanséw i rachunkowosci, Uniwersytet Gdanski): Dyskursy
ptciowe. Studenci-aktywisci ruchu ,red pill” i czwartej fali feminizmu w social mediach

Upowszechnienie sie mediéw spofecznoéciowych doprowadzito do zasadniczych zmian w prowadzeniu debaty publiczne]. Ten pozorny
truizm w szczegdlnoéci dotyczy debat natury $wiatopogladowej. Przejawia sie to na dwdch poziomach: tatwoici popularyzowania
wlasnych treéci oraz tatwoséci dostepu do forum. Obecnie social media sq areng ekspresji dwéch radykalnych ruchéw
$wiatopogladowych dotyczgceych roli ptci w spofeczenstwie: feminizmu czwartej fali oraz tzw. ruchu ,red pill”, ktéry jest jego radykalng
negacja. W ramach referatu przedstawimy charakterystyke obecnego dyskursu plciowego, przyblizajac najbardziej wptywowe
influencerki i influenceréw ideowych w polskim skrawku mediéw spotecznosciowych.
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12.45-13.05
Dyskusja i przerwa

Czy zawsze jest pozytywnie?
prowadzenie: Agata Latacz, Olga Forlicz

13.05-13.20

mgr Michaela Demjanova (Department of Church History and Byzantine Studies, Faculty of Orthodox Theology, University
of Preov, Slovakia): Cultural and Ethical Aspects of Using Information Technologies

The paper focuses on the ethical reflection of some phenomena of present in the context of culture. The dynamics of the present force
us to reflect on problematic situations and dilemmas that are part of everyday life and have a strong value dimension. We find many
suggestions in the reflections of culture as a result of which we have the ambition and the need to think about life in moral categories
constantly. One of the important factors influencing the phenomena of culture is the media. We pay attention to the importance of
information literacy, values and their awareness in the process of using information technologies.

13.20-13.35

dr Marek Btaszezyk (Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu): Media spotecznoéciowe a problem samotnoséci

Celem wystgpienia bedzie ukazanie problemu samotnoéci w kontekécie medidw spotecznosciowych. Bedziemy argumentowaé na rzecz
tezy, ze — pomimo obserwowanego dzi§ postepu cywilizacyjnego (technologicznego), sprzyjajacemu intensyfikacji miedzyludzkiej
komunikacji oraz umozliwiajgcemu wrecz nieustanne ,bycie w kontakcie” - samotnoéé coraz czeiciej staje sie dla cztowieka
problematyczna i uciazliwa. Bywa nawet, i nie sa to bynajmniej marginalne przypadki, ze wiele oséb czuje przy tym swoisty lek przed
nawigzywaniem rzeczywistych (a nie tylko wirtualnych) kontaktéw z ludzmi. Problem ten pogtebia pandemia koronawirusa (COVID-19),
przyczyniajac sie do powstania depresji, zaburzer lekowych czy licznych dolegliwosci psychosomatycznych (w tym m.in. ,syndromu
jaskini”). Wywéd podzielony bedzie na trzy czesci. W pierwszej przyblizymy idee ,globalnej wioski”, akeentujac korzyéci wynikajace z
dynamicznie rozwijajacych sie medidw masowych. W drugiej nakreslimy specyfike konstruowanych wspétezesnie relacji miedzyludzkich,
zwracajac uwage na ich wplyw na subiektywne poczucie szczedcia. W trzeciej natomiast zaznaczymy, ze rozwdj nowoczesnych
technologii nie tylko sprawia, ze wiezi spofeczne ulegaja nadwatleniu (,uptynnieniv’), stajac sie coraz bardziej powierzchowne i
niezobowiqgzujace, ale i uwyraznia ludzkqg samotnosd.

13.35-13.55

Natalia Krymow (Instytut Psychologii, Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniv): Wplyw nowych mediéw na rozwéj ,ja-
cielesnego” u adolescentéw i mlodych dorostych

Postep technologiczny, oprécz nowoczesnych udogodnier, spowodowal réwniez zmiany w sposobach przekazywania informaciji
spotecznych. Pojawily sie czynniki modyfikujace érodowisko, w ktérym rozwija sie wspdtczesny cztowiek. Warto zastanowié sie nad
konsekwencjami zmian cywilizacyjnych ukierunkowanych na szerokie wykorzystywanie “nowych mediéw”, wplywajacych na spossb
postrzegania siebie wéréd mlodziezy i mtodych dorostych. W czasie okresu dojrzewania nastepuje szereg zmian biologicznych,
poczynajac od skoku pokwitaniowego, istotnie wplywajq na obraz wlasnego ciata. Ja-cielesne stanowi wazne zrédto samowiedzy
dojrzewajgcego adolescenta, czesto wplywajgce na jego ogdlng samoocene. Wplyw medidéw oraz wiazqce sie z nim oczekiwania
spoteczne wobec nastolatka intensyfikujq sie, przez co mogq staé sie zrédtem presji negatywnie oddziatujgcej na samoakeceptacje.
Wedtug Jean Twenge (2019, 2020), wzrost uzytkowania najnowszych technologii przez dzieci i mtodziez stanowi istotny czynnik
powodujacy przyrost zaburzer depresyjnych wéréd miodziezy. Co warto zaznaczyé, z jej badar wynika, ze nie samo uzytkowanie
mediéw powoduje pogorszenie dobrostanu psychicznego u mlodziezy, a czas jaki oni przeznaczajg na te media. Im wiecej czasu
osoba spedzata uzytkujac media, tym wigksze byto ryzyko pogorszenia sie jej samopoczucia.
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13.55-14.10

Joanna Gérna (studentka Il s roku psychologii, Uniwersytet Pedagogiczny im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie,
studentka Ils roku nauk o polityce, Akademia Ignatianum w Krakowie): Zjawiska etyczne i nieetyczne w mediach
spotecznosciowych a odbiér psychologiczny i politologiczny

Jako mtodzi ludzie, czesto zastanawiamy sie nad rolg medidw spotecznoéciowych w zyciu studenta. Zastanawiamy sie nad nig zaréwno
od strony psychologicznej, gdy patrzymy pod katem uzaleznief, a takze ze strony politologicznej, gdy staramy sie zrozumied nieetyczne
komunikaty przekazywane przez politykéw czy tez aktoréw, ktérych wypowiedzi odgrywajajg wazne znaczenie w kluczowych
wydarzeniach dla Polski i éwiata. Uzaleznienia behawioralne, to mechanizm, ktéry z dnia na dzied staje sie nam coraz bardziej znany.
Wiemy, ze przyczyniajq sie do niego zaréwno czynniki spofeczne, ekonomiczne, jak i psychologiczne. Jak mozna z nim walczyé, i czy
zjawiska obserwowane w sieci majg wplyw na wzrost uzaleznier od mediéw spotecznosciowych wiréd mtodego pokolenia? Kolejng
istotng kwestiq stajq sie wypowiedzi politykéw, krytykujacych rzad, do ktérego naleza. Czy ich postrzeganie rzeczywistosci jest zatem
nieetyczne? Tak samo warto zastanowié sie nad tym, jak nalezy interpretowad zachowanie Barbary Kurdej-Szatan albo Voli z Zabki.

14.10-14.25

Weronika Mackiewicz, Marta Kolasinska (studentki 1. roku marketingu internetowego, Katedra Edukacji i Nowych
Mediéw, Collegium Da Vinci w Poznaniu): Mfodzi ludzie w mediach spotecznoéciowych. Analiza wybranych kontrowersji
zwiazanych z Ekipg

Niniejszy referat poswigcony jest analizie dziatalnoéci mtodych ludzi w social media na wybranych przyktadach. Wraz ze wzrostem
popularnosci social mediéw, ambicjq coraz wiekszej ilosci mtodych ludzi stafo sie zaprezentowanie siebie w internecie. Jednq z takich
grup jest Ekipa, ktérzy tworzq wspdlny projekt w social mediach, wywotujac jednoczesnie wokét siebie duzo rozgtosu oraz skandali. Na
przestrzeni ostatnich lat zyskali ogromng popularnoéé wéréd miodziezy, ale réwniez duze grono odbiorcéw, ktdrzy potepiajq ich
dziatalnos¢. Przeprowadzona zostata analiza jakosciowa tresci zamieszezanych przez Ekipe na temat skandali i w czasie kryzyséw
oraz reakcje odbiorcédw. Postawione zostang miedzy innymi pytania, w jaki sposéb Ekipa dziata w social mediach oraz w jaki sposséb
reaguja odbiorcy. Wérédd tresci zamieszczanych przez Ekipe mozna znalezé wartoéciowy content, jak i treéci stwarzajace zagrozenie.
Badanie wskazanych zagadnier pozwolito na uzyskanie perspektywy dziatalnosci mtodych ludzi w social mediach.

14.25-14.45
Dyskusja i przerwa

Zamiast podsumowania
prowadzenie: Agata Latacz, Olga Forlicz

14.45-15.00

mgr Aleksandra Olszéwka (Social Media & Photography - Aleksandra Olszéwka): Jak rozpoczgé prace w digital
marketingu i na co warto zwrécié uwage?

Przedmiotem mojego wystgpienia bedzie przedstawienie mozliwych i aktualnych drég rozwoju w pracy w branzy kreatywne.
Chciatabym podzieli¢ sie zdobytym doéwiadczeniem i przekaza¢ garéé refleksji na temat wspdtpracy z réznym rodzajem klienta, a
takze zwrdcié uwage odbiorcéw na to, jak wazna jest sztuka empatyczne] komunikacii zaréwno na linii wykonawca-klient jak i marka-
odbiorca. Podczas mojego wystagpienia z checia odpowiem na ponizsze pytania:

- W jaki sposéb zbudowad portfolio tak, aby zapewnié sobie dynamiczny rozwsj?

- Jak czerpad wiedze i umiejetnosei z trudnych doswiadczen?

- Czym jest empatyczna komunikacja i jak jej uzywag?

- Czy klient docenia to, co robisz?

- Czy bezptatny staz jest OK?
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15.00-15.15

mgr Angelika Glowacka (studentka Il2roku dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, studentka Young Universities for the
Future of Europe, koto naukowe Under Construction Public Relations, Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu): Ulotnosé
spofeczeristw - krétkie dzieje mediéw spotecznosciowych

Pierwsze spotecznoéci w Internecie zaczely sie ze sobg komunikowad juz w 1979 roku poprzez system USENET, czyli méwiqc dwezesnie
na forach internetowych, gdzie uzytkownicy zaczynali dyskusje postujgc na dany temat w okreglonej grupie dyskusyjnej w wirtualnej
przestrzeni. Uzytkownicy byli wtedy do$é anonimowi, przefomem profilowania uzytkownikéw bylo medium spotecznosciowe
wygladajace na takie, jakie znamy obecnie, mianowicie Six Degrees, ktéry zostat udostepniony w 1997 roku. Niestety dla dwczesnych
uzytkownikéw taka forma social mediéw byfa zbyt nowoczesna i na stworzenie medium, ktére porwie nas wszystkich musielismy czeka¢
kolejne 10 lat, by uzytkownicy zaczeli chetniej tworzyé spotecznosci wirtualne niz realne. W roku 2006 serwis Facebook stat sie
dostepny dla wszystkich (wczeséniej tylko dla studentéw Harvardu), a w 2008 roku zostat spolszezony, co sprawito, ze zaczeliémy styszed
wéréd znajomych: Nie masz Facebooka? To nie istniejesz! Lecz dzieje medidw spotecznosciowych to nie sam Facebook, Instagram,
YouTube czy Tik Tok z ktérych korzystamy obecnie. To réwniez wiele serwiséw, ktére nie przetrwaly préby czasu, nie rozwijaty sie lub
zostaly przejete przez inne media spotecznoéciowe. W prezentacji ukazana zostanie ulotnoéé spofeczenstw, ktére zanikajq i odradzajq
sie zupehie inne w nastepnych dziejach mediéw spotecznoéciowych, a tych byfo kilka.

15.15-15.30

Luiza Wieczorek (studentka |2 roku dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, Studenckie Kofo naukowe Mediasfera,
Katedra Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach): Media
spotecznosciowe a media tradycyjne. Co przewaza w $wiecie studentéw?

Rozwdj technologiczny sprawit, ze od poczagtku XXI wieku media zaczely towarzyszyé ludzkoéei na niemal wszystkich ptaszczyznach
zycia. Jest to widoczne przede wszystkim podczas nauki zdalnej, korzystania z bankowosci, czy tez ksiegowosci. Wszechobecna
aplikatyzacja sprawita, ze cztowiek zostat zanurzony w nowych mediach i technologiach. To z kolei przyniosto wiele korzysci, ale takze
konsekwencji — w tym wykluczenie cyfrowe. Nalezy jednak podkresli¢, ze do tej grupy nie zaliczajq sie studenci. Pokolenie C dorastafo
wéréd nowych medidw, ponadto na biezgco éledzito rozwd] technologii. Zwazywszy na fakt, ze social media odgrywajq znaczaeq role
w zyciu mtodych ludzi, zostaly przeprowadzone badania, ktére mialy za zadanie vjawni¢ w jakim celu Pokolenie C korzysta z mediéw
spotecznosciowych. Badani odpowiedzieli réwniez na pytania odnosnie poszukiwanych w Internecie tresci, czasu jaki poswiecaja na
dane media, ale réwniez ogélnego korzystania (bierne-czynne). Wybrali takze swoje ulubione platformy. Ponadto wskazali z jakich
zrédet korzystajq najezesciej. Odniesli sie réwniez do tak waznego aspektu jakim jest wpltywanie mediéw spofecznosciowych na relacje
migdzyludzkie. Co wazne cafoé¢ zostata przedstawiona w tle mediéw tradycyjnych, ktére, jok pokazaly badania, coraz czescie sq
pomijane przez mtodych ludzi.

15.30-15.50

Olga Forlicz, Aleksandra Franczyk, Jolanta Kokoszka, Agata Latacz, Julia Lewandowska, Anna Starzykowska, Klaudia
Wydra (Grupa Projektowa ,Media spofecznosciowe w zyciu studenta”, Kofo Naukowe Infologéw, Instytut Nauk o Kulturze,
Uniwersytet Slgski w Katowicach): Podsumowanie projektu ,Media spotecznosciowe w zyciu studenta”

W podsumowaniu projektu Media spotecznoiéciowe w zyciu studenta omdéwione zostang wyniki ankiety przeprowadzonej wsréd
studentéw Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach. Celem ankiety byto poznanie nawykéw korzystania z mediéw spotecznosciowych
przez studentéw: z jakich medidw spotecznosciowych korzystajq najczesciej, jakich narzedzi uzywajq, z jakq czestotliwosciq korzystajq
a takze czy korzystaja z zabezpieczen podezas przegladania sieci.
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