Przedmioty do wyboru dla I roku
komunikacji promocyjnej i kryzysowej
(studia II stopnia)

semestr zimowy 2024/2025

A. Zarzqdzanie komunikacjq [ Ewiczenia 30h]

mgr Magdalena Dyrda:
Zarzadzanie komunikacjag (modul fakultatywny A)

Celem zaje¢ z przedmiotu Zarzadzanie komunikacja jest przygotowanie studentow do
efektywnego porozumiewania sie w sytuacjach trudnych oraz kryzysowych. Uczestnicy
zajec:
e Poznaja metody i formy komunikacji interpersonalnej;
e Okresla i zdiagnozuja w jaki sposéb sie komunikuja, by swiadomie zarzadzaé
przekazywanymi informacjami;
e Poznaja techniki skutecznego porozumiewania sie;
e Dowiedzg sie jak postepowaé z ,trudnymi ludZmi” (klient, wspolpracownik,
szef);
e Rozwing umiejetnos¢ aktywnego stuchania;
e Przygotuja sie do prowadzenia ,,warto$ciowych rozmow”;
e Poznaja sekret dobrego méwcy oraz tajniki wystgpien publicznych;
e Poznaja model kwadratu komunikacyjnego wg Schulza von Thuna;
e Dowiedzg sie jakie standard komunikacji istniejg w organizacjach;

e Rozwing umiejetno$¢ wykrywania manipulacji w komunikacji.



mgr Magdalena Dyrda:

Zarzqdzanie komunikacjag (modul fakultatywny B)

Celem zaje¢ z przedmiotu Zarzadzanie komunikacjq jest przygotowanie

studentow do efektywnego porozumiewania sie w sytuacjach trudnych oraz

kryzysowych. Uczestnicy zajec:

Poznaja metody i formy komunikacji interpersonalnej;

Okresla i zdiagnozuja w jaki sposob sie komunikuja, by $wiadomie zarzadzaé
przekazywanymi informacjami;

Poznaja techniki skutecznego porozumiewania sie;

Dowiedza sie jak postepowaé z ,trudnymi ludZzmi” (klient, wspolpracownik,
szef);

Rozwing umiejetno$¢ aktywnego sthuchania;

Naucza sie postugiwaé¢ i stosowaé¢ w réznych sytuacjach komunikat ,JA”,
zamiast komunikatu , TY”;

Poznaja konstruktywne sposoby reagowania na krytyke, ocene oraz feedback;
Zwieksza Swiadomo$¢ roli inteligencji emocjonalnej w kontaktach biznesowych;
Poznaja typy klamstw oraz naucza sie je rozpoznawac;

Nauczg sie sprawnie formulowa¢ komunikaty asertywne.

B. Narzedzia cyfrowe w komunikacji [ éwiczenia 30h]

dr inzZ Anna Szeremeta:

Narzedzia cyfrowe w komunikacji (modul fakultatywny A)

W czasie zaje¢ poruszane beda nastepujace zagadnienia:

Narzedzia do oceny poziomu kompetencji cyfrowych
Komunikacja cyfrowa — po co i jak komunikujemy sie w Sieci?
Interakcja poprzez wykorzystanie roznego rodzaju narzedzi cyfrowych

i aplikacji



e Narzedzia cyfrowe w pracy wirtualnego zespohu projektowego - dzielenie sie
informacjami i zasobami, efektywna wspolpraca z wykorzystaniem narzedzi
cyfrowych

e Digital storytelling jako narzedzie komunikacji — historia, charakterystyka, 02,

narzedzia, techniki

dr Michal Pilch
Narzedzia cyfrowe w komunikacji (modul fakultatywny B)

W czasie zaje¢ poruszane beda nastepujace zagadnienia:

e Narzedzia do oceny poziomu kompetencji cyfrowych

e Komunikacja cyfrowa — po co i jak komunikujemy sie w Sieci?

e Interakcja poprzez wykorzystanie roznego rodzaju narzedzi cyfrowych
i aplikacji

e Efektywna praca z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych — zarzadzanie czasem,
organizacja pracy

o Aktywno$¢ obywatelska on-line (uczestniczenie w zyciu spolecznym poprzez

zaangazowanie on-line, poszukiwanie mozliwo$ci wlasnego rozwoju on-line)



Przedmioty do wyboru dla IT roku
komunikacji promocyjnej i kryzysowej
(studia II stopnia)

semestr zimowy 2024/2025

A. Warsztat pracy edytora mediow [ éwiczenia 30h]

dr Jerzy Rupik:
Warsztat pracy edytora mediow (modul fakultatywny A)

Zalozeniem modulu jest zapoznanie studentow z r6znymi formami publikowania oraz
promowania tresci w Internecie przy pomocy czytelnego, opartego na grafice rastrowej,
komunikatu wizualnego. Studenci poznaja formy i zasady tworzenia prezentacji w
Internecie, sposoby korzystania z dostepnych w sieci treSci oraz narzedzi
wspomagajacych prace z edycja informacji w technologii multimedialnej. Zajecia
pozwola na poznanie zasad gromadzenia materialow fotograficznych i filmowych oraz
podstaw edycji grafiki rastrowej, montazu filmu, w kontek$cie teorii koloru,
psychofizjologii widzenia oraz specyfiki publikacji dla Internetu. Studenci zapoznaja
sie z zasadami kompozycji w laczeniu grafiki rastrowej z tekstem, z uwzglednieniem
znaczenia fotografii i filmu w budowaniu plastycznego, wieloaspektowego przekazu.
Programy dla realizacji moduléow: Adobe Photoshop, Adobe Illustrator, Adobe
InDesign, Adobe Premiere Pro, Adobe Express

dr Jerzy Rupik:
Warsztat pracy edytora mediow (modul fakultatywny B)

Zalozeniem modutu jest zapoznanie studentéw z r6znymi formami publikowania oraz
promowania tre$ci w Internecie przy pomocy czytelnego, opartego na grafice
wektorowej komunikatu wizualnego, ukierunkowanego na potrzeby odbiorcow, z

uwzglednieniem osob narazonych na wykluczenie cyfrowe. Zajecia pozwolg na



zapoznanie sie z podstawami edycji grafiki wektorowej, z zasadami kompozycji w
projektowaniu dla mediéw cyfrowych, z uwzglednieniem znaczenia typografii w
odniesieniu do czytelnos$ci, rozpoznawalno$ci i hierarchizacji publikowanych
informacji. Studenci zapoznaja sie rowniez z podstawami tworzenia interaktywnych
publikacji opartych na grafice wektorowej, wzbogaconych o zgromadzone materialy
fotograficzne i filmowe, ulatwiajacych relacje edytor — odbiorca oraz kontakt z
wielowarstwowa struktura dziela.

Programy dla realizacji moduléw: Adobe Photoshop, Adobe Illustrator, Adobe
InDesign, Adobe Premiere Pro, Adobe Express

B. Warsztaty pisania kreatywnego 2 [ é¢wiczenia 15h]

dr Marek Mikolajec:
Warsztaty kreatywnego pisania 2 (modul fakultatywny A)

Zajecia beda obejmowaly prace doskonalace warsztat tworzenia i analizowania tresci
w réznych rejestrach stylistycznych.

Studenci rozwing umiejetnosci rozpoznawania oraz tworczego modyfikowania regul,
ktérymi rzadza sie poszczegolne wypowiedzi. W trakcie spotkan skonfrontowane
zostang praktyka z teoria. Bedzie mozna zmierzy¢ sie z wyzwaniami wspolczesnego
Swiata, takimi jak pisanie dla ludzi i robotéw (indeksujacych frazy w wyszukiwarkach
internetowych), a takze zastosowaniem duzych modeli jezykowych (sztuczne;j
inteligencji) w pracy specjalisty tresci.

Do tych zmagan wykorzystane zostang narzedzia pochodzace z takich dziedzin jak
poetyka, retoryka, jezykoznawstwo, badania kulturowe, humanistyka cyfrowa -
skladajace sie na warsztat filologiczny oraz copywriterski, a takze wiedza na temat

pozycjonowania tre$ci w internecie.



dr Marek Mikolajec:
Warsztaty kreatywnego pisania 2 (modul fakultatywny B)

W czedci teoretycznej tego modutu - wychodzac od definicji pojecia kreatywnosci —
czyli modus operandi tworcy tresci, przesledzi¢ bedzie mozna historyczne i kulturowe
zrodla pojmowania kluczowego terminu. A takze zrozumie¢ mechanizmy, ktore
doprowadzily do wysokiej pozycji kreatywnosci we wspolczesnej humanistyce i
marketingu.

W czesci praktycznej zaje¢ wszechstronne zapoznanie sie z regutami poszczegblnych
gatunkow prasowych (w tym internetowych: informacje prasowe, artykuly
sponsorowane, relacje, recenzje, zajawki, wpisy blogowe, spolecznos$ciowe), a takze
wybranych naukowych i literackich pozwoli studentom na praktyczne zastosowanie
zdobytej wiedzy i nabranie do§wiadczenia w zakresie przygotowania oraz

publikowania tresci w mediach.



