RADA KONSULTACYJNA KIERUNKOW KULTUROZNAWSTWO | KULTURY MEDIOW

Strategia wspotpracy

1. Charakter i cele Rady Konsultacyjnej

1.1.

1.2.

1.3.

W sktad Rady Konsultacyjnej wchodzg przedstawicielki i przedstawiciele miejskich,

regionalnych oraz ogodlnopolskich instytucji kultury i mediéw, a takize cztonkinie i

cztonkowie Rady Dydaktycznej Kierunkéw Kulturoznawstwo, Kultury Mediéw i Historia

Sztuki. W posiedzeniach Rady mogg takze uczestniczy¢ (z gtosem doradczym) inne

zaproszone osoby, np. opiekunowie praktyk studenckich.

Gtéwnym celem Rady Konsultacyjnej jest dziatanie na rzecz wzmocnienia wspdtpracy

miedzy spotecznoscig kierunkdéw kulturoznawstwo i kultury medidéw a otoczeniem

spoteczno-gospodarczym, w szczegdlnosci w zakresach:

e poszerzania i poszukiwania nowych obszaréw wspétpracy,

e konsultowania potrzeb otoczenia spoteczno-gospodarczego i synchronizacji tych
potrzeb z dziatalnoscia dydaktyczng i popularyzatorskg spotecznosci kierunkow,

e realizowania wspdlnych projektédw i wzajemnego wspierania inicjatyw naukowych i
kulturalnych,

e diagnozowania potrzeb, wyzwan, ale takze mozliwosci, jakie wynikajg ze wspétpracy
Uniwersytetu z otoczeniem spoteczno-gospodarczym w obliczu dynamicznie
zmieniajgcego sie sektora kultury, mediéw oraz rynku pracy,

e diagnozowania i aktualizowania zestawéw kompetenc;ji szczegdlnie pozgdanych u oséb
podejmujacych prace w sektorze kultury,

e doskonalenia praktyk zawodowych i programéw ksztatcenia  kierunkéw
kulturoznawstwo i kultury mediéw.

Spotkania Rady Konsultacyjnej odbywajg sie regularnie — stacjonarnie lub za pomoca

srodkéw komunikacji elektronicznej — co najmniej dwa razy w roku akademickim.

2. Charakterystyka dotychczasowej wspoétpracy kierunkéw kulturoznawstwo i kultury medidw z

otoczeniem spoteczno-gospodarczym

2.1.

Spotecznos¢ kierunkéw kulturoznawstwo i kultury medidw podejmuje aktywna
wspotprace z otoczeniem spoteczno-gospodarczym w trzech gtéwnych obszarach:

praktyk studenckich (obowigzkowych na studiach | stopnia),

popularyzowania nauki (wystgpienia, prelekcje, warsztaty i spotkania z udziatem
pracowniczek i pracownikdéw zwigzanych z kierunkami),

wspoftworzenia wydarzeri naukowych i kulturalnych (m.in. Slaski Festiwal Nauki, Dni
Kulturoznawstwa i Kultur Mediéw).

.Najwazniejsze problemy i wyzwania — diagnoza:

nieuporzgdkowana komunikacja miedzy spotecznoscig kierunkéw a regionalnymi i
ogoélnopolskimi instytucjami kultury i medidw,

niesatysfakcjonujgca liczba projektéw realizowanych we wspétpracy kierunkéw z
otoczeniem spoteczno-gospodarczym,

rosngce zapotrzebowanie kandydatéw i kandydatek na studia na ksztatcenie praktycznych
umiejetnosci zwigzanych z funkcjonowaniem na rynku kultury i medidw,

konieczno$¢ dostosowania sylwetki absolwenta/absolwentki kierunkéw z potrzebami
otoczenia spoteczno-gospodarczego.

3. Zadania Rady Konsultacyjnej w poszczegdlnych obszarach:




podtrzymywanie ciaggtej i regularnej komunikacji w zakresie wspotpracy kierunkéw z
otoczeniem spoteczno-gospodarczym,

formutowanie ekspertyz dotyczacych programow ksztatcenia, sylwetki
absolwenta/absolwentki, charakteru i programu praktyk studenckich itd.,

inicjowanie projektow kulturalnych, naukowo-kulturalnych, medialnych i pokrewnych,
realizowanych we wspodfpracy spotecznosci kierunkdw i otoczenia spoteczno-
gospodarczego,

opracowanie strategii skutecznego wtaczenia przedstawicieli otoczenia spoteczno-
gospodarczego do dziatan dydaktycznych podejmowanych w Uniwersytecie Slgskim.



