REGULAMIN KONKURSU

na projekty upominkdw polskiej prezydencji w Radzie Unii EU

81
Postanowienia ogolne
Organizator Konkursu:

1. Organizatorem konkursu na projekty upominkéw polskiej prezydencji w Radzie Unii EU
(zwanego dalej , Konkursem”) jest Instytut Wzornictwa Przemystowego sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie, przy ul. Swietojerskiej 5/7, wpisany do Rejestru Przedsiebiorcow prowadzonego
przez Sgd Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000295898, NIP 525-00-12-484 (zwany dalej
,Organizatorem”).

2. Kontakt z Organizatorem: iwp@instytutwzornictwa.com_oraz
m.wojcik@instytutwzornictwa.com

3. Przystgpienie do Konkursu jest rownoznaczne z akceptacjg niniejszego Regulaminu.

§2
Zalozenia konkursu

1. Temat Konkursu: Projekty upominkdéw polskiej prezydencji w Radzie Unii Europejskiej

2. Cele Konkursu: Wytonienie oryginalnych, autorskich projektéw upominkéw dla wysokich rangg
politykdw i urzednikdw instytucji Unii Europejskiej oraz jej panstw cztonkowskich wreczanych
przez whadze polskie podczas polskiej prezydencji w Radzie Unii Europejskiej, przypadajgcej na
okres 1 stycznia — 30 czerwca 2025 r. wraz z dokumentacjg techniczng niezbedng do produkgji
upominkdéw i wyceng oraz przeniesienie przez autora wylonionego projektu majgtkowych praw
autorskich, prawa do wykonywania zaleznego prawa autorskiego oraz prawa zezwalania na
wykonywanie zaleznego prawa autorskiego i praw pokrewnych na Organizatora do projektu i do
dokumentacji technicznej niezbednej do produkcji upominkédw wraz z wyceng.

3. Zadanie konkursowe: Wykonanie projektu produktu w idei zgodnej z Regulaminem i zatoZeniami

Konkursu wraz z dokumentacjg techniczng i wyceng niezbednymi do produkcji upominkéw
(zwanych dalej: ,Projektem konkursowym”) wraz z przeniesieniem majgtkowych praw
autorskich i praw pokrewnych do Projektu konkursowego.
a) Projekt konkursowy powinien byC zgodny z briefem wskazanym w zatgczniku 1 do
Regulaminu;

b) Pomyst, proces realizacji i efekt koficowy sg zgodne z zatoZeniami Konkursu;



d)

e)

f)

Projekt konkursowy ma warto$S¢ uzytkowq i estetyczng;

Projekt konkursowy powinien zawiera¢ dokumentacje niezbedng do produkc;ji
upominkow i ich wycene.

Projekt konkursowy jest zgodny z warunkami wynikajgcymi z Regulaminu.

Autor wytonionego Projektu konkursowego przeniesie na Organizatora majgtkowe
prawa autorskie i prawa pokrewne na warunkach wynikajacych z zatgcznika nr 2 do

Regulaminu;

4. Wspodlne wytyczne dla prezentow wszystkich kategorii:

Upominki powinny:

a)

b)

d)
e)
f)

g)
h)

j)

by€ oryginalne i innowacyjne, a przy tym odwotujgce sie do aktualnych trendéw w
sztuce uzytkowe;j,

odzwierciedla¢ aktualne trendy ekologiczne, koszty ich wytworzenia powinny w
mozliwie najmniejszym stopniu oddziatywaC na Srodowisko naturalne, w miare
mozliwosci z wykorzystaniem zasad gospodarki obiegu zamknietego,

by¢ wykonane z wysokiej jakoSci materiatéw, w miare mozliwosci polskiego
pochodzenia i by¢ mozliwe do wykonania przez polskiego producenta,
charakteryzowac¢ sie wysokim poziomem estetyki,

mieC warto$¢ ponadczasowg, bgdz to ze wzgledu na funkcjonalno$¢ bgdz estetyke,
traktowac z szacunkiem rézne wrazliwosci odbiorcéw, i nie uraza¢ niczyich uczuc,
kojarzy€ sie odbiorcy z Polska, badZ to przez forme bgdz przez tresc,

by¢ mozliwe do wyprodukowania w zamodwionej iloSci do listopada 2024 r.,

mieC rozmiar i wage umozliwiajgce transport w bagazu podrecznym,

nie mie¢ charakteru masowego.

5. _Odbiorcy: Projektem konkursowym ma byC projekt upominku polskiej prezydencji w Radzie Unii

Europejskiej zgodny z zatoZeniami punktow 1-4 powyzZej oraz zakresem dokumentacji

wymaganej zgodnie §4 ust. 1 Regulaminu, dla kazdej z nizej wskazanych kategorii:

a) Kategoria 1: prezent dla odbiorcéw z grupy A (unikalny, Scisle limitowany, o wartosci do

150 euro)

b) Kategoria 2: prezent dla odbiorcéw z grupy B (o wartosci do 50 euro)



c) Kategoria 3: krawat dla mezczyzn/apaszka dla kobiet (dla odbiorcéw z grupy A i B,
spojne wizualnie, o wartosci do 50 euro)

d) Kategoria 4: prezent dla odbiorcéw z grupy C (o wartoSci do 15 euro)

Grupy odbiorcéw:

a) grupa A: gtowy panstw, przewodniczgcy parlamentéw narodowych i szefowie rzgdéow
pahstw cztonkowskich UE i spoza UE (w szczegdlnoSci panstw kandydujgcych),
cztonkowie
wladz Parlamentu Europejskiego, komisarze Komisji Europejskiej.

b) grupa B: ministrowie i wiceministrowie z panstw cztonkowskich UE i spoza UE
(w szczegdlnoSci panstw kandydujgcych), przewodniczgcy komisji w Parlamencie
Europejskim, wysocy rangg urzednicy instytucji UE i panstw cztonkowskich UE (w
szczegblnoSci stali przedstawiciele i ich zastepcy).

c) grupa C: urzednicy instytucji UE i panstw cztonkowskich UE oraz uczestnicy wydarzen

organizowanych w ramach oficjalnego kalendarza prezydenc;ji.

6. Szacunkowe liczby upominkéw wedtug kategorii:

a) Upominki z kategorii 1 — 100 sztuk

b) Upominki z kategorii 2 — 910 sztuk

c) Upominki z kategorii 3 — 2000 sztuk

d) Upominki z kategorii 4 — 3000 sztuk lub wiecej

7. Harmonogram Konkursu

a) 22 kwietnia 2024 r. — ogltoszenie konkursu;
b) 24 maja 2024 r. — ostateczny termin nadsytania zgtoszen do Konkursu;
c) 5 czerwca 2024 r. — obrady Komisji Konkursowej;

d) 14 czerwca 2024 r. — ogtoszenie Laureata Konkursu na stronie internetowej Organizatora.

§3

Warunki uczestnictwa w Konkursie:



1. Udzial w Konkursie jest dobrowolny i bezptatny, z zastrzezeniem, Ze Organizator nie zwraca

kosztédw przystgpienia i uczestnictwa w Konkursie.

2. Uczestnikiem Konkursu (dalej jako: ,,Uczestnik”) moze byé:

a)

fizyczna, petnoletnia, posiadajgca petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych, w tym takze
bedgca konsumentem w rozumieniu art. 22 [1] Kodeksu cywilnego lub

osoba prawna lub

inna jednostka organizacyjna, ktérej przepisy przyznajg zdolnoS¢ prawng lub

zespoly projektantdw spetniajgcych (kazdy indywidualnie) warunki, o ktérych mowa w
punktach a), b) i c) powyZej oraz pod warunkiem, Ze zgtoszone projekty bedg ich

wspolnym dzietem lub

3. W Konkursie mogg braC udziat takze:

a)

b)

c)

d)

studenci studidw pierwszego i drugiego stopnia, studiujgcy w panstwowych i
niepanstwowych, polskich i zagranicznych uczelniach artystycznych i technicznych,
ksztatcgcych w kierunku wzornictwa, grafiki, malarstwa, architektury, sztuki nowych
medidw i innych kierunkéw projektowych;

studenci jednolitych studiéw magisterskich panstwowych i niepanstwowych, polskich

i zagranicznych uczelni artystycznych i technicznych, ksztatcgcych w kierunku
wzornictwa, grafiki, malarstwa, architektury, sztuki nowych mediéw innych kierunkéw
projektowych;

absolwenci polskich i zagranicznych artystycznych i technicznych uczelni panstwowych

i niepanstwowych, w tym architektury, ktérzy do dnia 31 grudnia 2024 roku nie ukohczg
30 lat;

zespoty projektantéow osob spetniajgcych (kazdy indywidualnie) warunki, o ktérych
mowa w punktach a, b lub ¢ powyZej oraz pod warunkiem, Ze zgtoszone projekty bedg

ich wspdlnym dzietem.

4. Uczestnik Konkursu moze przedstawié projekt upominku dla jednej kategorii lub dla kilku.

Zgtoszenie do Konkursu: nastepuje poprzez wypetnienie i wystanie formularza
zgtoszeniowego, dostepnego na stronie: https://instytutwzornictwa.com/upominekue
wraz z zatgczonymi do formularza dokumentami wymienionymi w §4 ponizej, i

wyrazenie zgdd wymaganych niniejszym Regulaminem.



5. Formularze zgtoszeniowe przyjmowane bedg w terminie 24 maja 2024 roku (wtgcznie) do
godziny 23:59.

6. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za opdznienia w dokonaniu zgtoszenia lub w
przestaniu dokumentéw, problemy techniczne lub serwisowe i zwigzane z nimi trudnosci w
doreczeniu dokumentacji, w szczegdlnosci Organizator nie ponosi odpowiedzialnoSci za
problemy z przestaniem plikéw o zbyt duzym rozmiarze. Skutki w tym zakresie obcigzajg

wytgcznie osoby dokonujgce zgtoszenia do udziatu w Konkursie.

§4

Zakres opracowania

1. Do przestanego formularza zgtoszeniowego nalezy dotgczy¢ nastepujgce dokumenty w formie
zatgcznikow:
a) opis zgtaszanego Projektu w jezyku polskim do 2000 znakéw
b) wizualizacje pokazujgce wyglad upominku
c) dokumentacja wykonawcza z opisem technologii realizacji serii
d) kosztorys produkcji zgodny z budzetem kazdej kategorii

e) propozycja wykonawcy serii produkcyjnej.

2. Wymogi dotyczgce wymienionych w ust. 1 powyzej dokumentdéw:

a) dotgczone do formularza zgtoszeniowego dokumenty powinny byC zapisane w formacie
pdf;

b) opis tekstowy projektu w formacie pdf powinien zawieraé tgcznie: nazwe
projektu/produktu, parametry techniczne produktu, wskazanie funkcji produktu wraz z
opisem przeznaczenia, wykorzystane materiaty, wskazanie mozliwych technologii
produkgji, informacje dodatkowe istotne dla projektu (cato$¢ do 2000 znakdw).

c) materiaty graficzne - maksymalnie cztery: szkice odreczne, wizualizacje 3D w wielkoS$ci
A3, 300 DPI, w formacie JPG;

3. W ramach Konkursu zabrania sie uczestnikom korzystania z wizualizacji, ktére zostaly
wygenerowane przez sztuczng inteligencje (Al) lub podobne technologie. Uczestnicy
zobowigzujg sie do przedstawiania wytgcznie prac oryginalnych, stworzonych samodzielnie, bez
uzycia narzedzi opartych na sztucznej inteligencji do generowania grafiki, ilustracji lub innych
form wizualnych. Obejmuje to, lecz nie ogranicza sie do:

a) wizualizacji generowanych przez algorytmy Al;



b) wykorzystywania narzedzi do automatycznego tworzenia grafiki bez udziatu cztowieka;
c) korzystania z programdw, ktére generujg wizualizacje na podstawie danych wejSciowych
bez recznej interwencji artystycznej.

4. Zglaszajac Projekt konkursowy, uczestnik potwierdza, Ze jest jego autorem/autorkg oraz
przedstawionej wizualizacji i ze Projekt konkursowy nie narusza praw autorskich lub innych
praw os6b trzecich, jest oryginalny, jest wolny od jakichkolwiek zapozyczen, nie jest ograniczony
jakimikolwiek prawami oséb trzecich, stanowi utwér w rozumieniu przepisdéw ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych oraz Ze nie bedg mialy miejsca Zadne okolicznoSci, ktére
moglyby narazi¢ Organizatora na odpowiedzialno$§¢ wobec o0séb trzecich z tytutu
rozpowszechniania lub korzystania z Projektu konkursowego. W przypadku gdy podmiot trzeci
wystgpi przeciwko Organizatorowi z roszczeniem w zwigzku z naruszeniem praw, o ktoérych
mowa w zdaniu pierwszym, uczestnik, zobowigzany jest zwolni¢ Organizatora z
odpowiedzialnoSci w zakresie dopuszczalnym przepisami bezwzglednie obowigzujgcymi, w tym
zaspokoi€ roszczenia podmiotu trzeciego, dostarczyC wszelkiej dokumentacji niezbednej dla
obrony przed tymi roszczeniami, a o ile bedzie to mozliwe i do tego dojdzie, przystgpi€ po
stronie Organizatora do ewentualnego postepowania sgdowego i podejmowaC dziatania

majgce na celu zwolnienie Organizatora od uczestnictwa w sporze.

§5

Kryteria oceny uczestnikow Konkursu

1. Projekty konkursowe oceniaC bedzie jury w sktadzie:

a) Irena Lichnerowicz-Augustyn — dyrektor Protokotu Dyplomatycznego MSZ, byta
Ambasador RP na Cyprze

b) Eliza Glowacka-Szprot — zastepca dyrektora w Departamencie Przygotowania i
Sprawowania Przewodnictwa w Radzie UE w KPRM

c¢) Tomasz Szeratics — radca w Departamencie Przygotowania i Sprawowania
Przewodnictwa w Radzie UE w KPRM

d) Agnieszka Wasilewska, prezes Instytutu Wzornictwa Przemystowego

e) Prof. Marek Adamczewski, wyktadowca Akademii Sztuk Pieknych w Gdansku.

2. Szczegétowe zasady oceny uczestnikdw Konkursu i zgtoszonych Projektéw konkursowych sg
nastepujgce:

a) zgodnosScC z Regulaminem Konkursu;



b) sposdb przedstawienia Projektu konkursowego, czytelno$S¢ koncepcji: Projekt konkursowy
powinien w zrozumiaty sposob pokazywal forme, funkcjonalno$S¢ produktu, a opis
zawieraC czytelne i zrozumiate informacje wraz z opisem technicznym, sugerowanymi
materiatami, technologiami, zgodne z §4 ust. 1 Regulaminu i zatoZeniami wynikajgcymi z
niniejszego Regulaminu w szczegdlnoSci wynikajgcymi z § 2 powyZej;

c) oryginalnoS¢, innowacyjnosc¢: Projekt konkursowy powinien cechowac sie oryginalnoscig
i prezentowaC nowe, niekonwencjonalne rozwigzania, z potencjatem produkcyjnym,

d) walory estetyczne, atrakcyjno$¢ wizualng;

§6

Procedura wylonienia Laureata
Organizator powota Jury w sktadzie wskazanym w §5 ust. 1 powyzZej, celem dokonania oceny
prawidtowosci zgltoszen, zgodnie z warunkami opisanymi w §4 i §5 Regulaminu oraz celem
wytonienia Laureata kazdej z kategorii Konkursu.
Do dnia 14 czerwca 2024 r. uczestnicy Konkursu zostang poinformowani o wygranej Konkursu
drogg mailowa.
Laureaci zobligowani sg do przeniesienia na Organizatora majgtkowych praw autorskich, prawa
do wykonywania zaleznego prawa autorskiego i prawa zezwalania na wykonywanie zaleznego
prawa autorskiego i praw pokrewnych do wytonionych Projektow konkursowych na warunkach
wynikajgcych z zatgcznika nr 2 do niniejszego Regulaminu.
Decyzje podjete przez Jury sg ostateczne i nie podlegajg zaskarzeniu.
Uczestnikom Konkursu w takim przypadku nie przystugujg Zadne roszczenia, w szczegdélnoSci
uczestnicy Konkursu nie bedg uprawnieni do dochodzenia od Organizatora Zadnych roszczen
w zwigzku z dziataniem lub zaniechaniem Juroréw.
Projekty konkursowe zgtoszone do wudziatlu niespetniajgce wymogdéw okreSlonych w
Regulaminie, w szczegdlnoSci nienalezytej jakoSci lub obrazajgce uczucia religijne lub o
treSciach pornograficznych, a takze niezgodne z prawem lub sprzeczne z interesami
Organizatora lub pochodzgce od oséb nie spetniajgcych warunkéw okre$lonych Regulaminem,
nie bedg podlegaC ocenie i zostang po przeprowadzeniu postepowania wyjasniajgcego

wykluczone z Konkursu.

§7
Nagrody



Autorzy najwyzZej ocenionych Projektow konkursowych w kazdej kategorii (zwani dalej
,Laureatami Konkursu” lub , Laureatami”), po przeniesieniu na Organizatora majgtkowych
praw autorskich, prawa do wykonywania zaleZznego prawa autorskiego oraz prawa
zezwalania na wykonywanie zaleznego prawa autorskiego Organizatorowi na warunkach
wynikajgcych z zatgcznika nr 2 do niniejszego Regulaminu, w terminie 60 dni od ogtoszenia
wynikéw na stronie internetowej Organizatora/po przekazaniu informacji o wygranej drogg

mailowg otrzymujg nagrody w wysokosci:

a) laureat nagrody za projekt upominku dla Kategorii 1 — 7 000 ztotych brutto
b) laureat nagrody za projekt upominku dla Kategorii 2 — 7 000 ztotych brutto
c) laureat nagrody za projekt upominku dla Kategorii 3 — 7 000 ztotych brutto

d) laureat nagrody za projekt upominku dla Kategorii 4 — 7 000 ztotych brutto.

Laureat Konkursu zobowigzany jest do przekazania majgtkowych praw autorskich, prawa do
wykonywania zaleznego prawa autorskiego oraz prawa zezwalania na wykonywanie zaleznego
prawa autorskiego Organizatorowi. Autorzy nienagrodzonych projektéw nie sg zobowigzani do
przekazywania praw autorskich Organizatorowi.

Organizator przewiduje mozliwoS¢ przyznania w kazdej kategorii do 3 rdwnorzednych nagréd.

§8

Zobowigzania Laureata Konkursu

Laureaci Konkursu zobowigzani sg do uczestnictwa w konferencjach prasowych i innych
wydarzeniach, promujgcych Konkurs i jego idee, organizowanych przez Organizatora.

Laureaci Konkursu bedg publicznie znani, a ich wizerunek moze by¢é utrwalany w ramach
wydarzen zwigzanych z Konkursem — w tym przez podmioty inne niz Organizator (w tym media
oraz Skarb Panstwa — Kancelaria Prezesa Rady Ministrow). Organizator nie ponosi

odpowiedzialnos$ci za wykorzystanie wizerunku uczestnikdw Konkursu przez inne podmioty.

§9

Udostepnienie wizerunku

Uczestnik oraz inne podmioty biorgce udziat w Konkursie, w tym Laureaci Konkursu wyrazajg

zgode na nieodpfatne wykorzystanie przez Organizatora lub Skarb Panstwa — Kancelarie Prezesa



Rady Ministrow bez ograniczen czasowych i terytorialnych, swoich danych osobowych — imienia
i nazwiska, specjalizacji/stanowiska, adresu e-mail oraz numeru telefonu, wypowiedzi oraz
swojego wizerunku, utrwalonego za pomocg fotografii lub technik audiowizualnych, w catoSci
lub we fragmentach, w celach marketingowych lub informacyjnych, zwigzanych z dziatalnoscig
prowadzong przez Organizatora, jak rOwniez na jego potrzeby wewnetrzne.

2. PowyzZsza zgoda obejmuje w szczegdlnoSci:

a) utrwalanie i zwielokrotnianie (w tym wprowadzanie do pamieci komputera lub innego
urzgdzenia), na wszelkich nosnikach w jakiejkolwiek technice (w tym analogowej lub
cyfrowej), systemie lub formacie, zapisem mechanicznym, optycznym, magnetycznym,
elektronicznym lub innym; drukiem, na nos$nikach audio i video (wtym
audiowizualnych), no$nikach Swiattoczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach,
noSnikach komputerowych, koSciach pamieci, nosSnikach papierowych lub podobnych i
wszelkich innych no$nikach zapiséw i pamieci;

b) inne rozpowszechnianie, w tym:

I.  nadawanie (w tym transmisja lub retransmisja) i reemitowanie, w tym za pomocg
wizji lub fonii przewodowej lub bezprzewodowej, przez stacje naziemne, za
poSrednictwem satelity i telewizji interaktywnej, w sieciach kablowych,
telekomunikacyjnych lub multimedialnych lub innych systemach przekazu (w tym
tzw. simulcasting oraz webcasting), w sposéb niekodowany lub kodowany, w
obiegu otwartym lub zamknietym, w jakiejkolwiek technice (w tym analogowej
lub cyfrowej), systemie lub formacie, z lub bez mozliwoSci zapisu, w tym takze
w serwisach tekstowych, multimedialnych, internetowych, telefonicznych lub
telekomunikacyjnych, w tym na stronie internetowej Organizatora, jego portalach
spoteczno$ciowych

Il.  wszelkie publiczne udostepnianie w taki sposdb, aby kazdy mdgt mie€ do niego
dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez stacje
naziemne, za poSrednictwem satelity, sieci kablowych, telekomunikacyjnych lub
multimedialnych, baz danych, serwerdw lub innych urzgdzen i systeméw, w tym
takze osob trzecich, w obiegu otwartym lub zamknietym, w jakiejkolwiek
technice, systemie lub formacie, z lub bez mozliwos$ci zapisu, w tym tez w
serwisach wymienionych w pkt a),

Il.  wszelkie publiczne odtwarzanie, wySwietlanie,



IV.  wykorzystanie na stronach internetowych, ktére mogg by¢ odbierane lub
dostepne na catym Swiecie oraz wykorzystanie internetowych przekazéw
multimedialnych na zywo,

V.  rozpowszechnianie, w wersji pierwotnej lub zmodyfikowanej, we wszelkiego
rodzaju materiatach, w szczegélnoSci o charakterze marketingowym lub
informacyjnym, w kazdy mozliwy sposdéb, w tym poprzez publiczne
wySwietlenie, odtworzenie lub udostepnienie w taki sposéb, aby kazdy mogt
mieC do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym w
sieciach  telekomunikacyjnych, komputerowych, Internet, na profilach
Organizatora na portalach spotecznoSciowych, w trakcie prezentacji, konferencji,
sympozjéw lub szkolen, na ktérych Organizator wystepuje w charakterze
organizatora lub uczestnika, poprzez nadawanie za pomocg wizji lub fonii
przewodowej, lub bezprzewodowej przez stacje naziemng, lub za pomocg
satelity, a takze retransmisje i wykorzystanie w utworach multimedialnych

c) Organizator ma prawo wprowadzania uzasadnionych zmian na fotografiach w wizerunku

Uczestnika (tzw. retusz zdjec).

3. Uczestnik upowaznia Organizatora do korzystania ze swoich danych osobowych, wypowiedzi
oraz wizerunku w catosci jak rowniez w postaci dowolnych fragmentéw w zakresie okreSlonym
powyze;.

4. Powyzsze upowaznienie obejmuje uprawnienie Organizatora do wyrazZenia zgody na dalsze
wykorzystanie przez podmioty trzecie danych osobowych, wypowiedzi oraz wizerunku
Uczestnika w zakresie i na zasadach okreslonych powyzZe;j.

5. Organizator jest uprawniony do wykorzystania danych osobowych, wypowiedzi oraz wizerunku
Uczestnika bez koniecznosci uzyskiwania kazdorazowej jego zgody na ich wykorzystanie

w celach okreSlonych w ust. 1 powyzej.

811

Dane osobowe

6. Administratorem danych osobowych przekazanych w zwigzku z organizacjg i

przeprowadzeniem Konkursu, w tym danych podanych w formularzach zgloszeniowych jest



Organizator: Instytut Wzornictwa Przemystowego sp. z 0.0. Petna informacja o przetwarzanych
danych osobowych, w tym o prawach przystugujgcych osobom, ktérych dane dotyczg znajduje
w Klauzuli informacyjnej dla uczestnikéw Konkursu. Klauzula znajduje sie w Zatgczniku nr 3 do
Regulaminu. Uczestnik konkursu niebedgcy osobg fizyczng zobowigzuje sie przekazaC ww.
Klauzule informacyjng osobom reprezentujgcym uczestnika lub osobom wskazanym jako

autorzy zgtaszanych Projektow.

8§12

Postanowienia koncowe

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu, w kazdym czasie i bez koniecznoSci
uzyskiwania zgody uczestnikow Konkursu.

Informacja o zmianach zostanie opublikowana w taki sposdb, w jaki byt ogtaszany Regulamin.
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu lub miejsca Konkursu lub jego
odwotania/zamkniecia, zwtaszcza w przypadku zaistnienia okolicznoSci zwigzanych z sytuacjg
epidemiologiczng i zwigzanych z nig ograniczen, obecng sytuacjg geopolityczng, w
szczegolnoSci wojng w Ukrainie oraz innymi zdarzeniami kwalifikowanymi jako sita wyzZsza, a
takze w przypadku, gdy Konkurs zostanie odwotany ze wzgledu na interes publiczny lub jego
kontynuacja lub rozstrzygniecie nie bedzie lezeC w interesie publicznym. Organizator zastrzega
sobie takze mozliwo$¢ zamkniecia Konkursu bez wytonienia jego Laureatéw. O zmianach tych
Organizator poinformuje uczestnikdéw Konkursu niezwtocznie.

Ewentualne kwestie sporne powstate w trakcie realizacji Konkursu rozstrzygane bedg zgodnie
z postanowieniami Kodeksu cywilnego.

Wszelkie spory wynikte na tle niniejszego Regulaminu i organizowanego Konkursu bedzie
rozstrzygat sgd wiasciwy dla siedziby Organizatora.

Regulamin wchodzi w Zycie z dniem ogloszenia Konkursu zgodnie z harmonogramem (§4).
Organizator ma prawo do publikacji przedtoZonych projektow finalistow i Laureata

w materiatach promocyjnych Konkursu oraz materiatach promocyjnych Organizatora.

W razie watpliwoSci poczytuje sie, iz do wykorzystania w materiatach promocyjnych ww.
projektéw w formie dokumentowej, elektronicznej, tgcznie z umieszczeniem ich na trwatym
nosSniku lub w sieci Internet, kazdy uczestnik Konkursu udziela Organizatorowi nieodptatnej,
nieograniczonej w czasie licencji, z prawem udzielania sublicencji podmiotom wykonujgcym

materiaty promocyjne na rzecz Organizatora.



7. Uczestnicy Konkursu majg zakaz kontaktowania sie z cztonkami Jury do momentu zakohczenia
Konkursu. Organizator zastrzega, Ze naruszenie tego zakazu moze skutkowal wykluczeniem
uczestnika z Konkursu, zgodnie z uznaniem Organizatora. Uczestnik Konkursu nie bedzie
wysuwat do Organizatora z tej przyczyny Zadnych roszczen.

8. Uczestnik we wtasnym zakresie ponosi koszty zwigzane ze swoim uczestnictwem w Konkursie.
Uczestnikowi nie przystugujg wzgledem Organizatora Zadne roszczenia zwigzane z

uczestnictwem w Konkursie.

/Organizator: Instytut Wzornictwa Przemystowego Sp. z 0.0.

Zatgcznik nr 1 do Regulaminu
Brief do konkursu na upominki polskiej prezydencji w Radzie Unii Europejskiej w 1.
potowie 2025 r.

Cel konkursu
Wytonienie oryginalnych, autorskich projektéw upominkéw dla wysokich rangg politykdow i
urzednikow instytucji Unii Europejskiej oraz jej panstw cztonkowskich wreczanych przez wiadze
polskie podczas polskiej prezydencji w Radzie Unii Europejskiej, przypadajacej na okres 1 stycznia
30 czerwca 2025 .
Kontekst

Prezydencja to rotacyjna rola przewodniczenia pracom Rady Unii Europejskiej przez kolejne

panstwa
cztonkowskie, sprawowana przez szeS€ miesiecy. Polska bedzie jg sprawowac po raz drugi
(poprzednio w Il. potowie 2011 r.). Polska bedzie sprawowata prezydencje po Wegrzech i przekaze
ja Danii. Polska bedzie pierwszym krajem kolejnego tzw. trio prezydenc;ji (Polska, Dania, Cypr).
Sprawowanie prezydencji przez Polske bedzie sie wpisywato w szerszy kontekst powrotu Polski do
gtdwnego nurtu debaty europejskiej oraz do roli jednego z lideréw integracji w ramach Unii
Europejskiej, u progu trzeciej dekady cztonkostwa. W zwigzku z tym przed polskg prezydencjg stojg
wyzwania nie tylko programowe, ale takze wizerunkowe. Jednym z istotnych dziatarn promocyjnych

jest wreczanie upominkédw wysokim rangg goSciom z zagranicy, ktére — oprécz funkcji

pamigtkowej



— majg wspieraC okreslong narracje o Polsce.
Przekaz

Dziatania polskiej prezydencji bedg realizowane w oparciu o warto$ci fundamentalne tak dla

Polski,
jak i Europy: demokracja, praworzgdnos$¢, wolnoS¢, solidarnosc¢, bezpieczenstwo, jednosc,

otwartosS¢, inkluzywnoS¢ oraz réwnouprawnienie. Upominki powinny ,,opowiadaé” Polske jako
istotny komponent Europy, do ktérej twdrczo kontrybuuje. PrzedstawiaC Polske, jaka jest i jakie
ma aspiracje. PokazywaC Polske wspotczesng, z odniesieniami do tych elementéw dziedzictwa
(kulturalnego, naukowego, gospodarczego, spotecznego), ktére pozytywnie wyrdzniajg jg na tle

Europy i Swiata.

Odbiorcy wg kategorii

v/ Kategoria A: glowy pahstw, przewodniczgcy parlamentéw narodowych i szefowie rzgdow
panstw cztonkowskich UE i spoza UE (w szczegdlnoSci panstw kandydujgcych), cztonkowie
witadz Parlamentu Europejskiego, komisarze Komisji Europejskiej.

v/ _Kategoria B: ministrowie i wiceministrowie z panstw cztonkowskich UE i spoza UE (w
szczegolnoSci panstw kandydujgcych), przewodniczgcy komisji w Parlamencie Europejskim,
wysocy rangg urzednicy instytucji UE i panstw cztonkowskich UE (w szczegdlnoSci stali
przedstawiciele i ich zastepcy).

v/ _Kategoria C: urzednicy instytucji UE i pahstw cztonkowskich UE oraz uczestnicy wydarzen

organizowanych w ramach oficjalnego kalendarza prezydencji.

Kategorie upominkdéw (i tym samym kategorie konkursowe)

¥/_Grupa 1: prezent dla odbiorcéw z kategorii A (unikalny, Scisle limitowany, o wartoSci do 150
euro) — 100 sztuk

v/ _Grupa 2: prezent dla odbiorcéw z kategorii B (o wartosci do 50 euro) — 910 sztuk

v/ _Grupa 3: krawat dla mezczyzn/apaszka dla kobiet (dla odbiorcéw z kategorii A i B, spdjne
wizualnie, o warto$ci do 50 euro) - 2000 sztuk

¥/ _Grupa 4: prezent dla odbiorcow z kategorii C (o wartosci do 15 euro) - 3000 sztuk lub

wiecej

Wspdine wytyczne dla prezentéw wszystkich kategorii:



Prezenty powinny:

® byC oryginalne i innowacyjne, a przy tym odwotujgce sie do aktualnych trendéw w
sztuce uzytkowe;j,

® odzwierciedlaé aktualne trendy ekologiczne, koszty ich wytworzenia powinny w
mozliwie najmniejszym stopniu oddzialywaC na Srodowisko naturalne, w miare
mozliwosci z wykorzystaniem zasad gospodarki obiegu zamknietego,

® byC wykonane z wysokiej jakoSci materiatdbw, w miare mozliwo$ci polskiego
pochodzenia i by¢ mozliwe do wykonania przez polskiego producenta,

® charakteryzowac sie wysokim poziomem estetyki,

® mieC wartoS¢ ponadczasowg, bgdz to ze wzgledu na funkcjonalnoS¢ bgdz estetyke,

o __traktowa¢ z szacunkiem rézne wrazliwoS$ci odbiorcéw, i nie urazac niczyich uczuc,

® kojarzyC sie odbiorcy z Polskg, badz to przez forme bgdz przez tresc,

o by¢ mozliwe do wyprodukowania w zamowionej ilosci do listopada 2024 r.,

® mieC rozmiar i wage umozliwiajgce transport w bagazu podrecznym,

e nie mie¢ charakteru masowego.

Zatgcznik nr 2 do Regulaminu

»Prawa wilasnosci intelektualnej”

Uczestnik Konkursu o$wiadcza, Zze bedg mu przystugiwaC wytgczne autorskie prawa majgtkowe
i prawa pokrewne do wszystkich rysunkdéw, opiséw, projektdw, przedstawienia obliczen, grafik,
zdje¢, bazy danych, wraz z dokumentacjg techniczng i wyceng niezbednymi do produkcji
upominkoéw, w tym Projektu konkursowego i innych dokumentéw powstatych w ramach i w
zwigzku z udziatem w Konkursie i w zwigzku z powstaniem Projektu konkursowego,
stanowigcych utwor w rozumieniu przepisdw ustawy z dnia 04.02.1994 r. o prawie autorskim i
prawach pokrewnych (tj. Dz. U. z 2022 r., poz. 2509 ze zm. - dalej tgcznie: ,Utwoér” lub

»Utwory”) oraz Ze przeniesie te prawa na Organizatora z chwilg i w sposéb wskazany ponizej.



Uczestnik Konkursu, ktérego Projekt konkursowy zostat wytoniony i nagrodzony w ramach i w

zwigzku z Konkursem (,Uczestnik Konkursu”) zobowigzuje sie i oSwiadcza, Ze kazdorazowo z

dniem przekazania Organizatorowi Utworu lub jego cze$ci, w ramach otrzymanej nagrody,

przenosi on na Organizatora, bez koniecznosSci sktadania odrebnego oSwiadczenia, catosS¢

autorskich praw majgtkowych i praw pokrewnych do przekazanych Utwordéw lub ich czeSci, w

zakresie rozporzgdzania i korzystania z przekazanych Utwordw, wraz z prawem wykonywania i

zezwalania na wykonywanie autorskich praw zaleznych do Utworu lub jego czesci, bez

ograniczen terytorialnych i czasowych, oraz bez wzgledu na liczbe egzemplarzy i udostepnien,

na nastepujgcych polach eksploatacji:

a)

b)

d)

f)

g)
h)

utrwalania i zwielokrotniania Utworow w dowolnej formie, w dowolnej liczbie
egzemplarzy, w tym w szczegélnoSci technikg fotograficzng, technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego niezaleznie od standardu, systemu i formatu,
technikg cyfrowg na dowolnych no$nikach, a takze rozpowszechniania
zwielokrotnionych egzemplarzy,

wprowadzania do pamieci dowolnej liczby komputeréw lub urzgdzen posiadajgcych
pamiecC elektroniczng, do sieci teleinformatycznej otwartej i zamknietej;
rozpowszechniania Utwordw w sposdb inny niz okreSlony w pkt a) - b) powyzej —
wystawienie, wykonanie, wySwietlenie oraz nadawanie i reemitowanie dowolng
technikg, a takze publiczne udostepnianie Utworédw w taki sposdb, aby kazdy mégt mieC
do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, nadanie za pomocg wizji;
przekazywanie za posrednictwem sieci komputerowych w tym poprzez Internet - w
dowolnym standardzie, systemie, formacie wprowadzanie do obrotu;

publiczne odtwarzanie dowolng technikg;

udostepnianie oryginatu i egzemplarzy, na ktérych Utwory utrwalono;

prawo do realizacji Utworédw rozumiane jako prawo do korzystania z Utwordw, jedno lub
wielokrotnie, w catoSci lub w czeSci wedtug uznania Organizatora, w celu dowolnego
wykorzystania Utworu w tym w zakresie wynikajgcym z Regulaminu, bez wzgledu na
liczbe realizacji i ich zakres,

prawo do dowolnego rozporzgdzania upominkami powstatymi na podstawie Utworéw;
obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utrwalono Utwory — wprowadzenie
do obrotu, uzyczenie lub najem egzemplarzy,

korzystanie i rozpowszechnianie Utworéw w catosSci lub we fragmentach w celach
handlowych lub marketingowych lub reklamowych, bez wzgledu na forme i zakres tego

wykorzystania lub rozpowszechniania,



j) dokonanie wszelkich opracowanh Utworéw w tym modyfikacje, adaptacje, taczenie czesci
lub cato$ci Utworéw z innymi, dokonywanie skrotéw, przerdbek, opracowan prac oraz
tlumaczen, w tym takZe przez inny podmiot na zlecenie Zamawiajgcego,

k) wykorzystywania i rozporzgdzania Utworami lub ich fragmentami.

1. W dniu przekazania Utworu, Organizator, w ramach nagrody, nabywa takZze wiasnoS¢
poszczegdlnych przekazanych egzemplarzy i no$nikdéw materialnych, na ktérych Utwor zostat
utrwalony.

2. Uczestnik Konkursu zobowigzuje sie i oSwiadcza, Ze prawa do Utworu lub poszczegdlnych jego
czeSci nie sg lub nie bedg obcigzone ani ograniczone w Zaden sposdb na rzecz oséb trzecich, w
sposdb uniemozliwiajgcy lub ograniczajgcy przeniesienie majgtkowych praw autorskich i praw
pokrewnych, a takze praw zaleznych na Organizatora oraz udzielenie Organizatorowi zezwolen,
o ktérych mowa w niniejszym Zatgczniku do Regulaminu, bedg wolne od jakichkolwiek
zapozyczen oraz Ze nie bedg miaty miejsca zadne okolicznoSci, ktére moglyby narazi€
Organizatora na odpowiedzialnoS¢ wobec oséb trzecich z tytutu rozpowszechniania Utworu.

3. Uczestnik Konkursu, ktérego Projekt konkursowy zostat wytoniony w ramach i w zwigzku z
Konkursem, zapewnia, Ze nie bedzie wnosit przeciwko Organizatorowi lub podmiotowi, na rzecz
ktérego Organizator przeniesie majgtkowe prawa autorskie i prawa pokrewne, a takze prawa
zalezne do Utworu lub jego czeSci, zadnych roszczen dotyczgcych sposobu korzystania z
Utworow.

4. W przypadku wykorzystania w Utworach cudzych utworéw w cato$ci lub w czesci, jezeli zgoda
twoércow na wykorzystanie ich utworéw jest prawnie wymagana, Uczestnik Konkursu, ktérego
Projekt konkursowy zostat wyloniony w ramach i w zwigzku z Konkursem dostarczy
Organizatorowi wraz z Utworami zgody wszystkich twoércéw Ilub podmiotdw, ktdrym
przystugiwaC bedg autorskie prawa majgtkowe na wykorzystywanie zaleznych praw autorskich.

5. Uczestnik Konkursu, zobowigzuje sie, Ze w przypadku wystgpienia koniecznoSci korzystania z
prac na innych niz wymienione powyzej polach eksploatacji, do przeniesienia na Organizatora
autorskich praw majgtkowych w drodze osobnej umowy, w ramach otrzymanej nagrody.

6. Uczestnik Konkursu udziela Organizatorowi z dniem przekazania Utworu lub jego
poszczegdlnych czesci, w ramach nagrody, zgody na wykonywanie przez Organizatora i
podmioty dziatajgce na jego zlecenie oraz przez kazdego, dalszego nabywce autorskich praw
majgtkowych do Utwordéw, opracowan przekazanych Utworéw oraz na korzystanie i
rozporzgdzenie takimi opracowaniami, wraz z prawem udzielania dalszych zezwoleh na

wykonywanie, korzystanie i rozporzgdzanie takimi opracowaniami przez inne podmioty, wedle



10.

swobodnego uznania Organizatora oraz kazdego dalszego nabywcy autorskich praw
majgtkowych do przekazanych Utwordw. ZaleZzne prawa autorskie, obejmujg w szczegdlnoSci
prawo do nastepujgcych czynnoSci bez koniecznoSci uzyskiwania odrebnej zgody: adaptaciji,
zmiany, modyfikacji, przerdbek, uzupetnien, dostosowania i stworzenia kazdego dzieta
zaleznego w celu zastosowania Utworéw w dowolnej formie, jak réwniez rozporzgdzenie i
korzystanie z tak powstatych utwordw zaleznych. Niniejsze zezwolenie nie narusza osobistych i
majgtkowych praw autora ani majgtkowych praw autorskich oséb trzecich i nie bedzie
powodowacC obowigzku zaptaty jakichkolwiek dodatkowych optat.

Przeniesienie autorskich praw majgtkowych do Utwordéw, prawa do wykonywania zaleznego
prawa autorskiego oraz prawa zezwalania na wykonywanie zaleznego prawa autorskiego jest
nieograniczone terytorialnie ani czasowo.

Utwor zostanie dostarczony na adres mailowy, w formie pdf oraz plikdw otwartych.

Uczestnik Konkursu, ktérego Projekt konkursowy zostat wyloniony w ramach i w zwigzku z
Konkursem oSwiadcza, iz zobowigzuje sie zapewnicC, Ze twdrcy Utwordw nie bedg wykonywac
w stosunku do nich nadzoru nad sposobem korzystania z Utworéw, o ktorym mowa w art. 16
pkt 5 i art. 60 ust. 1 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Ponadto, Uczestnik
Konkursu osSwiadcza, ze twdrcy Utwordw zobowigzali sie na Zyczenie Organizatora nie
wykonywa¢ autorskich praw osobistych do Utwordw lub elementéow Utwordw.

W przypadku gdy podmiot trzeci wystgpi przeciwko Organizatorowi z roszczeniem w zwigzku z
naruszeniem praw, o ktérych mowa w niniejszym Zatgczniku, Uczestnik Konkursu, zapewnia
Organizatora, Ze:

a) na wiasny koszt bedzie chroni¢ Organizatora oraz zwolni go od odpowiedzialnoSci
wynikajgcej z roszczen os6b trzecich dotyczgcych naruszenia praw wihasnoSci
intelektualnej, jezeli takie roszczenia zostang zgtoszone w zwigzku z korzystaniem z
Utwordéw lub jakgkolwiek ich czescig,

b) w przypadku prowadzenia przeciwko Organizatorowi jakiegokolwiek postepowania w
zwigzku z powyzszym, Uczestnik Konkursu zobowigzany jest na zgdanie Zamawiajgcego
wzig€ udziat w tym postepowaniu po stronie Organizatora oraz aktywnie z nim
wspotdziatad i wspiera€ go;

c) niezwlocznie zaspokoi lub doprowadzi do oddalenia wszelkich roszczen, dotyczgcych
naruszenia praw wilasnosci intelektualnej; JezZeli Organizator zostanie zobowigzany do
naprawienia szkody wyrzgdzonej osobie trzeciej w zwigzku z takim naruszeniem,

Uczestnik Konkursu obowigzany jest do zwrotu kwoty wyptaconego przez Organizatora



odszkodowania w petnej wysoko$ci wraz z wydatkami, kosztami sgdowymi i kosztami
zastepstwa prawnego,

d) jezeli korzystanie z Utworéw w zakresie okreSlonym w niniejszym paragrafie stanowi¢
bedzie naruszenie czyichkolwiek praw wtasnoSci intelektualnej Uczestnik Konkursu
naprawi szkode poniesiong w zwigzku z tym przez Organizatora w petnej wysokoSci;

11. Strony wytgczajg zastosowanie art. 55 ust. 3 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

Klauzula informacyjna dla konkursu na projekt upominkdéw polskiej prezydencji w Radzie Unii EU
Zgodnie z art. 13 ogdlnego rozporzgdzenia o ochronie danych osobowych z dnia 27 kwietnia 2016 r.
(RODO) informujemy, ze:

1. Administratorem Panstwa danych osobowych jest Instytut Wzornictwa Przemystowego Sp. z o.0.
z siedzibg w Warszawie (ul. Swietojerska 5/7, 00-236 Warszawa) (dalej jako: ,,Administrator”
badz , organizator konkursu”).

2. W razie jakichkolwiek watpliwoSci zwigzanych z przetwarzaniem dotyczgcych Pahstwa danych
prosze bez wahania skontaktowac si€ z Inspektorem Ochrony Danych pod adresem:

iod@instytutwzornictwa.com lub pisemnie na adres siedziby Administratora.

3. Panstwa dane osobowe bedg przetwarzane:

a) w celu wypetnienia obowigzkéw organizatora konkursu, w tym obstugi zgtoszen i ich
weryfikacji pod kgtem zasad konkursu, informowania o przebiegu oraz o wynikach, a
takze przekazywania danych cztonkom jury i wylaniania zwyciezcéw oraz przyznawania
nagréd konkursowych, w tym informowania publiki o tozsamo$ci laureatéw na stronie
internetowej Administratora, co stanowi prawnie uzasadniony interes administratora
(art. 6 ust. 1 lit. f RODO),

b) w celu przeniesienia praw autorskich do wytonionego w konkursie projektu (art. 6
ust.1 lit. b RODO), a takze w zwigzku z dalszym przeniesieniem praw autorskich na
inne podmioty, co stanowi prawnie uzasadniony interes administratora (art. 6 ust. 1
lit. f RODO),

c) w celu prowadzenia rozliczen, ksiegowosci i sprawozdawczoSci finansowej (art. 6 ust.
1 lit. c RODO), a takze w zwigzku z realizacjg pozostatych prawnie uzasadnionych
interesdw administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO):

d) w celu ustalenia, dochodzenia i obrony roszczen,
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e) w celach statystycznych, zwigzanych z poprawg jakoSci Swiadczonych ustug i
dostosowaniem ich do odbiorcow,

f) w celu rozpowszechnienia wizerunku, glosu i wypowiedzi w zakresie wskazanym w
regulaminie konkursu. .

4. Odbiorcami Panstwa danych osobowych mogg by¢:

a) Firmy Swiadczgce ustugi lub dostarczajgce rozwigzania informatyczne.

b) Firmy archiwizujgce i niszczgce dokumenty.

c) Firmy Swiadczgce ustugi kurierskie i pocztowe.

d) Osoby odwiedzajgce strone internetowg Administratora oraz odbiorcy treSci
promujgcych konkurs.

e) Kancelaria Prezesa Rady Ministréow.

f) Czlonkowie jury.

5. Administrator korzysta z systemow [T, jak np. pakiet biurowy Microsoft, co moze powodowa¢
przekazanie Panstwa danych poza obszar EOG. Wobec USA Komisja Europejska wydata decyzje
stwierdzajgcg odpowiedni stopien ochrony. Decyzja obejmuje firmy uczestniczgce w programie
Data Privacy Framework. Administrator wspoétpracuje jedynie z firmami uczestniczgcymi w tym

programie. Wiecej informacji: https://www.dataprivacyframework.gov/s/.

6. Panstwa dane osobowe bedg przechowywane przez okres niezbedny do wypetnienia celu, w
jakim zostaty zebrane, czyli realizacji i organizacji konkursu, a po jego zakonczeniu — przez okres
przedawnienia roszczen. W przypadku wszelkich dowodéw ksiegowych, przechowywane bedg
przez okres 5 lat.

7. Przystuguje Panstwu:

a) prawo dostepu do swoich danych oraz otrzymania ich kopii,

b) prawo do sprostowania (poprawiania) swoich danych,

c) prawo do usuni€cia danych osobowych,

d) prawo do ograniczenia przetwarzania danych,

e) prawo do cofni€cia zgody na przetwarzanie danych, gdy stanowi ona podstawe
przetwarzania danych (art. 6 ust. 1 lit. a RODO), przy czym nie ma to wptywu na
przetwarzanie przed terminem cofni€cia.

8. W przypadku kiedy Pahstwa dane sg przetwarzane na podstawie naszego prawnie
uzasadnionego interesu (art. 6 ust. 1 lit. f RODO), majg Panstwo prawo do ztoZenia sprzeciwu.

Sprzeciw mozna ztozy¢ w kazdej chwili m.in. na adres: iod@instytutwzornictwa.com. Jesli

Administrator nie wykaze, Ze jego interes jest nadrzedny lub dane sg potrzebne w zwigzku z

ustaleniem, dochodzeniem, obrong roszczen, przestanie przetwarza¢ Pafnstwa dane.
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9.

10.

11.

12.

Jesli uznajg Panstwo, ze przetwarzanie danych osobowych Panstwa dotyczgcych narusza
przepisy RODO, przystuguje Panstwu prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, jakkolwiek niezbedne do ztoZenia kompletnego
zgtoszenia i udziatu w konkursie.

Panstwa dane nie bedg przedmiotem zautomatyzowanego podejmowania decyzji powodujgce;j
skutki prawne lub podobnie istotny wptyw.

Co do zasady, przetwarzamy dane podawane przez Panstwa. Jesli nie podawali nam Panstwo
swoich danych, to ich Zrédiem jest Uczestnik konkursu, ktérego jest Pani/Pan reprezentantem
lub cztonkiem/cztonkinig zespotu lub autorkg/autorem zgtoszonych przez Uczestnika do
konkursu projektéow. W tym przypadku, pozyskane dane osobowe obejmujg: imie, nazwisko,

dane kontaktowe wskazane przez Uczestnika w formularzu zgtoszeniowym.



